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قسم ابغرافیا 


الأسواق في مدينة مکة الکرمة 


دراسة في النشأة والتطور والتوزيع 


دراسة مقدمة إلى قسم الحغرافيا كمتطلب تكميلي لنيل درحة الماحستير 
في الجغرافيا 


إعداد الطالبة 


أشواق بنت حمزة محي الدين مليباري 


إشواف الأسغاذ الد تور 

أحمد البدوي محمد الشريعي 
الفصل الأول 
5ه 





بسم الله الرحمن الرحيم 
لایلاف قریش (ا) إِيَافِهمْ رحلة الشتاء ولصيف (2)فليعبدو 
رب هُذا یت (3)الزي أَطْعَمَهُمْ مِنْ جُوع وَآمَنَهُمْ مِنْ 
خَوفٍ (4) 


اق الله العظیم 


سورة قریش رقمها ۱۰۲ 


شکر وتقدیر 

الحمد لله عدد ما كان وعدد ما یکون وعدد الح ركات والسكون» أحزل العطاء .عنه» وأوف الفضل 
بكرمه» وبارك الجهد بتمامه» فله الحمد والثناء عدد ما سجد لجلاله وركع» والصلاة والسلام علی 
خير المرسلين وإمام المعلمين محمد بن عبد الله صاحب اللواء المعقود والحوض المورود وعلى آله 
وصحبه أجمعين. 

الشكر لله أولًء حيث يسر أمري؛ وبارك جهدي ومنحي فرصة البحث والاطلاع والإنجاز فله 
عظیم الن وخالص الشكرء ثم الشكر والتقدير لأستاذي الفاضل الدكتور/ أحمد الشريعي» الذي 
غمرن بعلمه» ومنحي من وقته الثمين الكثير» ولم يبخل علي بالنصيحة والتوجيه والتشجيع طوال 
فترة إشرافه» فقد أمدَّني بقبس من علمه» ويسر لي الكثير من العقبات» ووضعي على أولى حطوات 
البحث العلمي» حؾ اشتدٌ ساعدي باتمام هذه الرسالة. كما أشكر سعادة الدكتور/زهير عبد الله 
مكي» الذي كان المحتضن الأول لفكرة البحث» والذي غذی حذورها حن أينعت» ولا يفوتي أن 
أتقدم بامتناني الکبیر لقسم امحغرافیا بجامعة آم القری الذي منحی الثقة لانحاز بحني . 

كما أشكر کل من ساعدن من منسویي الدواثر وللژسسات ذات العلاقة بحثي ومنهم: 
الأستاذ/نايف هوساوي مدير الإدارة الالكترونية» والمهندس/عبد الله فطاني بقسم نظم العلومات 
الجغرافية بأمانة العاصمة المقدسة» على مساعدقما في جمع البيانات الأولية للبحث» كما أشكر 
الور خ/مناحي القثامي العضو بنادي الطائف الأديي. والأستاذ الكاتب/حماد السالمي الشرف على 
سوق عکاظ والورخ والکاتب/عیسی القصیر علی معلوماقمم التاريخية القيمة ال تطلبتها الدراسة» 
کما آشکر الد کتور/قاسم الدویکات الذي آمدني ببعض الأبحاث الي تطلبها البحث. 

كما أتقدم بتقديري وشكري الخالص لزوجي الفاضل الأستاذ/جميل موسى مليباري» الذي عاش 
معي سنوات الدراسة والبحث مرها وحلوهاء ول يتوان للحظة عن الدعم المادي والمعنوي» وذلل لي 
الکثیر من الصعوبات خلال عملي الكتي واليداني ولولا جهوده وتفانيه في تسهيل كل عسير 
وإخراج كل أمل مستحيل إلى حيز الوحود والإمكانء لما ولدت هذه الرسالة واكتمل بناؤها بين 
آیدیکم فجزاه الله کل خی وعوّضه جزاء ما قدّم بركة في صحته وماله وعمره وولده وزاده من 
فضله ولا يفوتئ تقدم الشکر ابحزیل لوالدتي العزيزة دیدن وملاذي فلولا دعواتما لي ما بلغت الین؛ 
وأتم الله علي النعمة. 
كما أص بالشكر أي العزيز عبد الله حمزة مليباري على جهوده الكبيرة في تام العمل الميداني؛ 
أسأل الله له السداد والتوفیق» وأًشکر صدیقی الغالية الدكتورة/ بسمة الرحيلي اليّ قامت على العمل 
الخاص بالنظم ا مغرافیة لإعداد خرائط الرسالة» كما كانت تدفعيئ دوماً نحو الأمام فبارك الله فيها 
وسندد مساغیها, 


كما أتقدم بكل التقدير والامتنان لأحواتي وأسرت وصديقاتي» اللا ساعدنی قي مع الراصع 
وطباعة الرسالة ودفعنئ عند كل عثرة أو تراخ بالتشجيع والمساندة» لا حرم الله منهم» كما أسأل 
الله العظيم أن يبارك فيهن ويجعل هذا العمل حالصا لوحهه الکرم نه سمیم وبالاحابة جدیر. 


مستخلص البحث 

تسعى هذه الدراسة إلى تتبع نشأة ونمو ظاهرة احلات بالطرق التحارية والراکز واجمعات 
التجارية كأحد الظواهر الحضرية بالمدينة» ودراسة نمط توزعها الجغرافي الذي اتخذته حلال الكتلة 
العمرانية» ومحاولة تفسير ذلك النمط من خلال دراسة العوامل الجغرافية المؤثرة عليهاء ومن ثم 
تصنيفها في مجموعات تبرز النمط السائد لأسواق المدينة» من حلال عدة أسس جغرافية . 

وقد اعتمدت الدراسة على البيانات الأولية لأمانة العاصمة المقدسة والهيئة العليا لتطوير منطقة 
مکة الکرمة عن الأحیاء والقطاعات ومساحاقا وسکافا» واعتمدت الدراسة علی العمل الی‌دان 
بصفة أساسية لسد فجوات النقص في مصادر الدراسة كما أن دراسة الأسواق تعتمد بالدرحة 
الأولى على التطبيق أكثر من التنظير» لذلك عمدت الدراسة للمسح الشامل لكل أسواق المدينة» الي 
حددقا الدراسة بتحديد المواقع الجغرافية والفلكية وحصائصها المكانية» إلى جانب دراسة حصائص 
المتسوقين فيهاء وبالاعتماد على استمارة الاستبيان وبطاقة العمل الميداني» لجمع كافة البيانات المطلوبة 
منذعام۲۸ ۶ ۲۰-۱ ۱ه» مستخدمة لعدة آسالیب (حصائية مثل تحلیل کیرنل والجار الأقرب 
والتباين البسيط» إلى حانب عدة مقاییس منها: النصیب التعادل ومتوسط التباعد ونسبة الترکز ف 
الساحة العيارية وحساب منطقة النفوذ والدلیل الوظيفي, نم مثلت في ستين حدول وئانية وخمسین 
شكلاً وإحدى عشر صورة. 

وقد ظهرت نتائج الدراسة مثبته لت رکز الأسواق الشریطیة فی أحیاء القلب القدم وا لمنطقة الانتقالية 
في حين توزعت الأسواق المركزية في المنطقة الانتقالية والمحامشية» ونتيجة لذلك حازت أحياء محدودة 
على كلا النوعين من الأسواق وهي العزيزية والتقوى والمعابدة والشهداء والخنساء والضيافة والعمرة؛ 
بينما حلت آسواق أخرى منهماء وهي: العمرة والعواللي وولي العهد والحمراء وأم الجود والملك فهدء 
وهو اعتلال واضح في التوزيع؛ بيدما تركزت الأسواق في جميع القطاعات العزيزية والمعابدة والعتيبية 
وخلت منهما الشرائع والعمرة» وذلك بتأثير الطبيعة التضاريسية والحجم السكاني والنمو العمراني 
واستخدامات الأراضي والسياسات الحكومية وقوة المنافسة» نتيجة تداخل نطاقات نفوذ الأسواق 
داحل و حارج الذي وق طت اق المدينة بصغر الحيز المكاني وحجم المتسوقين» وتقلص نتيجة 
لذلك نطاق خدمتهاء مع ما تتمتع به من تنوع في الشريطية وتخصص ف الركزية مازال الستفیدین 
منها يتطلعون لرفع مستوياتها ومعالحة مشكلاتها المكانية» وتفعيل وظائفها المنوطة يماء لتكون أقدر 
على إشباع حاحات. 


الطالبة الشرف علی الر سالة عميد كلية العلوم الاجتماعية 


أشواق بنت حمزة مليباري د. هد البدوي الشريعي آ.د. محمد مسفر القرن 








فهرس الوضوعات 


اختویات 
الفصل الأول:المقدمة 
١-١‏ التعریف .عوضو ع الدراسة 
۱- ۲ مصطلحات الدراسة 
۱- ۲ موضوع الدراسة وآهمیتها 
-١‏ 5 مشکلة الدراسة 
۱- ۵ آهداف الدراسة 
۱-۱ فرضیات الدراسة 
۱- ۷ الاطار النظري و الدراسات السابقة 
۱- ۸ منهج الدراسة 
٩ -۱‏ مصادر بیانات الدراسة 
۰-۱ ۱۰ مقاییس تحلیل البیانات 
۱- ۱۱ الصعوبات ال واحهت الباحثة 
۱۲-۱ هیکل الدراسة 
الفصل الثایي: نشاأة آسواق مدينة مکة الکرمة وتطورها 
١-5‏ نمو الحجم السكاني بحاضرة مکة الکرمة 
- المرحلة الأولى: عصر ما قبل الإسلام 
۲-۲ الرحلة الثانية: عصر الاسلام 
٤-1‏ الرحلة الثالثة:العصر السعودي 
الفصل الثالث: التوزيع الجغرافي لأسواق مدينة مكة المكرمة 
١ - 5‏ المظهر العام لتوزيع الأسواق 
١ -‏ التوزيع الجغراني للأسواق على مستوى أحياء المدينة 
١ -‏ التوزيع الجغراني للأسواق على مستوى قطاعات المدينة 
۳- ۶ تحليل نمط توزيع حلات الأسواق الشريطية والأسواق المركزية 
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اختویات 








رقم الصفحة 


الفصل الرابع: العوامل احغرافية الوثرة علی توزیع آسواق مدينة مکة الکرمة 


#- ۱ العوامل الطبيعية للموضع 

2E‏ الطرق 

-٤‏ ۳ أوضاع السكان: نموا وت رکیبا وتوزیعاً 
5 - 5 أشكال ومراحل النمو العمراني 

٤‏ - © كثافة الأسواق المنافسة 

١ - ٤‏ نمط استخدامات الأراضي 

٤‏ - ۷ السياسات الحكومية 
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الفصل الخامس: تصنیف الأسواق في مدينة مكة المكرمة والنماذج التطبيقية ها 


۱-۵ التصنیف وفقا لأطوال ومساحات الاسواق 

6- ۲ تصنیف الأسواق وفق نوعية السلع الباعة فیها 

٣ -٥‏ تصنیف الأسواق وفق حجم التسوقین فیها 

5- 5 تصنیف الاسواق وفق مساحة منطقة نفوذها 

٩ -°‏ حصائص لمتسوقين في الأسواق الشريطية وال ركزية 
١ -6‏ نماذج تطبيقية للأسواق الشريطية والأسواق المركزية 
۷-٥‏ الخاتمة 

۸-۵ النتائج 

۹-٥‏ التوصیات 

۱۰-۵ قائمة الراجع 

۱۱-۵ اللاحق 
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رقم الجدول 
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فهرس الجداول 


العنوان 


طبقات الأسواق الشريطية حسب عينة المتسوقين 

طبقات الأسواق الم ركزية حسب عينة التسوقون 

حساب تحليل التباين بين مساحات الأحياء 

توزيع الأسواق حسب رتب المساحة على مستوى الأحياء 
النصيب المتعادل من محلات الأسواق الشريطية للأحياء 

النصيب المتعادل من الأسواق المركزية للأحياء 

متوسط التباعد بين الأسواق الشريطية على الأحياء 

متوسط التباعد بين الأسواق المركزية على الأحياء 

كفاية الأحياء من محلات الأسواق الشريطية في مساحة معيارية ١١ ١‏ كم؟ 
كفاية الأحياء من محلات الأسواق المركزية في مساحة معيارية ٠١ ١‏ كم" 
حساب تحليل التباين بين مساحات القطاعات 

توزيع الأسواق على رتب القطاعات وفق الحجم السكاني لا 
النصيب المتعادل من محلات الأسواق الشريطية للقطاعات 
النصيب المتعادل من الأسواق المركزية للقطاعات 

متوسط التباعد بین محلات الأسواق الشريطية على القطاعات 
متوسط التباعد بين الأسواق المركزية على القطاعات 

كفاية القطاعات من محلات الأسواق الشريطية في مساحة معیاریة۰ ۱۰ کم۲ 
كفاية القطاعات من محلات الأسواق الشريطية في مساحة معیاریة۰ ۰ ١کہ۷‏ 
مساحة الأحياء وما يقابلها من الأسواق 

معامل الارتباط بين مساحة الأحياء مع الأسواق الشريطية 
معامل الارتباط بين مساحة الأحياء والأسواق المركزية 

اتساع الطرق الحضرية ومدى القرب النسببي من المسجد الحرام 
الاسواق ورتبة الطرق ال تقع عليها 

معامل ارتباط الاسواق الشريطية برتبة الطریق 
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العنوان 


معامل ارتباط الأسواق ال ركزية برتبة الطریق 

أعداد السكان وكثافتهم في الأحياء 

مؤشر الت رکز السکاني على أحياء المدينة 

النصيب المتعادل من المساحة والسكان على الأحياء 

معامل ارتباط احجم السکان بتوزيع الأسواق الشريطية 
معامل ارتباط احجم السکان بتوزيع الأسواق المركزية 

معامل ارتباط الکنافة الصافية للسکان بالأسواق الشريطية 
معامل ارتباط الكنافة الصافية للسكان بالأسواق المركزية 
آعداد السکان وكثافتهم في القطاعات 

العاملون في مهنة البيع .منطقة مكة المكرمة الإدارية 

نمو السکان ولکتلة العمرانية عدينة مکة الکرمة (۱۶۲-۱۲۹۱هم) 
تطور مساحات استخدام الأراضي بالدینة( ۱۶۳۹-۱۶۰ه) 
تصنیف الاسواق الشريطية وفق آطواها 

تصنیف الأسواق ال رکزية حسب مساحاقا 

مستویات السلع التجارية في الأسواق 

تصنيف محلات الأسواق الشريطية وفق نوعية السلع المباعة فيها 
تصنيف محلات الأسواق المركزية وفق نوعية السلع المباعة فيها 
الدليل الوظيفي محلات الأسواق الشريطية 

الدلیل الوظيفي حلات الاسواق ال ر كزية 

نصیب سکان الدينة لعدد احلات التجارية بالأسواق الشريطية 
نصیب سکان الدينة لعدد محلات الأسواق المركزية 

تصنیف الاسواق الشريطية وفق حجم التسوقین فیها 

تصنیف الاسواق ال ركزية وفق حجم التسوقین فیها 

امتداد مناطق نفوذ الأسواق الشريطية 

امتداد مناطق نفوذ الأسواق الم ركزية 

وسيلة وصول المتسوق للسوق 
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العنوان 


المسافة الزمنية المستغرقة للوصول للسوق 

الموقع المفضل للسوق المركزي 

المشكلات اليّ واجهت المتسوقين في طريقهم للسوق 
تصنيف المتسوقين وفق الحالة الاجتماعية 

تصنيف المتسوقين وفق الفئة العمرية 

تصنیف المتسوقين وفق المؤهل العلمي والدعل الشهري 
تصنيف المتسوقين وفق أحجام أسرهم 

تصنیف التسوقین وفق عدد مرات التسوق 

الأيام والأوقات الفضلة للتسوق 

تصنیف ا متسوقین وفقاً لأسباب احتیارهم السوق 
تصنیف التسوقین وفق السلع الشتراه من السوق 
أهم المشكلات الى تواحه التسوق داخل السوق 
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فھرس الأشکال 


العنوان 


حدود أحياء مدينة مكة المكرمة عام ٤٩۸‏ ١ه‏ 

حدود قطاعات مدينة مکة الکرمة عام ۶۲۸ ۱هم 

مسميات الأسواق الم ركزية 

موضع مدينة مكة المكرمة وامتدادها ببطن وادي ابراهیم۲ ۱۲۲ه-/۱۸۰۷م 
مدینة مكة المكرمة ١۲۲۹‏ ه/٤‏ ١۱۸م‏ 

مواقع الأسواق الداحلية والمناصطق التجارية المحيطة بالملسجد 
ا حرام۱۳۹۷ھ_/۱۸۸۰م 

مواقع بعض الأسواق في الفترة ۱۳۹۸ھ _/۱۸۸۰م 

المسجد الحرام والأسواق الحيطة به قبل التو سعة السعودي° ۱۲۷/٤١١١م‏ 
تطور النشاط السوقي عبر العصور التاريخية 

الاستخدامات التجارية ,مدينة مكة المكرمة عام هوام 

توزيع الأسواق على كتلة مدينة مكة المكرمة 

توزيع الأسواق الم ركزية حول الم ركز الهندسي لكتلة المدينة 

توزيع الأسواق المركزية حول نقطة الوسيط المكاني ها 

نقطة الجذب المركزي لمواقع الأسواق من موقع المركز المساحي والوسيط المكاني لها 
توزيع الأسواق على أحياء منطقة القلب المركزي 

توزيع الأسواق على أحياء المنطقة الانتقالية 

توزیع الأسواق على أحياء المنطقة الهامشية 

مواقع تباعد الأسواق عن الم ركز المساحي للمدينة 

توزيع الأسواق على الأحياء وفق رتب مساحتها 

النصيب المتعادل من محلات الأسواق الشريطية في الأحياء 

النصيب المتعادل من الأسواق المركزية في الأحياء 

متوسط التباعد بين محلات الأسواق الشريطية في الأحياء 


































































































رقم 
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۱۷۳ 
۱۸۳ 
ET 
۲۰-۳ 
ا‎ 
كن‎ 
۲۳۳ 
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العنوان 


متوسط التباعد بين الأسواق المركزية على الأحياء 

كفاية الأحياء من محلات الأسواق الشريطية في مساحة معيارية ٠١١‏ كم؟ 
كفاية الأحياء من الأسواق المركزية في مساحة معيارية ٠١١‏ كم؟ 

توزيع الأسواق على رتب القطاعات وفق الحجم السكان ها 

النصيب التعادل حلات الأسواق الشريطية والأسواق المركزية في القطاعات 
توزيع الأسواق الشريطية والمركزية في قطاع العزيزية 

متوسط التباعد بين محلات الأسواق الشريطية على القطاعات 

متوسط التباعد بين الأسواق المركزية على القطاعات 

كفاية القطاعات من محلات الأسواق الشريطية في المساحة المعيارية ١١ ٠‏ كم؟ 
كفاية القطاعات من الأسواق المركزية في المساحة المعيارية ٠١ ٠‏ كم؟ 

هالة کبرنل لنمط توزيع محلات الأسواق الشريطية 

تحليل الحار الأقرب لنمط توزيع الأسواق المركزية 

موقع محافظة مكة المكرمة في منطقة مكة الإدارية 

أثر التضاريس على توزيع الأسواق الشريطية 

أثر التضاريس على توزيع الأسواق المركزية 

الطرق الحضرية ممدينة مكة المكرمة 

أطوال الطرق الحضرية بالمدينة (5 57 .ه) 

نسبة محلات الأسواق الشريطية على الطرق وفق رتبها 

نسبة الأسواق المركزية على الطرق وفق رتبها 

توزيع الأسواق الشريطية والمركزية على الطرق التجارية 

مراحل النمو العمراني للمدينة 

ارتباط النمو العمراني(5531١ه)‏ بعدد الأسواق المركزية 

نظريات نمو المدن 

استخدامات الأراضي في المدينة 

تصنیف الاسواق الشريطية وفق آطواها 


تصنيف الأسواق ال ركزية وفق مساحتها 
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العنوان 


التوزيع النسبي محلات الأسواق الشريطية وفق نوعية السلع الباعة فیها 
التتوزیع النسبي للسواق ال ركزية وفق نوعية السلع الباعة فیها 

تصنیف الأسواق الشريطية وفق الدلیل الوظيفي محلاقما 

تصنیف الأسواق ال ركزية وفق الدلیل الوظيفي محلامما 

تصنیف الاسواق الشريطية وفق حجم المتسوقين فيها 

تصنیف الأسواق ال ركزية وفق ححم التسوقین فیها 

عدد الاحیاء الصدرة .عحلات الاسواق الشريطية 

عدد الأحیاء الصدرة .عحلات الأسواق المركزية 
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الفصل الأول 
التعربف وضو ع الدراسة 


القدمة 

مصطلحات الدراسة 

موضوع الدراسة وأهميتها 
مشكلة الدراسة 

أهداف الدراسة 

فرضيات الدراسة 

الإطار النظري والدراسات السابقة 
منهج الدراسة 

مصادر بیانات الدراسة 
مقاییس محلیل البیانات 
الصعوبات الْتي واجهت الباحنة 


هیکل الدراسة 


القدمة 

(۱ -۱) التعریف وضو ع الدراسة 
لقد لعبت الدرسة ابلغرافية الأْلانية دورا بارزا ی ارساء العدید من النظریات الاقتصادیة؛ ولذلك کانت 
بحق مدرسة النظریات. آما الدرسة امحغرافية الأمريکية. فقد تبنت العدید من الاتحاهات النظرية. وهذا 
ما احتلف عنه دور الدرسة امبغرافية الفرنسة العتمدة علی التطبیقات؛ لذا فلموضو ع الدراسة آهمية 
خاصة لتبعيتها لأحد الجوانب التطبيقية في الجغرافيا الاقتصادية. 

وقد احتلف محتوی الدع رافبا'الطبيعية غده فى ابدعرافيا'النشرية ققد انسحت أكثر استتقرارا نی 
ا حغرافیا الطبيعية» بسبب تأحر اهتمام الجغرافيين بالظواهر البشرية» وحن حين دراستها كان ينظر إليها 
على ها نتيجة للعوامل الطبيعية بيد أن محتوى ا لحغرافیا البشرية حضع لبداً التجربة واخطاً عند دراسة 
بعض الظواهر البشرية مقلدين في هذا العلوم الأحرى؛ ونتيجة لذلك بحد آن آوائل من اهتموا بالبحث 
في محال الحغرافيا البشرية قد حصروا أنفسهم في مواضيع محددة» وذلك حشية أن يتطرقوا إلى مواضيع 
أحرى تحعلهم عرضة للنقد والخروج عن المحتوى الجغرافي» وفي هذا المجال يجدر بنا أن نذكر وجهة نظر 
"فلير" أبو الجغرافيا البشرية وهو يرتب مواضيع المغرافية البشرية ويحصرها في ثلاثة بجموعات : الحياة 
الحياة امحديدة واحياة الطیبةءورعا احتلف هذا وی حد کبیر مع ما ذکره باتریك حیدز ۳۵0101 
69 والذي حدد نفس العلم بثلائة حوانب أساسية هي دراسة الکان والعمل والناس. ولا تود 
الباحثة الخوض في هذا اللوضوع کثیرأء وإنما تشير إلى اتفاق ا لمغرافیین على محتوى ا لحغرافیا الطبیعیة وإن 
احتلفوا على حتوى الجغرافيا البشرية. 

وهن نؤ كد بأن موضو ع الدراسة الحالية قد اكتسب ختم الصلاحية -إذا حاز التعبير- فهو ذو أصل 
حغراقي أصيل وله هوية جغرافية واضحة» فالأسواق ظاهرة محددة وو اضحة مثلة على الأرض» وموضحة 
على الخرائط التفصيلية الى تع باحضر وهي ذات حیز مساحي کبیر وفا وظيفة آساسية حددق 
تلف ی فمط توزیعها داععل منطقة الدراسة طبقاً لتأثیر العدید من العوامل والضوابط افیطء ها 
والوثرة علیها» وال تباینت عبر العصور. 

وقي ضوء ذلك .عکن القول آن احغرافیا امتازت بازدواحية الشخصية بین الطبيعي والبشري من 
خلال عدة مفاهیم ستتعرض فا الدراسة : 

9 وصف ظاهرة الاسواق(ظاهرة اقتصادیة) کظاهرة موحودة علی الارض؛ لتحقیق مفهوم مدرسة 

اللاندسکیب ا معیٰ بوصف الأرض. 
9 دراسة آأثر البيكة الطبيعية علی النشاط الاقتصادي الذي تمارسه الأسواق؛ لتحقيق مفهوم المدرسة 
ا حتمیة. 


٭ دراسة التباین والتشابه بین الأسواق من مکان لاآحر علی رقعة الدينة وتفسیره؛ وذلك مفهوم 
مدرسة التباین الکان. 
9 دراسة التتظیم الکاني للأسواق وفهم كيفية توزعها بالدينة متأثرة بالمجتمع الذي تعيش 
فیه. لتحقیق مفهوم الدرسة الامکانية. 

وهذه هي امحوانب الرئيسة ال ستتناوضا الدراسة للظاهرة الاقتصادية (الأسواق) قید الدراسة والق 
تعد من آهم الظواهر امحضرية ذات النشاط الباشر بالدينة. 

EE‏ ری که اکھت ان یا ان سک مارا وتارس 
والاحتماعية والاقتصادية» و ۸ تتمیز عن بعضها الا بنوع السلعة واللشاط فیهاء آما حدینها فقد تأثر في 
وظیفته ونشاطه بالتغیرات ال عاشتها البنية الاقتصادية في الملکة العربية السعودية وال من آبرزها 
الطفرة الاقتصادية النابحة عن مدخلات النفط. وال كانت نقطة تحول لمختلف جوانب الحياة 
الاقتصادية والثقافية والاحتماعية؛ ونتيجة لذلك وحهت السيولة النقدیة-لدی الستهلك- حهود 
الاقتصادیین والستنمرین لایجاد آغاط سوقية أكثر حداثة» وأقدر على تلبية متطلبات الستهلك احدیث» 
والختلف قطعاً عن الستهلك البسيط(التقليدي)» فظهرت الأًسواق الاستهلاكية واحمعات التجاری 2 
ومتاحر السلسلة... وتباينت الأنماط السوقية» الأمر الذي يفتح بحالاً واسعاً للبحث. 

وتتجلی أهمية الأسواق في ارتباطها بالنمو العمراني المتجدد المتأثر بظهور عدة متغيرات اقتصادية 
واحتماعية» وولادة تقنیة تکنولوجیة أثرت ا جحتمع السعودي دين وأنعشت ي للأسواق» 
باتت خادمة للحواضر الكبرى وما حاورهاء مما أهلها لتلبية الاحتياحات اليومية والأسبوعية والسنوية 
من الضروريات (غذاء وكساء وکمالیات) وهي حاحات متجددة» منحت نقاط توزیعها مات 
ومستويات متباينة لابد من وضع حد فاصل وواضح بينها. 
۲-۱ مصطلحات الدراسة: 

لذا لابد من عرض آهم الصطلحات والفاهيم الأساسية بالدراسة کأساس مهم لابراز ما تتناوله 
بالتحدید وما یخرج من داثرما البحثية» ولنبداً بابسط تلك الفاهیم:مفهوم السوق Market‏ وهو 
الکان الذي تساق لیها الأشیاء-السلع واخدمات- ویقع فیها البیع والشراء» ويقال تسوق القوم أي 
باعوا واشتروا» والفرد من السوق يحمل مسمى حانوت أو دكان أو مؤسسة أو محل تجاري» كما 
كانت تعرف باسم الخان أو القيصرية أو البلازاء ویقم غالبا نی وسسط المدينةء 
(حبيب»9١51‏ ١هءص10)»‏ فهو إذن مكان يمتد على رقعة جغرافية معينة» ومعناه الموقع الکسان أو 
التنظيمي الذي یمکن الافراد والبائعین والشترین والشر کات والدول لسلعة معينة من الاتصال مع 
بعضهم البعض, والاحاطة بکل العلومات التعلقة بذه السلعة وقد اتجهت مواقع آسواق الدينة للانتقال 


بأنشطتها الاقتصادية الأولية والثانوية من الت رکز 2 مناطق حدودة من سطح المدينة-على آپواب السجد 
الحرام- إلى انتشار أوسع فی النظام الحضري ق الأنشطة الثالثة(الخدمات) حي أصبحت تسعى ليس للبيع 
والشراء وحده؛ وفا لتقدم مختلف حدمات ساکن المدن والقاطنين في الأقاليم التابعة لما 


.)١ ٣٤ص‎ ۲ ۰ ۰۳ (آبوصبحت‎ 


ومن هذا المنطلق عکن القول آن السیاق الکاني لأنشطة التسويق ینقسم ال منظورین مختلفین تماما 
النظور الأول المفهوم الواسع العالمي باعتباره متعلقاً بالتجارة الدولية» وفي هذا الجانب ينصب الاهتمام 
حول الأنماط العامة للطلب من قبل الدول» ومواقع ومراکز الانتاج والاستهلاك الرئيسة آما النظطور 
الثاني فهو الفهوم الضیق احلي. والذي تن ركز الدراسة فيه علی احلات التجارية الصغيرة» وق هذه 
الحالة يت ركز الاهتمام حول السلع التوزيعية لتجارة التحزثة وبحارة الجملة والأنشطة الخدمية المتعلقة يماء 
وذلك من منطلق آما مناطق بحمع مستهلكي هه السلع و الخدمات والراکز التجارية الواقعة داحل هذه 
الناطق» وهذا الفهوم الآخیر هو البورة ال ینساق نحوها موضوع دراستنا ابمغرفية» وال یتفق فبها 
التسويقين والجغرافين حول أهمية المكان والتخطيط؛ وقياس مواقع اھ إلى التوقع بالأداء 
الوظيفي للمحلات التجارية؛ في إطار التفاعل الجغراتي بين الانسان ومحيطه بكل عناصره وال منها 
الأسواق. 

ولذلك يعي مفهوم حغرافية التسويق بالعلم الذي يبحث في دراسة أنماط الأسواق ومنافذ التوزيع 
وامتداد نطاقاتها وطرق قياسها وسلوك المستهلك وذوقه ورغباته بغية التوصل لتأثيراتماء وبناء على ذلك 
فجغرافية التسويق تتناول دراسة المكان من خلال التسلسل المكاني للسلعة من المصنع لمنفذ التوزيع 
والتفاعل المكاني زحمد ۶۱۲ ۱ه.ص8۲۲-۶۲۲). بینما تعى جغرافية التسوق بدراسة أوحه 
التفاعل المكاني غذه التسلسلات بواسطة الظروف الكانية ال تتدفق فیها البضائم والعلومات والسكان 
عن طریق التبادل اليومي للسلع» آي آن حغرافية التسوق جزء من جغرافية التسویق, ولکن دون توافق 
في توحهها التطويري وإنما دراسة وصفية تحليلية تبحث في لد تا وه بط او بسا ی 
الفهومین, وهما تكامليان-وجهان لعملة واحدة- وتعود أصوهما النظرية لابتداع ديفيد تورب 12710 
مم والباحث في دراسة أهمية تحارة التجزئة والإحمالي بوحدة الأبحاث في المملكة المتحدة» وما 
ستعكسه على مستقبل جغرافية التسويق البريطانية» وال ركزت على واقع المراكز التجارية وحدودها 
ونطاقاتها الجغرافية» ثما شكل نمطين متكاملين للدراسات: 
9 دراسة التوزيع المكاني لمراكز التسويق بالمدن وتأثيرها على الريف اجاور (التوحجه الأمريكي) 
٩‏ دراسة مواقع مراکز التسویق وعلاقتها التبادلية بین مدفما والضواحي ابحاورة شاء لعرفة النابع الق 

تتفجر منها تدفقات المتسوقين نحو تلك الراکز «التوحه البریطانی) 


وقد تكون منتحات الستهلك ومنتحات الأعمال في شكل سلع أو خدمات أو أفكار أو أشخاص أو 
أماكن» وت ركز الدراسة هنا على دراسة الأسواق المقدمة للسلع والخدمات» لذا بات من الضروري 


التفريق 


مابين مفهومي السلعة والخدمة: 

السلع ملموسة آي ال عکن لمسها باليد أو رؤيتها بالعين أو تذوقهاء مثل الأطعمة والملابس 
وغيرهاء أما الخدمات فتمثل أشياء غير ملموسة مثل حدمة النقل والصحة والتعليم والخدمات 
العامة والترويحية. 

یعکن انتاج اه E O‏ بينما يصعب ذلك في الخدمات»؛ فيصعب 
الحصول على خدمات متماثلة تماما من نفس السوق» وحق من نفس المكتب الخدمي» ولو 
كان لنفس المتسوق في أوقات مختلفة. 

تنفصل السلع عن شخصية من قام بإنتاجهاء بل نقوم باستهلاك وحداتها دون آن نعرف شیف 
عن شخصية منتجهاء ولا يمكن فصل الخدمة عن شخصية مؤديهاء فيحرص الفرد على محل 
0 

السلع قابلة للتخرين ويترتب على ذلك اختلاف وقت إنتاجها عن وقت استخدامهاء ویقوم 
التخرين بتحقيق التوازن بين الوقتين» أما الخدمات فهي غير قابلة للتحزين» وبالتالي يبحب 
تسويق كل الوحدات المنتجة منها في نفس الوقتء فلا يمكن تخزين مقاعد السينما أو المسرح 
الخالية من المشاهدين. 

نتظم الطلب علی کثیر من السلع ویتمیز بشکل معین حسب طبيعة السلعة» بينما يتقلب 
الطلب على الخدمات» وغالبا لا .عکن تحدید شکل منتظم له علی مدار السنة؛ مثل الطلب علی 
الخدمات الصحية و الفندقية والسياحية. 

لا يتدحل مستهلك السلعة في نظام إنتاحها أو تسويقها بشكل مباشرء بینما الستفید من 
الخدمة قد يتدحل في أدائها ويؤثر على مستوى هذا الأداء» وتتوقف جودة أداء الخدمة على 


المستفيد منها وخصائصه وإمكانياته وتقبله للخدمة. 


والسوق هو النواة القدمة للسلع والندمات وال تشكلت منها كافة آنواع الاستخدام التجاري ال 


سے 


عنها عدة أغاط» ومنها نمطين فقط. ستتناو ما الدراسة: 


: Ribbon Development Shopping ةıطيرشلا أو ل الأسواق‎ 


وهي عبارة عن مؤسسات بحارية متباينة في مساحاقا تمتد على حاني الطرق التجارية بالمدينة» تأحذ 
شكل المحور الذي تمتد على طوله» وعکن تسمیتها بالأسواق احورية أو الشريطية» وذلك نظراً لارتباطها 
الوثيق با محور (الطريق) فهي تحيا عليه وبه تضمن البقای وهي تتبع من منطقة الاعمال ال ركزية حق 
تصل الدينة عراکز عمرانية حدث (النحاس۱۶۱۹.ص۲۳-۱۹) 


وتمتاز هذه المنشآت بعدة سات من آبرزها: فا تقدم سلعاً وحدمات سريعة التجهیز والاعداد فهي 
مرتبطة بالحد الأدى لمتطلبات المتسوق» كما أن رحلتها السوقية لها يومية» بسبب ضرورة السلع الباعة 
فيهاء والذي يعكس ارتفاع حجم الطلب عليها؛ لذلك فهي مرتبطة بالتدفق المروري على الطرق الواقعة 
عليها (مصيلحيء ٠ ١‏ دام ص۳۵۸ -۲۹۹) 
ثانیا: الأسواق المر کزية :Shopping Centre‏ 

وهي مفهوم یضم ابحمعات والمراكز التجارية الي بدأت ی الانتشار حلال الفتسرة 

۵ ھ بالملکة ( آبو رکب ۱۶۰ه» ص۶۱ ) وال عکن اٍیضاح مفهومیها علی 
النحو التالي: 
١/المراكز‏ التجارية: 

وهي النشات الفتوحة وال تتم ركز ف موقع واحد» وتقدم نشاطاٌ واحدا ق الغالب» والذي يسهل 
على العملاء المقارنة بين الأسعار ومستوى جودة المعروضات» وقد وصفتها وزارة الشؤون البلدية 
والقروية بأمُا للراکز التجارية التکونة من حموعة من احلات الفتوحة والمتدة آفقیاً فقط. قد یکون 
ا مبانِ في موقع واحد» تديره إدارة واحدة» ورن یو ا ا 
متنوع السلع. 

۲ /الجمعات التجارية: 

هي منشآت مغلقة تتكون من مبئ واحد يضم أكثر من دور» وهي مبانٍ ضخمة ممتدة أفقیاً ورأسياء 
ویتجاور مقدموا الخدمات في أحنحة متلاصقة وأحری متقابلة» تتباین السافات الفاصلة بینها(۲-متر) 
ويتخلل الامتدادات الأفقية والرأسية حدمات خاصة للمتسوقين» أما أنشطتها وبضائعها فهي أكثر تنوعا 
واتساعا من المراكز التجارية» فهي تقدم النشاطات التجارية واخدمية والثقافية والترفيهية» وها إدارة 
مر كزية تحافظ علی آمنها و نظافتها وصیانتها...(بیانات آمانة العاصمة القدسة.۶۲۹ ھے) 

وتختلف المجمعات التجارية عن المراكز التجارية اختلافاً بسيطا في المورفولوجية الي تتكون منهاء 
حيث تقتصر المراكز التجارية على الامتداد الأفقي ومساحة أقل للمركز و تخصصات أضيق في السلع 
المباعة» وتنعدم فيها صالات الترويح ومحلات الألعاب المغلقة مثل: البلياردو والبولنج والتزحلق على 
الجليدء والمقاهي والكافيتريات. 

في حين أنهما يتشابهان في وجود قلب مركزي لتوزيع المتسوقين عليه أفقياً ورأسياء وقد يضما عدة 
مبانٍ متجاورة؛ ترتبط مع بعضھا أفقیاء أما تغذية المجمع بالمشاة فمن المداخل الحانبية للدور الأرضي 
حيث المصاعد والسلالم العادية» أما السلالم الآلية فتظهر في القلب المركزي لربط الأدوار» ويتعامل كل 
الزائرين مع المحلات المطلة على الطرقات الحيطة بالقلب وهي الأكثر جاذبية» لذا تتميز بارتفاع أسعارها 
عن المحلات الداخلية في الممرات الفرعية نقلا عj)ضp (http:www.momra,gov.s/stip.1‏ كما 


تشتمل احمعات والراکز التجارية علی مواقف للسیارات طولية آو مساحية» ما حول السوق أو في 
آدوار سفلية له. 
وعکن جمع هذین المفهومين (المراكز والمجمعات التجارية) تحت مسمى واحد يعرف بالأسواق المركزية» 
باعتبارهما أحد الأنغماط السوقية الحديثة الى يشملها هذا المفهوم. ويظهر حلط کبیر بين هذین النوعین؛ 
رعا یعود هذا الخلط إلى حداثة ظهورهما كمؤسسات تسويقية مكملة لتجارة التجزئة بماء وبالتالي كان 
الاهتمام ما حدو دا من حيث التنظيم والدراسة» وهو الجانب الذي تسعى الدراسة ال حالية لتحليله. 
وقد اشترطت الدراسة شول وحدات الدراسة من الأسواق المركزية على مات عامة لما وهي: 
© التخطيط المسبق للاستعمال التجاري. 
٭ تنوع ا محال التجارية وتكاملها. 
© الملكية الموحدة للسوق. 
© الإدارة المركزية الموحدة للسوق. 
6 الواقف الحصصة للسیارات.( آبو رکب 5501 ١هءص1 )١5-١‏ 
9 _آن لا یقل عدد احلات التجارية بالسوق الركزي عن ۱۰ محلات کحد آدن. 
ولتي یت الدراسة ی الأسواق الشريطية علی الشوار ع التجارية بالدينة فقط؛ والق اعتمدقا 
أمانة العاصمة المقدسة في تصنیفاتھا. 
وبناء على ذلك تستفئ هذه الدراسة المحلات الصغيرة الحجم (البقالات) والموزعة داخل الأحياءء 
وبالتحديد المتآخمة مع امحاورات السكنية (إيلام »؟ 5٠‏ ۱هءص؟) والتابعة محطات البنزين» كما يخرج 
منها الأسواق الموقنة الي تقام مرة في الأسبوع أو في يوم أو موسم معلوم-كخيام التسوق- أيضاً يخرج 
منها أسواق الحراج المفتوحة الق تبيع السلع تا کات نضا اسراف الأحياء السكنية واليّ 
ترکز علی السلع الغذائية واللبوسات إلا أن من أبرزها المحلات التجارية بالمنطقة القديمة والمعروفة في 
المدن العربية» ومنها المجمع الاستهلاكي 12/131166 911061 المكون من مبئ واحد كبير الحجم ودور 
واحد كما توجد متاجر الأقسام 510168 106031112616 الي تصنف كل نوع من السلع في أقسام 
متخحصصة كما توجد متاحر السلسلة 210-510765) ال تتشابه في تصميمها وسالعها المباعة 
وتتوزع في عدة أحياء من المدينة» وجميع هذه الأنماط القديمة والحديثة تخرج من إطار دراستناء كما 
یخرج من هنه الدراسة الأبراج التجارية الق تضم المكاتب والمصارف والعيادات الطبية كنشاط بحت؛ 
ات یستٹیٰ من هذه الدراسة الأسواق المركزية التابعة لأبراج أو مبانٍ سكنية» وال يشغل فيها النشاط 
التجاري جزءاً منها كنشاط ثانوي يتبع الوظيفة السكنية» کما ستستئین جميع الأنواع الي سبق 
(یضاحها وال لا بنطبق علیها حصائص الاسواق ال ركزية سابقة الذ کر» أو الأسواق الشريطية الي لم 
ترد في بیانات آمانة العاصمة القدسة. 


۲-۱ موضوع الدراسة وآمیتها: 

تعد الأسواق أحد أهم النقاط الحيوية في المدينة وال يحتاحها سکان الدن حاصة وعلی تلف 
مستویاقم وحاحاقم. ومع ذلك تفتقر إلى الدراسة والتخطيط المسبق لنشأقا. حيث إن حضوعها 
للعشوائية ولد الكثير من المشكلات المكانية والبشرية» وال من أبرزها الاختناقات المرورية وصعوبة 
الوصول؛ وضمور نشاطهاء وفقدها للصيانة والرقابة والمتابعة...خاصة إذا ما تضافرت عليها عوامل 
المكان والزمان بتعقيد مشكلاتهاء وال يصعب تحاوزها أو الاستغناء عنهاء ما يشير إلى وجود عوامل 
طبيعية وأخرى بشرية» تضعف دورها الوظيفي البالغ في ضرورته؛ خاصة إذا ما ارتبطت بوظيفة المدينة 
الدينية» إلى حانب توائم الظروف الاقتصادية المشجعة للتوجه لهذا النوع من الأسواق» ح أصبحت 
أكثر جاذبية لدى المجتمع السعودي من ذي قبل» وهذا من آقوی دوافع الباحثة لسبر آعماق هذا 
الموضوع. كما غذقا ميول الباحثة نحو أبحاث الحغرافيا الاقتصادية وجغرافية التسوق والتسويق. 

ولذلك ستتناول الدراسة بذور النشاط التجاري في مدينة مكة المكرمة وتطور أسواقها لتصل إلى 
الصورة العامة خصائص نط توزیع الأسواق. في محاولة لفهم طبيعة العوامل الحغرافية المؤثرة عليهاء ومن 
ثم تصنيفها وتنظيمهاء وابراز آهم ماتھا. 

وهي دراسة تطبيقية تعتمد علی استخدام نظم العلومات اجحغرافية لبناء قاعدة معلومات رقمية 
للأسواق والعوامل المكانية والبشرية» وال تسهل كثيراً من عملية التحليل الي تأن على الدقة المطلوبة: 
في الكشف عن طبيعة العلاقات والأنماط التوزيعية في الوقت الراهن» ومدى حاحة تلك المواقع إلى 
تطوير لتؤدي وظيفتها التجارية بالمستوى المطلوب» ومدى احتياج المناطق الجديدة لما. 

وتعتبر دراسة مواقع الأسواق من الأمور الي اهتم بها الجغرافيون والمشتغلون بالشؤون الاقتصادية 
والتحطیط الاقليمي» وإن اختلفوا في الزوايا المبحوثة والمحتوى المدروس لماء إلا أن المنهج العلمي للبحث 
هو ما يجمعهم» وهو طريقة تنظيم البيانات والمعلومات والأفكار» للخروج بعملية تكاملية لتحليل وحدة 
الدراسة كنقاط حدمية مهمة بالمدينة» وهي مرتبطة .عراحل النمو بالمدينة» والي واکبتها عدة طروف 
وطفرات اقتصادية وأخرى اجتماعية وسياسية» ولا شك أن وضوح طبيعة نمط التوزيع سيخدم مخططي 
المدن في تتبع ثغرات التوزيع الحالي» ومن ثم سدها بتحديد المواقع المثلى للماء بتفعيل أدوار العوامل 
الجغرافية ذات العلاقة الإيجابية يماء وتقليص العوامل الحغرافية ذات العلاقة السلبية معها» سيساعد هذا 
الوضوح في فهم رغبات الناس؛ إذ يعد عنصر السكان القالب الذي ينصهر فيه نشاط المدينة» ويكسبها 
الميكل التنظيمي الذي یضمن فا البقای ولاشك آن مثل هذا النوع من الضبط سیخدم رحال الأعمال 
لتوحیه برامج استثماراتمم ی ا مناطق الأفضلء واحقق لربحية آکثر؛ ولذلك ستضفي هذه الدراسة حطوة 


إيجابية مساعدة لإبراز جوانب القصور في التوزيع الراهن للأسواقء ومن ثم إمكانية التعديل أو تلافي 
الوقوع فيها مستقبلاً. 

والیوم تتضافر العوامل الوضعية والسکانية والتکنولوجية عدينة مکة الکرمة. لحعل الوظیفة التجاریة 
أكثر تناسباً مع متطلبات العالمية» والي هيأقا لتلبية احتیاحات التنو ع لسکان التجدد والاحتیاجات 
المعيشية المتصاعدة» من خلال أنماط سوقية أحدث وأوق بمتطلبات الاقتصاد الحديث» وهي النقطة 
الجاسمة الى ولدت بين أحضافا الأسواق الحديثة» وتزايدت ها أعداد المحلات التجارية مساورة للطرق 
الحضرية» وال تطمح الدراسة الحالية لتناو ها كموضوع حيوي لم تطرق أبوابه في مدينة مكة المكرمة 
على وجه الخصوص. 

كما أن لهذه الدراسة أهمية أكادعية تتمثل في كوفا أول دراسة علمية - على حد علم الباحثة- 
تتناول السواق الشريطية والر كزية عدينة مكة المكرمة» متتبعة للنشأة والتطور والتوزيع» ومدى عدالته 
بين أحياء وقطاعات المدينة» ومن ثم تصنيفهاء معتمدة قي ذلك على نظم المعلومات الجحغرافية کأداق 
حيث حصرت مواقع كافة الأسواق الشريطية والمركزية بخصائصها المكانية والوصفية في قاعدة بيانات 
جغرافية واحدة» ومن ثم توفر مجموعة من الخرائط الحديثة والرقمية لظاهرة الأسواق. 
۶-۱ مشكلة الدراسة: 

إن من أبرز مشكلات مدن الدول النامية النمو السريع غير المحكوم لنطاق المدينة العمراني» والذي لا 
يخضع إلى تنظيم متكامل بين حطط الجهات الحكومة» وال من المفترض مراعاقا لتوازن المدينة أثناء 
امتدادها وتوزع الثقل الخدمي عليهاء ثما يولد الكثير من مشكلات الاتصال والترابط بين أجزائهاء 
ویشکل بقع تترکز فیها الندمات» وفجوات تعان من فقد الخدمة أو بعدها عنهاء ومدينة مكة المكرمة 
هي حدی الدن الرئيسية بالملكة العربية السعودي والق تمتاز باللمو السکاني السریع من حلال 
امجرة -اخار جية والداحلية- والزيادة الطبيعية ما یتطلب تزاید الساکن لاستیعاب تلك الزیادات 
السنوية» حي أصبحت الوظيفة السكنية هي الوظيفة الاو التابعة للوظيفة الدينية للمدینة وهي تغذي 
ربیبتها الوظيفة التحارية؛الوظيفة التلقائية النابحة للاستقرار والانتاج؛ لذلك فهي تحتاج آن تزداد نتقاط 
أسواقهاتيعا اف ات اتی تا پک دی قوة الترابط والتداعي فيما بينهماء الأمر الذي 
حعلها تفتقد للتنظیمء و تخضع لموى ورغبات المستثمرين ورجال الأعمال» والذين يبحثون عن الربح 
لأقصى حد دون مراعاة السمات المكانية للمنطقة المقام فيها السوق» مما ترتب عليه الكثير من 
المشكلات البيئية والمرورية والعمرانية والسكانية المعقدة» والىّ تؤثر بالتأكيد على عملية التسوق وتحفها 
بالكثير من الصعوبات» مما حفز الباحثة لتناول هذا الموضوع؛ لتبحث في أصول ارتباط مدينة مكة 
المكرمة بأسواقهاء وما نمط التوزيع فيهاء وكيف أثرت العوامل الطبیعیة والبشریة علیھاء كما تسعى 
الباحثة للكشف عن أبرز مات التوزیع وتتبع العناصر الرئیسیة لنظام التسوقء كما أن المتتبع لأنفاط 


منافذ البيع يلاحظ مدى ما تتمتع به من تباين في المستويات» وسرعة في النمو وتزايد العدد» ما يفتح 
آفاقا آرحب لدراسة مدی استجابة السکان وبحاوهم معهاء ومدى حدواها في خدمة المستثمر والنطاق 
المكاني والبشري ا حیط بھاء کما یعکس طبيعة الظروف الاقتصادية قي الفترة الأحيرة» ومنها تشسجیع 
الببوك الحكومية والأهلية للتوحه نحو هذه الاستثمارات» بتوفير القروض اليسرة والبیع بالأقساط وزيادة 
الرواتب السنوية للمواطن السعودي؛ ما سيدفع بالكثير من المستثمرين لطرق هذا الباب» خاصة وأن 
عادات الشراء للمستهلك السعودي قد اندفعت تحو التسوق الاستمتاعي, ما ینبی بولادة آنماط حديثة 
ومبتكرة من الأسواق ومن سلوك المتسوقين» تشهدها الأسواق المكية في السنوات القادمة» وهذا ينحنا 
فرصة الربط بين أصول النمو» وفروع التطور لظاهرة الأسواق» كأحد الظواهر الحضرية المهمة» وهو 
حانب حيوي خاضته دراسات ونظريات كثيرة» تسعى الدراسة الحالية لوضع لبنة في بنائها الأصيلء ما 
ينم عن الأهمية العلمية لموضوعهاء واليّ باتت جديرة بالبحث. 
5-١‏ أهداف الدراسة: 

إن الجغرافيا لا تم بالظواهر بذاهما» بقدر اهتمامها بالعلاقات التبادلة بین الظاهرة واقلیمها الذي 
تقع فیه؛ لذلك فمن الطبيعي تناول العلاقة التفاعلية بینهما؛ لذلك سعت الباحشة ال تتبم الأطوار 
التاريخية الى مرت بالأسواق وربطها بأصول نمو المدينة. ثم تناولت تحليل أنماط التوزيع بغرض التعرف 
على مدى تناسبها لتحقيق رغبات سكان المدينة» واحتياحاتهم من سلع ومواد غذائية يومية وأحرى 
دورية الحاحة» كما تحدف الدراسة الحالية إلى البحث عن أقوى العوامل الجغرافية تأثیرا في تشكيل غط 
توزع الأسواق المركزية والشريطية بالمدينة» ما یسهل به تفسیر ظهورها ومدی دعومتها وتطورهاء الأمر 
الذي يمكن من خلاله التنبؤ عستقبلها» كما صنفت الدراسة هذه الأسواق في بحموعات منتظمتة 
معتمدة على أسس حغرافية نوعية وأحرى تحليلية» وقد استخدمت الدراسة نظم المعلومات الجغرافية في 
توثيق التوزيع الحالي لمواقع الأسواق الشريطية والمركزية. 
1-١‏ فرضيات الدراسة: 

ترى الباحثة أن الفرضية الجغرافية قضية تعبر عن العلاقات بين الظاهرات المختلفة» أو هي تخيل 
علمي يستعان به في تفسير الظاهرة» وهي تشبه الرأي لدى الشخص العادي في يومه الاعتيادي» ويتم 
احتبار صحتها من خلال خطوات البحث القارئة للبيانات والمعلومات والحقائق» ومن الأفضل أن تكون 
على هيئة تصورات تستحق التحليل والتفسير (بدر».517/5١م.ص8/8-١1)‏ وعلى ضوء هذا تببست 
الدراسة الفرضيات التالية: 

» ازدادت الوظيفة التجارية تأصلاً عدينة مكة المكرمة في العصر الإسلامي. 

٭ توجد علاقة عكسية ما بين مساحة الأحياء والقطاعات مع نصيبها من الأسواق. 

٭ تنجذب مواقع الأسواق نحو ا مناطق اه کات تھرت لیت 


6 يغلب على أسواق مكة المكرمة نمط السوق الصغير سواء في الحجم المكاني أو حجم المتسوقين 
أو مدى نفوذها. 
۱- ۷ الاطار النظري والدراسات السابقة: 
ازداد اهتمام ابحغرافیون (الامریکیون) بمغرافية التسویق عمقاً بعد اطحرب العالية الانیة» حیسث 

شهدت تلك الفترة تطورات ضخمة علی ابحتمع الأمريکي, الأمر الذي انعكس على الاتجاهات 
التسويقية» والق وضعت ف أولوياتها إرضاء المستهلك بالدرجة الأولى» فظهرت مراکز التسویق وحلات 
حدمة النفس على مدار الساعة وظهر نظام إيصال السلع للمنازل واتسع جال البیع بالتقسیط هذا 
التوسع انعكس على الأبحاث الأمريكية» الى ركزت على العلاقات المكانية بين المراكز التجارية وما 
حاورها من مناطق بحارية» لتخحرج اجحغرافیا من دراساتها النظرية إلى دائرة التطبيق في الدراسات الحقلية. 

انتقلت بعد ذلك جغرافية التسويق إلى مرحلة التطوير والتطبيق لنظريات التسويق المكانية بارتباط 
ابحغرافیین واللخططین؛ وعلی رأسھم بریان بري 198617 180 الذي وظف بحثه في نظرية الموقع 
المركزي لأغراض التخطيط بولاية شیکاغو وی نفس الاتعاه سار لا کشمانان 20یا [ 
وهانسن 1120567 الذین قیموا حجم تطور مراکز التسویق في مدينة بالتیمور بتقدم دراسة حقلية عن 
نظرية التفاعل العام . 

ولقد شهدت آوائل الثلائینات توحهات نحو دراسة تركيب أنماط التجارة في الدن والق قام ما 
آبليام ۸001602200 عن مدينة سنسيناني في ولاية آومایو؛ ورولف في مدينة بالتيمور في ولاية 
بنسلفانيا» وال صنفت الواقع الكانية لراکز التسویق وآماطها؛ حقتها دراسات حقلية لا کمال 
لتصنیفات السابقة بظهور منطقة تسویق مركزي ومراکز جوارء والراکز الفرعية وآسواق الشوارع 
الضيقة» وقد عمل الجغرافيون في هذه المرحلة كمستشارين في محال التخطيط بالمؤوسسات التجارية 
بلندن» ومنهم وليام كاريثرس 0312210]5615) 1171111313 الذي مارس التخطيط في وزارة الاسکان 
وبجلس مدینة لندن الکبری آما درك دياموند 10131020120 فقد اهتم بالحجم التسويقي بالمدن الجديدة» 
(ضافة ال دراسات حقلية لدیفز روس 12095 22۷65آعن سلوك الستهلکین لتحديد وظائف وفوائد 
مراکز التسویق ی مدینة کوفتري( محمد ١١٤١‏ هےص٤٤٤)‏ 

لیتمخحض عن تلك القفزات عدة نظريات اقتصادية كان في طليعتها: 
نظرية الوقع المركزي لكريستلر: وهو نموذج واضح لدراسة نمط تحارة السلع الاستهلاكية والخدمات» 
وعلاقتها بالموقع وما حاوره» وعکن من حلاها الحصول على أقصر الطرق من موقع الخدمة إلى جميع 
المواقع داحل نطاق هذه الخدمة» وامادفة لتفسیر نمط التوزیع للمناطق الدنية الکبری» وال تقدم 
خدماتھا لا جاورها من المناطق الحضرية» وق ط یت على دراسة الکثیر من الظواهر البشريت. کدراسة 
توزیع الدارس والستشفیات ومراکز الشرطة ومراکز التسوق» فهي تری آن الکان التوسط هو م ركز 


السوق الذي تتبادل فيه السلع والخدمات بين الوافدين هذا المكان» وهو يتسم بأكبر قدر من سهولة 
الانتقال بالنسبة لسکان المناطق ا حیطةء وتتنافس تلك المراكز لأداء دورها الوظيفي» نما يحدث نمطا 
يقني قي دا النظرية» وتختلف نقطة البداية للحد الأدن من المتسوقين لكل م ركز» ا 
الأسواق من القيام والبقاء في تقديم الخدمة» فنقطة البداية للسوق المركزي بالمدينة الكبيرة تبدأ من 
٩‏ آلف نسمة بینما تبلغ نقطة البداية لاقامة احل الصغیر ۰ نسمة فقط كما بنيت هذه النظرية 
على أساس مدى السلعة أوالخدمة» وهي السافة القصوی الي يجد الناس ی آنفسهم الاستعداد لقطعها 
والحصول على تلك السلعة أو الخدمة» إذ يُفضل أناساً الاتتقال لمسافات قصيرة لحاجاتهم اليومية في حين 
یجذب السوق ال ركزي آناس من مسافة ۱۰ کیلومترات آو آکثر (الوليعي»ء ۶۲ اهب ص؟ ۲۲) 

ولقد قوبلت تلك المعايير بالنقد من قبل بعض الباحئین ابغرافیین کوجهة نظر لاقتناعهم بأنه لا 
بمكن تطبیق تلك العاییر علی معظم مدن الدول النامية؛ إذ إفها لا تعتمد في تحديد مواقع خدماتقها على 
قرارات علمية مدروسة بل هو لتلبية حاجة السكان والوصول إلى الربح السريع دون الرحوع إلى 
أسس التحطيط السليم» الذي يبحث في تحقيق العدالة والمساواة التوزيعية (مصیلحی ٢۲۰۰مص -٦٦‏ 
۸) بینما توحه مفورد 1/000/074 فی عام ۱۹۳۸ء ال عدم المبالغة في النظر إلى المدينة على أنما 
مركز تحاري لتجمع الأنشطة التجارية» بل هي قاعدة لوسسات تخدم قلیما بأاکمل» ال جانب 
وظائفها الأحرى كالثقافية والفنية والسياسية» وهو الأرجح نظرياً حاصة في العصور الحديثة» وال ساد 
فيها الاتصال عن بعد ما وسع محال التجارة المكاني ليمتد عبر المدن والأقاليم والدول والقارات. 

ونظریا تتوزع الأسواق المركزية في مراكز الأعمال الإقليمية بالأحياء الحامشية في مرحلتها الأولى؛ 
بعد نزوحها من منطقة الأعمال ال ركزية القديعة آما حرکة النزوح امحديثة فهي تنجه نحو الضواحي و 
احاور اامة داحل النسیج العمراني للمدن الکبری» لیسهل تقدع وظائفها التسويقية والهنية والفنية 
والترويحية» ولقد شكلت امحاور النقلية السريعة وتقاطعاتهاء والأحياء ا محاورة للمنطقة المركزية» والأحياء 
الداحلية الملحططة عمرانياً أبرز نقاط الحذب للأسواق الم ركزية (مصيلحي ۲٠١۱»‏ م»ص "٠٠-۸١‏ ). في 
حين أن الدراسة التطبيقية لإقليم ماء قد یکشف عن صورة مغايرة للحانب النظري؛ ولذلك فقد تبنت 
العدید من الدراسات موضوع الأسواق في أقاليم ومساحات مختلفة الظروف والعوامل بعسب القالب 
الکان ا. 

ومن الضروري التنويه إلى أن المدن التجارية تمر بثلاث مراحل:مدن الأسواق احلية ومدن الأأسواق 
الاقليمية ومدن التجارة العاليت فالأول وحدت ‏ کل اقتصاد مهما کان بدائیاء ومون_داقا کانت 
حرکات الرحل ۳1021086 الدورية ۳۵۲0016 نو الاستقرار احضري وهذه النقاط تجذب 
السلع 060005 والخدمات56171065 التابعة للحر کة التجارية» ثم حلت ثورة التطور النقلي فدخحلت 
مدن الأسواق امحلية إلى مرحلة الاضمحلالء واتسع |شعاع الدن التجارية نحو الاقلیم احیط لتدحل ال 


مرحلة الأسواق الإقليمية ی مرحلتها الثانيق الأمر الذي ازداد عمقا باضطراد التطور النقلي والاتصاليی 
لتتبلور نتيجة لذلك فكرة وحدة العا م» وال امتازت عراکزها التجارية العالية الکبری والتابعة لتضخم 
الأموال وح ركات البنوك لتصل للمرحلة الثالثة» وهذه المراحل الثلاثة للمدينة التجارية هي انعكاس 
لدینامیکیة فائض وحاجة ونقلء فتطور الفائض آتی نتيجة لارتفاع مستوی الانتاج ارتفاعاً دار 
تداعياً مع ارتفاع تكنولوجيا الانتاج آما تطور احاجة فقد کان نتيجة لارتفاع مستوی العيشة 16۷01 
8 ۰0 وتعقد حاجات الفرد واحتمع. وتطور تكنولوجيا النقل والصيانة 
والحفظ...(إحمدان»/11/1 ١م,‏ ص5 1 5) 

وف القرن السادس الميلادي كانت مدينة مكة المكرمة من أحد أهم المدن التجارية» فقد عرف عنها 
ما ذات قالب فرید بین مدن إقليمهاء وتأصلت تلك البصمات لتظهر ی آسواق الیوم» فمن تلك 
الدراسات الي بحثت في تلك الأصول دراسة الحسن(65 5٠‏ ١ه‏ ) واليّ بحثت في تتبع أبرز مات 
النشاط التجاري في مدينة مكة المكرمة» وبالتحديد في العصر المملوكي» إذ وصفت أهم أسواق المدينة» 
من حيث الموضع ونوعية السلع المباعة والخدمات المقدمة» وفقاً للمنهج التاريخي الواصف ها . كما 
تطرقت دراسات أحرى لوصف أسواق مكة القديمة مثل دراسة القثامي (5 55 ١ه)‏ الذي عي 
بوصف الطبيعة البيئية للأسواق الدورية وخاصة سوق عكاظ + أيضا هن كلاق الدراسات الأصولية 
دراسة الزهراني وآحر(۱۸ ۶ ۱هم ال قامت عليها الغرفة التجارية الصناعية مكة المكرمة» وال بجشت 
في جانبين هما: الجانب الأول:الأصول التاريخية المعززة لوظيفة التجارة وأهمية مكة المكرمة في النظام 
الاقتصادي خلال العصور التارخية منذ نشأة المدينة» وحن بدايات العصر الحديث» بينما تناول الجانب 
الثاني منها: أبرز البضائع والسلع المباعة في أسواق مكة المكرمة» والتنظيمات الاقتصادية الى خضعت 
لسياسات تواترت عليها بالتنظيم والتخطيط؛ لحعلها أكثر مركزية في محال التسويق بين مدن إقليمهاء 
مستغلة بذلك استعدادها الداحلي لذلك» وهو الأمر الذي منحها مكانة بحارية رائدة رغم شح الموارد 
وقسوة الظروف الطبيعة» لحقتها دراسة الملابي (۱ ۶۲ ۱هم)الذي وصف آسواق مکة الکرمة الدائمقف 
والتم رکزة حول منطقة السجد ارام ودراسة املايي (۱۶۲۲ هم ال بحت في الأسواق الدورية 
يمكة المكرمة» وكيف تطور نموها حن أصبحت عناصر هامة من المحيط الحضري للمدينة» واتسعت 
دائرة نشاطها في التأثير على التجارة الإقليمية للمنطقة» وهي الجوانب الي تناوها الفصل الثاني من هذه 
الدراسة كأساس تاريخي مهم لنشأة الظاهرة» 0 الدراسات للأسواق دراسة شهه باهاي 
(۱۶۲۲هم الق تناولت مختلف جوانب الحياة الاقتصادية في الجزيرة العربية» ثم تخصصت في تفسير 
أصول التجارة العربية إلى تحديد دور مكة المكرمة فيهاء وذلك في عصر ما قبل الإسلام» وتمثل هذه 
الدراسة حلقة قوية لإبراز مدى الترابط بین الظروف الاقتصادية في تلك الحقبة؛ وظروف المكان المتمثلة 


ٹی مدينة مکة الکرمة موطن الدراسة احالیت حيث أسهبت في تتبع آراء المؤرخين العرب وغير العرب 
بصورة حيادية ناقدة. 

كما تناولت عدة دراسات مدينة مكة المكرمة كبقعة جغرافية تموج على سطحها الحضاري 
تيارات النظام الجغرافي للأسواق» والذي احتلفت حالات عناصره بتأثیر شبكات الاتصال والتفاعل فيما 
بين تلك العناصر» حي ظهرت أنماط سوقية متباينة المستويات والسلع لأسواق مكة المكرمة» ومن تلك 
الدراسات دراسة مکی( 5٠‏ ١ه)‏ عن أبرز مات التوزيع الجغراتي للأسواق المركزية في مدينة 
الرياض» إلى جانب الخصائص الليموغرافية والاقتصادية للمتسوقين في هذه الأسواق» كما بحفت في 
العادات الشرائية لمتسوقيهاء ونوعية السلع المشتراه» وأهم المشكلات الي تعاني منها الرحلة السوقية لهذه 
الأسواق» أيضاً تناولت دراسة الحبيشي( ٤٠١‏ ١ه)‏ وال درست أهم أسواق مدينة مكة المكرمة» 
الشريطية والمركزية» والمتوطنة با منطقة المركزية من المدينة فقط في تلك الفترة» ونصبت الحج كعامل 
رئيسي قي اختيار الأسواق لمواقعها وتحديد مبيعاتما» كما درست الخصائص الاقتصادية للحجاج أثناء 
إقامتهم بالمدينة» وما منحته الوظيفة الدينية للمدينة من بحالات سعت أسواق المدينة لتوفيرها» كما بحثت 
ٹی العوامل ا مغرافیة المحفزة على إثراء النشاط التجاري» كالبيئة الطبيعية والمناخ ونمو السكان والعمران 
واستخخدامات الأراضي...الأمر الذي يشير إلى عمق الارتباط بين هذه الدراسة؛ والدراسة الحالية المتممة 
لها » كما بحثت دراسة الراشد 5579 ١ه)‏ في تحليل نمط توزيع احمعات التجارية الک‌بری .عدينة 
الرياض» وتناولت أثر ذلك التوزيع في حركة التسوق» وذلك من خلال الخصائص المكانية للسوق 
كالموقع ومساحة الحي المقامة فيه وحركة المرور حوله والنمط العمراني الذي يضمه. كما تناولت 
الخصائص البشرية كخصائص المتسوقين الاقتصادية والدبموغرافية والشرائية إلى جحانب خصائص الباعة 
فيهاء حي تكاملت المنظومة السوقية لما بالكشف عن طبيعة رحلة التسوق فيها على ضوء سلوك 
المتسوق.في حين امتازت دراسة إيلام (5 51١‏ ١ه‏ ) بعرض نمطین من الأسواق الكية آوشما: نتقاط 
التموين صغيرة الساحة -لبقالات- والق تنتشر على طول الشوارع التجاریة وا حاورات السسکتیة 
والق حددقا ی ٢ح‏ بالمدينة» غير أن تفصيل الدراسة بحث في التوزيع الجغرافي لأسواق السلع 
الاستهللاكية الکبری- السوبرمار کت- والیق كانت من أحدث الأنماط السوقية في تلك الحقبة» واليّ 
حصرقا ب- ۳٩سوقا‏ ی ۱۳حیا فقط من الدینةء نم تتاولت آبرز حصائص التسوقین فق هذه الأسواق 
الحديثة اعتمادا على العمل الميداني» وهنا يظهر اتفاق هاتين الدراستين مع الدراسة الحالية في المنطقة 
الجمغرافية المبحوثة وبعض أنماطها السوقية» إلا أنهما خلتا من تحليل نمط التوزيع الجغرافي للأسواق تحليلاً 
كمياء يعتمد على أساليب إحصائية تختبر خصائص المكان» ومواقع الأسواق المدروسة: الأمر الذي منح 
الدر اسة احالية أهمية خاصة بین قریناتھا من الدراسات ال جمغرافیة وهذا لا يع بطبيعة احال اقتصار 


دراسات الأسواق لدينة مکة الکرمة وحدها؛ بل توحد عدة دراسات تناولت الأسواق القدرعة واحديثة 


من جوانب عدة عدن الملکة. کان منها دراسة (النحاس ۶۱٩‏ ۱هم) والق بحثت في دراسة نمط توزيع 
الاستخدامات التجارية في مدينة میس مشیط وذلك بتتبع أقوى العوامل الجغرافية المؤثرة على 
توزيعهاء ومن ثم تصنيفها وفقاً لبعض المعايير الإحصائية. 

في حين اتسعت دائرة البحث لنفس المبحث في دراسات أخرى ومنها: دراسة علوي (5 5٠‏ ١ه)‏ 
وال بحثت في أصول نشأة أسواق السلع الاستهلاكية في العالم حيث جذورها الأولى» وتتبع الظروف 
الحاذبة لما في المملكة العربية السعودية» حن أحذت حيزها المكاني وتقبلها المستهلك السعودي؛ وذلك 
في الرياض وحدة والمنطقة الشرقية» كما تناولت هذه الدراسة الخصائص الديموغرافية للمشتري 
السعودي احدیت. والذي تأثر بالظروف الاقتصادية الحديثة بالمملكة» وحعلتها حور رحاها. الذي 
تمحورت حوله أيضاً من الدراسات الأصيلة دراسة أبو ركبة وآخر (۱۶۰۱ه) وال تناولت ظهور 
وانتشار ظاهرة الأسواق الحديثة في المملكة العربية السعودية» في محاولة حادة لدراستها كظاهرة حديثة 
أفرزتها الظروف الاقتصادية» الى مرت ا المملكة» اعتمد فيها على العمل الميداني لتتبع نموها التاريخي 
ودراسة أبرز خصائص المتسوقين فيها ومن ثم التنبؤ مستقبلهاء وهي من أهم الدراسات على المستوى 
احلي. 

ومن خلال تتبع هذه الدراسات سعت الدراسة الحالية إلى سد بعض الفجوات بين تلك الدراسات» 
بالبحث في دراسة توزيع المراكز والمجمعات التجارية وأسواق الشوارع التجارية» في إطار دراسة ضط 
التوزيع المكاني لما على كتل أحياء المدينة وقطاعاتهاء باستخدام الأساليب الكمية والتقنية الحاسوبية 
المتاحة لتحقيق أهدافهاء وربطها بالعوامل الجغرافية المؤثرة في توزيعهاء ومن ثم تصنيفها على أمسس 
حغرافية» من خلال العمل الميداني كأول دراسة تستهدف هذا النوع من الأسواق في مدينة مكة 
المكرمة» واستخدمت نظم المعلومات الجغرافية للبحث في نمط التوزيع والتصنیف؛ واحراج خرائط رقمية 
أكثر مرونة وأعلى حودة» تصف طبيعة الظاهرة وتخرج قاعدة معلوماتية تميزت ها بين قريناتها. 
۸-۱ منهج الدراسة: 

تستمد ابغرافية علميتها بالمنهج أكثر منه بالموضوع, وإذا كان قد استقر في يقين الكثير من 
الملتخصصين بأن الجغرافيا أصبحت علماًء فإننا ننتظر من هؤلاء أن يقدموا قوانين على الأقل تحكم 
وتفسر التوزيع المكاني للظاهرات ومن غیر الحائز تطبيق قوانين العلوم الأخرى بنفس الطريقة الي طبقها 
العلماء والبانشتيى: ی العلوم الطبيعية, وبالتالي فعلی ابمغرافیین آن یکتفوا بتطبیق التعمیمات بدلا من 
القوانین. 

ولذلك عکن وصف النهج بالطريقة الق یتبعها الباحث في دراسته للمشكلة لاکتشاف طبیعتهاء 
ولاعتماد النهج الناسب لابد من الأخذ في الاعتبار موطن الظاهرة وتوزیعها وحصائصها وارتباطیا 


بغیرها من الظواهی وعا ون هذه الدراسة ستتناول مواقع الأسواق ال ركزية والشريطية من وحهة نظر 


تطبيقية ی مدينة مکة الکرمق فلابد من الأحذ بعین الاعتبار الفصائص الطبيعية والبشرية الميزة لمدينة 
مکة الکرمة عن غیرها من مدن الملکة لذا اعتمدت الباحثة علی الطريقة الاستنباطية (طريقة القیاس) 
ال تبداً من ابلزئیات وتنتهي عند العمومیاتذ یعمل الاستنباط علی تطبیق تلك القوانین واستخراج 
احقائق منها بغية اثباقما (بدر ٩۹۷۹‏ ۱ص 4-۳۲ ۲) 

ولتحقیق حطوات الدراسة واختبار الفرضیات سوف تعتمد الباحثة علی عدة مناهج: 
9 النهج التاريخي 1۷6/000 ۳1150011621 : وهو يدرس الظواهر في الوقت الحاضر من خلال الرجوع 
إلى نشأتهاء ومتابعة التطورات الي مرت عليها والعوامل الي أدت إلى تكوينها بشكلها ال حالي» والتوصل 
لدلالات تساعد على فهم حاضرها والتنبؤ يمستقبلهاء من خلال تتبع حذورها التاريخية» والق .عکن آن 
تساعد في فهم العقبات والحلول الى تبناها الإنسان حي نضحت في صورقا الراهنة؛ فقد مرت 
الأسواق .مراحل الميلاد والنمو بين نشاط واضمحلالء وامتداد وضمور متأثرة بعامل الزمن» وما 
واكبته من ظروف مكانية واجتماعية واقتصادية وسياسية عبر الحقب التاريخية (عدس 
RAW a RENAN‏ 
9 النهج الوصفي 2161700 11076م1265011:إن أولى خطوات البحث لدراسة الظاهرة هو الوصف 
وجمع العلومات الدقيقة عنها» ومن تم الل ها ما میا او ك والتعبیر الكيفي هو وصف 
الظاهرة وتوضیح خصائصهاء أما التعبير الكمي فيعطينا وصفاً رقمیأء یبین مقدار وحجم الظاهرة ومدی 
ترابطها مع باقي الظواهر في الحيز المكاني» وتظهر أهمية هذا الأسلوب في تفرده بدراسة بعمض 
الموضوعات الإنسانية(عدس وآخرون, 5 ٠٠7م,‏ ص۷١‏ ٢-٥۲)ء‏ وتتنوع أنماط الدراسات الوصفية 
فمنها الدراسات المسحية 5010165 511157637 ودراسة العلاقات المتبادلة ودراسة التتبعية ۳۱00116 
Opinion‏ . 

وقد طبقت الدراسة هذين الأسلوبين في دراسة الأسواق» حيث تتبعت أبرز سماقهاء ودرست 
العلاقات بينها وبين العوامل المؤثرة في توزيعهاء واعتمدت على مسح السوق ۱۷6۲ ۱۷81٥٤٢‏ 
والذي قاس حصائص المتسوقين واستطلع آراءهم حول جوانب الجذب والطرد نحو الأسواق المركزية 
والشريطية» وهذا النوع من التحليل مهم لأصحاب الاستثمارات ومصممي الإعلانات والموزعين 
والتجار» والذين يهفون لمعرفة مدى تقبل الجمهور للسلع من مختلف الحوانب» من إنتاج وتبادل وعرض 
ومن ثم استهلاك ومدى قوة العلاقة بين الأسواق في مكة ومرتاديهاء وهي جوانب جوهرية في البحث 
ابسغرایي تعیي بتفاعل التسوق مع السوق (بدر۱۹۷۹م»ص ۲۸۲-۲۷۹ ). 
المنهج الكمي أ0 1†ءN Quantitative‏ :تعود بدايات استخدام الأسلوب الكمي إلى النصف الثاني 
من القرن العشرين» إذ تصاغ فرضيات البحث بحيث تكون قابلة للاختبار» وتسهل دراسة العلاقات 
متبادلة بین ا متغیرات ا لحغرافیة وتحلیلھا بأساليب إحصائية» ومن أهم مميزاته دقة البيانات والتتائج 


والوضوعية والتعمیم ونظرا لانتماء الأسواق المركزية والشريطية إلى الدراسات المسحية» ذات العلاقة 
بالعدید من التغیرات( مساحة احي ومساحة القطاع وعدد الأسواق وعدد التسوقین ومساحة السوق 
طوله وعدد احلات...) فهي تحتاج ال لک الس گا شا وکا ساس ی 
الأنسب لظروفها. مثل التوسط والوسیط والنصیب التعادل ومعامل التباعد ونسبة الت ركز في المساحة 
المعيارية» والدلیل الوظيفي.... 
و اللهج التحليلي 600 ۸0۵17515 یعتمد السلوب الکمي علی الاسس الاحصاثية الق 
مد الباحث بالوصف الوضوعي الدقیق» ومعظم الظواهر ابغرافية تخضع لاأسلوب التحلیل الکمي؛ 
ویشترط آن تتوفر عدة شروط منها آن تتکون الظاهرة من عدة متغیرات عکن قیاسها والتعبير عنها 
کمیاء ویستعین بیعض العاملات والقاییس الاحصائية لوصف فط التوزیع و (یجاد العلاقات» وقد 
استخدمت الدراسة بعض الاسالیب مثل تحلیل ابار الأقرب» وتحليل کیرنل. 
٠‏ منهج التمثيل الكارتوغرافي 21615040 عنام031]0613: تعد الخريطة في نظر الكثير من 
الجغرافيين الوسيلة الرئيسة للبحث الجحغرافي» إذ لا يقتصر دور الجحغرافي على القراءة المبدئية للشكل 
الكارتوغرافي بألوانه ورموزه وحروفه و آشکاله بل يتطلب منه إحادة استخراج القياسات والسافات 
والربط بين العوامل للتأثیر علی الظاهرة (الشريعي» ۶۲ اهب ص۱۰۲-۹۸) الا آن علم الخرائط 
عجمله قد شهد قي السنوات الأحيرة تطورات جذرية هائلة تمثلت قي حلول أجحهزة الجحاسوب محل 
الطرق التقليدية في بحالات إعداد الخرائط وإنتاحهاء وقد أظهرت الأساليب الحديثة تفوقاً مذهلاً غا 
الطرق التقليدية القديعة. 
ومن أبرز الشواهد على ذلك الانتشار الكبير لنظم العلومات ا لحغرافیة ۰6318 وال أصبحت قادرة 
على تخزين وتحليل كميات هائلة من البيانات لإنتاج خرائط حديثة مدققة على شاشات أجهزت 
الحاسوب قبل طباعتها. 

وقد طبق الأسلوب التحليلي الإحصائي في تحليل الأنماط المكانية» الى مثلتها الخريطة لدراسة أنغماط 
التوزیع(شحاده» ١٤٩٣‏ هص »)٤ 1-١۹‏ وعلى هذا تعد الخريطة لغة بصرية تلخحص البيانات 
الإحصائية» وتعرضها كوسيلة من وسائل البحث العلمي» وهي وسيلة أساسية للتوضيح والتعبير عن 
الظاهرة في محيطها المكاني» فهي تساعد الباحث على عرض مادته العلمية» وإبراز ما توصل له من 
معلومات وقياسات» وتعتمد على عدة أساليب كارتوغرافية لتمثيل البيانات منها الدوائر النسبية 
والأعمدة البيانية والكوربلث(التدرج اللوي)... 
1-١‏ مصادر بيانات الدراسة: 

شا لتنوع متغيرات دراسة ظاهرة الأسواق المركزية والشريطية» وتعدد العوامل المؤثرة عليها 

كنظام» فقد تنوعت مصادر بيانات الدراسة على النحو التالي: 


أولاً: المصادر الأولية 
حيث تم الاعتماد على الاستبيان كأداة في الميدان كأهم مصدرين للبيانات الي ۸ تقو الاصدارات 
الحكومية والأهلية على سدها. 
١‏ /الدراسة الميدانية: 
لعل المشكلة الى تفرض نقسها الآن على بساط البحث هي تباين وحهات النظر بين الباحثين في 
وظيفة الجغرافياء وقد تولد هذا التباين نتيجة لتباين اختلاف الفلسفات والمدارس الأكاديية» فهناك من 
ينظر إلى الجغرافية كأحد العلوم الطبيعية» وهناك من يراها كأحد العلوم الاحتماعية» كما أن هناك من 
يظن أن بقاءها مرتبط بتصنيفها ضمن العلوم التطبيقية» وال تعتمد على استخدام العديد من الأساليب 
العلمية ولعل أهمها هو العمل الحقلي وا یدانی. 
وا لاه لفات مسر مها شاه شراب زد شاه E‏ کیان نم اه 
والكمية لوحدات الدراسة» وعالجت الفجوات الى لم تفي با التقارير الرعية والطبوعات الحكومية» 
وقد اعتمدت علی عدة آدوات منها: اللاحظة 0096۳7۵100 و القابللات 10061716775]و الاستبیانات 
9 2 ولقد مرت عملية السح الیداني باخطوات التالية: 
أ/مرحلة حصر البيانات في مصادرها قبل العمل الميداني: 
حصرت الباحثة جميع الخرائط الي توضح مواقع أسواق مدينة مكة المكرمة؛ وأبرز خحصائص 
السكان الاقتصادية من الهيئة العليا لتطوير مدينة مكة المكرمة» وبيانات تقسيمات أحياء المدينة وقطاعاتا 
البلديت کما آمدت آمانة العاصمة القدسة مشکورة الباحثة بتصنیف الشوارع التجارية في مدينة مكة 
الکرمة وال حددقا ب-۲ ۲ شارعا تحاریاً والقطاعات الي تتبعها؛ کما حصلت الباحثة علی خريطة من 
هيئة المساحة الجيولوحية لمنطقة مكة المكرمة» وبعض الخرائط الطبوغرافية لمدينة مكة المكرمة من مدينة 
املك عبد العزيز للعلوم والتقنية. 
ويعد العمل اليداني من آهم مصادر البیانات والیق تكون أحدث وأدق في طبیعتهاء وهي تعتمد على 
اللاحظة العلمية الباشرة للظاهرة الدروسة, وتحدید الخصائص الأولیة ماء دون الوصول إ ی نتسائج أو 
حقائق. 
ب/مر حلة الاستعداد للعمل الیدانن: 
وهي الرحلة ال قامت فیها الباحثة بتأمين الأحهزة المستخدمة قي الميدان ومنها:نظام تحديد الواقع 
العالي ۰و٩ 010٥8‏ 51691 والمنتج من شر كة 6G AR M1١‏ وذلك لتحدید الواقع 


الفلكية للاسواق ال ركزية و الشريطية والتاریخیق وقد تم ضبط الاحدائیات وفقا للاحدائیات الکیلو مترية 
۸ وذلك للاستفادة منه في تحديد مواقع الأسواق عبر خرائط الدراسة إذ هو النظام العتمد فیها. 

أيضاً من الأجهزة الى تطلبتها الدراسة كاميرا رقمية» وذلك لالتقاط صور حديثة للأسواق التاريخية 
والشریطية واثر کزیت آیضا اتاخت التراسة ال عداد پتوي شض داد القن عل الاسبواق: 
وهي البیانات الق لم تتوفر لدى أي جهة حكومية أو أهلية تعن بنشاط الأسواق. 
۲ /العمل فی الیدان: 

تعتمد دراسة جغرافية السواق على الدراسة اليدانية التحريبية آکثر من الدراسات والنظرية ال 
حد ماء ولذلك لابد من تنظیم مراحل العمل لتوتی ناره الرحوة لذا استغرقت عملية السح سنتین 
كاملتين. ابتدأت من الخامس عشر من شهر حرم ۸٤٢٥ھ‏ وحن الخامس عشر من شهر حرم 
۰ ه. وقد حرصت الباحثة على حصر أعداد ومواقع الأسواق الشريطية والمركزية وأعناد 
المتسوقين(لعدم توفرها لدى الجهات المعنية) في الأسواق الشريطية والمركزية أيام وسط الأسبوع وخحارج 
المواسم الدينية» ال يتغير فيها حجم المترددين إلى الضعف» وهي عوامل ۸ تدخل ضمن عوامل 
الدراسة وقد کانت علی آربع مراحل للرحلات: 
آ/ رحلات صباحية لسح كافة أحياء المدينة الستين» تم فيه حصر أسواق المدينة» و تحدید مواقعها الفلكية 
و احغرافية والتقاط صور رقمية شاء وحصر عدد احلات التجارية التابعة لما ونوعية السلع المباعة فيهاء 
وتمت مقابلة أصحاب ومديري الأسواق بحمع آبرز حصائص السوق, وتوقیعها علی بطاقة العمسل 
الميداني» وذلك للأسواق الى تکاملت فیها السمات العامة لوحدات الدراسة فقط استغرقت هذه 
للرحلة ۷آشهر. 
ب/رحلات صباحية ومسائية حصر آُعداد التسوقین علی السوق؛ وذلك خلال آیام الأسبوع فقط 
لحصر وظيفتها الاعتیادیة الیومیة بتخطية جمیع بوابات السوق وقد استعانت الباحثة بستة آفراد من 
عائلتھاء حصر الداحلین للسوق من جیع البوابات منذ بداية الدوام اليومي وح فايته» وقد استغرق 
هذا العمل شهرين في الأسواق المركزية. 

أما إحصاء عدد المتسوقين في الأسواق الشريطية فقد تم بالعد الفعلي للمتسوقين على ا حلات بحسب 
عينة منتظمة عشوائية» بواقع محل من كل عشرة محلات في كل سوق شريطي» خلال فقرة العمل 
اليومية» بغية الوصول إلى حجم تقريي للمترددين على كل سوق شريطي» حيث اضطرت الباحثة هذه 
الط ريقة نظرا ادا الكشواق الشريطية لکیلومترات عدق یصعب معها حصر الترددین علی کل 


احلات وی فترة زمنية واحدة استغرق هذا العمل حوالي ۱۲ شهرا. 








ج)رحلات صباحية ومسائية لتوزیع استمارة الاستبیان(ملحق۷) علی الرتادین للسوق حسب العينة 


الختارة من حجم التسوقین من کل سوق استغرقت "آشهر وقد استخدمت الباحثة لسحب عينة 
الدراسة من ختمع الدراسة -حجم المتسوقين- عدة حطو ات : 


:Stratified Sample "العينة الطبقية‎ 

وتستخدم للحصول علی تقدیرات آکثر دقة من التقدیرات الق يحصل علیها باستخدام الطريقة 

العشوائية البسيطة؛ لذلك وضعت الأسواق الشريطية والمركزية في طبقات بحسب عدد التسوقین ‏ كل 
سوق وعلى إثر أحجامهم؛ فقسمت الأسواق الشريطية إلى طبقات ثلاث على النحو التالي: 


حدول رقم )١(‏ 


طبقات الأسواق الشريطية حسب عدد المتسوقين 


فئات الحجم/ 


الطبقة 
يوميا 

۱ أكثر من 
oon‏ 
١ہ‏ 

۲ 
Oona 


۳ آقل من 6۰۰۰ 





المصدر: الباحثة اعتمادا على العمل الميداني ۶۲۸ ۱هم 





.ہہ 


۲۷٢٢٢ 





الئوية 


۳۵ 


٤ 


۳۲ 





عدد 


آسواقها 





الأسواق الشرطية 


السجد الحرام-الحج-عبد الله عريف 
الضيافة-النصور -عبد الّه حیاط - 
احجون- عمر القاضي-ریع ذاحر- 
نحالد بن الولید- اختساء 
الجزائر -أم القرى-إبراهيم الحفالي -الملك 
حالد-الأندلس-عبد الله الخليفي - 
المنصورية-الملك عبدالله-وادي جليل- 
الشهداء- الطاشقندي 


أما طبقات الأسواق المركزية بحسب أحجام المتسوقين فيها فهي على النحو التالي: 



































فنات حجم 
التسوقین/ یومیا 
۱ آکثر من ۱۰۰۰ 


O0) ۲ 


۳ آقل من 6۰۰ 








عدد 
التسوقین 


۱۶۵۰ 


۹۹۵۰ 


۳۹۵۰ 


حدول رقم(۲) 
طبقات الأأسواق الرکزية حسب عدد التسوقین 


الئوية 


5۱ 


۳۵ 


١ 








عدد 


آسواقها 
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الصدر: الباحثة اعتمادا علی العمل الیدان ۶۲۸ ۱هم 

وبناء علی ذلك فقد بلغ حتمع الدراسة ۱۱۲۶۰۰متسوق ف محلات الأسواق الشريطية 
و۸۶۰۰ ۲متسوق في الأسواق ال رکزية وباستخدام حداول حجم العينة بحتمع الدراسة عند مستوی 
دلالة ۰.۰۵ ظهر حجم العينة ۳۸۵ متسوقا من الأسواق الشریطیة و ۳۷۹ متسوقاً من الأسواق 
ال ر کزیة( الضحیان ۱۶۲۲ ه. ص۹ ۶ ۲) ولتحدید العينة اعتمدت الدراسة علی الطرق التالية : 


*طر يقة التخصيص الدسبي 411111100 :Proportional‏ 





الأسواق المركزية 


احجاز -السلام-العزيزية-عا م السیارات - 
الضیافة-الشرائع مول-ذي اججاز -السوق 
الت 
العتيبية-درة الشهداء-العائلة-الهجرة-القوافل- 
بلوتوث سنتر-الدواس-المرسى-رياض 
العزيزية-الوطن مول-الرصيفة-الهدا-بقبق - 
الأنوارسحمود سعید 
التعاون الشترك -الصفا-النصور -البحیرات - 
سين لايتس - البسام العو الي -الحازمي - 
التعاون- الدرة-الفقية-العدل-العرب- 
السفلة-الکرم -القرشي -احارئي-متاجر 
العرب 


وهي الي تخصص من کل طبقة من طبقات بحتمع الدراسة حسب نسبتهاء وطذا لا یکون توزیع 
المفردات المسحوبة منها متساوية كما في طريقة التتخصيص المتساوي» والاعتماد على حجم العينة 
المطلوبة ۲۷۹/۸١-‏ - ضرب حجم العينة المطلوبة في النسبة المغوية لكل طبقة وقسم على ٠٠١‏ 
ومن ثم تحددت العينة السحوبة(بد۱۹۷۹م»ص۲۳۱-۲۲۸) من كل طبقة على النحو التالي: 





























أ/ الأسواق الشريطية : 
*لطبقة الأول :م سحب ١ ١6:‏ متسوقاء 
*الطبقة الثانية:تم سحب 19 ١‏ متسوقاً. 
*الطبقة الثالثة: تم سحب © متسوقاً. 
ب/ الأسواق المركزية: 
*لطبقة الأولی:م سحب ۹ ۱متسوقا. 
*الطبقة الثانية :تم سحب ١1:54‏ متسوقاً. 
*الطبقة الثالثة:تم سحب ٥٭متسوقا.‏ 

ولتحديد الأسواق الي ستوزع فيها استمارات الاستبيان اعتمدت الباحثة على: 
*العينة العمدية :Purposive Sample‏ 

وهي إحدى آنواع العینات غیر الاحتمالية ۹20105 Non Probability‏ وال اضطرت لها 
الباحثة لتجانس الطبقات من حيث الحجم ولحساسية المجتمع من حيث التوزيع المكاني» فالأسواق 
المركزية قي مكة لم توزع بالتساوي» ولم تنساو في الظروف المكانية والسكانية نما حصر توزيعها قي 
مناطق حدودة ومعروفة» وسحبها بالعينة الاحتمالية قد لا تأت على أخذ أسواق من مناطق جغرافيية 
متفرقة» وبالتالي لن تمشل امحتمع (الضحيان» ۱۶۲۲ه.ص۲۷۷-۲۷۹) لذلكك اعتمدت الباحثة علی 
هذه العينة واختارت الأسواق من كل طبقة مراعية لتوزعها في حهات متفرقة من المدينة» ومختلفة في 
خحصائصها الطبيعية والسكانية والإحصائية» وعلی ضوء هذا تم احتیار الأسواق ال سیوزع با الاستبیان 
وهي : 
أ/الأسواق الشريطية: 
*الطبقة الأولى:شارع الحج وشارع عبد الله عريف بواقع 1۸ استمارة لکل سوق. 
*الطبقة الثانية:شارع الضيافة وشارع عمر القاضي بواقع ۸۲استمارة لکل سوق. 
*الطبقة الثانية:شارع أم القرى وشارع الجزائر بواقع ۲ #۶لکل سوق. 
ب/الأسواق المركزية: 
*الطبقة الأولى:الحجاز والعزيزية والشرائع مول بواقع 1٩‏ استمارة لکل سوق. 
*الطبقة الثانية :القوافل والعائلة والرسی بواقع ۶ ۶ استمارة لکل سوق. 
*الطبقة الثالثة: التعاون الشترك وسیی لایتس والفقية بواقم ۱1 استمارة لکل سوق. 
انیا :الصادر الثانوية 
۱مصادر الکتبیة:وتضم العاحم اللغوية والکتب العربية وغیر العربيق والأبحاث ابغرافية والتسويقية 
والاقتصادية والسلو کية الي تناولت الاسواق ومرتادیها بأنواعها داحل الملكة وحارجها. 


۲١ 


۲ /الدوریات:والق أصدرت عدة آبحاث ومقالات حول الأسواق التاریخيت ومن تلك الدوریات: بحلة 
دارة الملك عبد العزيز» صحيفة عکاظ. و |صدارات الغرفة التجارية الصناعية .عکة الکرمة. 

"'/الأبحاث العلمية: تعد البحوث العلمية أحد المصادر المهمة» واليّ تصدر عن حامعات تتبع النسهج 
العلمي الحديث؛ إذ تفيد في إثراء المادة العلمية» وتوحه إلى إتباع الأسلوب السليم؛ ومن آهم الأجاث 
العلمية ال استفادت منها الباحثة الأحاث الصادرة عن الغرفة التجارية الصناعية عدينة مکة الکرمتة 
والندوة الجغرافية الكويتية» والجمعية الجغرافية السعودية. . 

٤‏ /الرسائل العلمية: ومنها رسائل الدكتوراه والماجستير المنشورة وغير المنشورة» الصادرة عن جامعة 
الملك سعود وجامعة الملك عبد العزيز وجامعة أم القرى وجامعة الملك فيصل وجامعة أسيوط؛ واليّ 
تناولت الأسواق .عختلف آنواعها في مدينة الرياض ومدينة مكة المكرمة ومنطقة الإحساء ومنطقة تعز 
ومدينة أسيوط. 

©/التقارير الإحصائية: مخطط التنمية الشامل الصادر عن آمانة العاصمة القدسة واشتراطاتها لإقامة 
السوق ال ركزي (ملحق رقم ) وبيانات اهيثة العلیا لتطویر منطقة مکة الکرمة ۱۶اه من 
تحديث المخطط الحيكلي لمدينة مكة المكرمة في عام ۶۲۰ ۱ه. ودراسة الفترة الراهنة ما متناولة للبيئة 
الطبيعية والطرق وتقسیم الأحیاء والصائتص السكانية والابحاهات العمرانية واستعمالات الأراضي... 
إضافة إلى إحصاءات الأحجام السکانية و کثافاقما لعام ۶۱۲۵ ۱ه. وبیانات م رکز النظم والعلومات 
ابحغرافية بأمانة العاصمة القدسة۶۲۸ ۱ه. كما أمدت الاأمانة الباحثة عسمیات ومواقع الشوارع 
التجارية بالمدينة والأحياء الى تمتد بھاء وأعداد الأحياء وتقسيماتها ومساحتها الكلية والمبنية كما حصلت 
الباحثة على القطاعات البلدية من خلال موقع الأمانة على الشبكة العنكبوتية» كما أمدت الغرفة 
التجارية الصناعية .عدينة مکة الکرمة الباحثة ببعض الدراسات التاريخية کما اعتمدت علی بیانات ادارة 
مرور العاصمة القدسة. واعتمدت الباحثة علی الکتاب الا حصائي السنوي الصادر عن مصلحة 
الاحصاءات العامة العدد الثالث والأربعون( ۶۲۸-۱۶۲۷ ۱ هم للتعرف علی بیانات النتاطق 
الإدارية» ومقارنتها ببیانات منطقة الدر اسة. 

١‏ /الخرائط:تعد الخريطة الأداة الأولى للحغراني» وقد ذکر دعانحون آن احقيقة امغرافية تظل بحردة من 
معناها وقیمتها الفعلية حى توقع على الخريطة ومن ثم تصبح ذات مغزی قوي؛ وهي مستند مهم یساعد 
على تحليل البحث الجغراني» من خلال تحديد الأطوال والواقع والواضع والساحات (الشريعي؛ 
۹4م ص٦۹۸-۹)‏ وقد اعتمدت الدراسة علی حریطؾ أساس خريطة الأساس (شكل١-١)‏ 
ورشکل۲-۱) وطبقت علیھا دراسة التوزیع. 


۳۲ 


شکل رقم(۱1-۱) 


حدود آحیاء مدينة مکة الکرمة عام۶۲۸ ۱ هم 


ا ری ۳۹۵۱۹٠‏ :۳۹۹ ۴۹۹۱۷۰ 


الحمراء وام الجود 


11 ۳۹۹: اک "ان‎ Fog" 





المصدر: الباحثة اعتماداً علی بیانات آمانة العاصمة القدسة 6۲۸ ۱ه. 


۳۳ 
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شکل رقم (۲-۱) 


حدود قطاعات مدينة مکة الک مت۲۸ ۱هم 


اہی 


۰ 
+ 
3 
: 
35 
ٌ 


۱:۳۰ ۰۰۱ ۰ + 


کم ۳۲۹:6 


۳4۹۹٣ 8۰ء‎ ۴۴۰/۰ E OD ۱۳۹۵۹۹۸ 





الصدر: الباحثة اعتمادا على تقسيم أمانة العاصمة المقدسة لأحياء المدينة. 


Yo 





شکل رقم (۲-۱) 


مسمیات الأسواق ال ركزية 


كز الكرم 
مرك "2 هس رکز الدو اس 
مرکز فراج الحاز “ما .مرکز درۃ الشہداء 


مرکز سے گر 
ہیی ۴ 


سوق متاجر العرب مجمع العتيبية المركزري 
ê‏ :رکز اي ار 
سوق لیها لتجار : 
مركز بلوتوتث n‏ مرکز المتصور التجاریی 
الحجاز 
مود ور 
3 ہے مركز الرصیفه 
مرکز السوق ُه مركز بتبذي كز مدينة الأضواء 
مركز السلامي كز العزيزيةمركز لسئظة التبار و9 ۰ 
مركزالعائلة 
مركز ریاض لعزیزینی 8 کر البساء 





الصدر : الباحثة اعتمادا علی العمل المیدانی ۸ھ 


ملحوظة: وضحت الأسواق على مقياس أكبر نظراً لتكتلها في نقاط محدودة من المدينة» ما أوجحد صعوبة في إظهار مسمياتها. 


۳۹ 


۱۰-۱ مقاییس تحلیل البیانات: 
لما كانت دراسة الأسواق تتناول حاني التوزیع والتصنیف فسیکون من الفید جدا استخدام بض 
الطرق الاحصائية لایجاد نمط التوزیع وبحموعات التصنیف؛ وهي على النحو التالي: 
© معامل ارتباط بيرسون :Pearson Product Moment Correlation Coefficent‏ 
يعتبر هذا المعامل من أقوى مقاييس الارتباط إلا أنه صعب الحساب لحاجته إلى الكثير من البيانات 
والمعادلات كالانحراف المعياري» ومعامل ارتباط بيرسون= ١‏ 
ن 
مج نرس ه-س) (ص ه ص) 
ع ص ع ص 

الا آن الدراسة طبقته بالاعتماد علی برنامج احزم الا حصائية للعلوم الاحتماعیة5055. 
۰ معامل ارتباط اسبیرمان 50621020 
یستخدم هذا الارتباط لدراسة طبيعة تأثیر العلاقة ومدی قونا بین التغیرات الدروسة, وهو الارتباط 
الأنسب عند دراسة المتغيرات الي على هيئة الرتب(الصالح» 557٠‏ ١٠١ه,‏ ص ۶۲ ٩-۲‏ ۲)ومعادلته 

٢د ے_‎ (١ 

ن(د۱-۲) حیث آن ن هي عدد آزواج القیم للمتغیرین س وص بح د٢‏ بحموع مربصسات 

الفروق بين رتبق س ص 

وقد استخدم لدراسة العلاقة بین رتبة الطریق وعدد الأسواق» وقد طبقته الدراسة باستخدام برنامج 

احزم الا حصائية للعلوم الاجتماعیة595. 
٭ دلیل الشکل 046 Form‏ : 
لذلك استعان ا مغرافیون ببعض الأسالیب الكمية الحديثة» لدراسة آفاط القری في سهل نوتنجهام 
بانحلترا وال قام بھا کیتنج 08٥1ء‏ ودراسة هدسون 1100500 ال تناولت أنماط الأشكال في 
المناطق الحضرية» وصیغته الرياضية هي: دلیل الشکل < (طول أطول حور داعل الشکل )۲ 

۷ ×مساحة المنطقة یکم۲ 

حیث ان ۱.۲۷ ثابت السافة (Hagget,1113,p°*)‏ 
بيد أن الدراسة اعتمدت على النظم الحاسوبية في تحدیده علی الشکل. 

٭ نقطة الم رکز الساحي: 
ویتم تطبیق هذا القیاس بتحدید نقطة تقاطع أقطار الشكل في نقطة واحدة همي مرک الشکل 
(الجابري»2 ”5 ١ه,‏ ص5 5 ١‏ )إلا أن الدراسة اعتمدت علی برنامج 015) في تحديد موقعها. 


۳۷ 


6 نقطة الوسيط20106 21/160122: 

وهي النقطة الي تمثل مركز التوزيع بين الأسواق المركزية في منطقة الدراسة» ويمثل مركز القلب 
لتوزيعها المكاني» بحيث يقع نصفها إلى الشرق منه. ويقع النصف الآخحر إلى 
الغرب(الصا ١٤١١ھ‏ ص ۰.۲۱۲ كما يقع نصف النقاط إلى الشمال منه والنصف الآخر إلى 
الجنوب» وتكمن أهميته في اختزال التوزيع في موقع واحد (أبو صبحة» ۱۰۰م ص۲۷۲) 
© نقطة ا جذب المر كزيPoint Central‏ : 
وهي النقطة ال تمثل نقطة مركز الجحذب بالنسبة لجميع نقاط الأسواق المركزية» ويتم تحديدها من 
خلال الصيغة الرياضية سمج (م×ك س)+ ن » ومن حاصل العادلة بعکن تحديد القيمتين على 
احورین السیق والصادي ومن ثم يقام عامودان منهماء وعند تقاطعهما تكون نقطة لالجذب 
المركزية للأسواق المركزية. إلا أن الدراسة حددت هه النقاط الثلاث باستخدام برنامج 018. 
© النصیب illتعادلPart Equivalent‏ : 

إن من أبسط المقاييس لدراسة التوازن بين الظاهرة الجغرافية وما تشغله من المكان هو مقياس 
النصیب المتعادل» والذي يعطي صورة عامة لطبيعة التوزيع ومدى ميلها نحو العدالة أو الإححاف 
من نصيب كل بقعة مكانية مرتكزة على مساحتهاء ویعد أسلوب النصیب التعادل أحد الأساليب 
الإحصائية الي تعتمد على نسبة توزع الظاهرة الجغرافية إلى الوحدة المكانية المبحوثة كالمساحة في 
الحي أو في القطاع. على سبيل المثال مساحة الحي 2 عدد الأسواق فی ا حي 

مساحة المدينة 2 بمجموع الأسواق 


6 مhwgi‏ eloillعدMean Spacing‏ : 
والتوزيع من الناحية الکارتوغرافية هو التباعد بعینه وقد عرف 205010 ۱۷۷جغرافیا بأمُا علم التباعد 
وهذا يعي الکنافة آي جرد التقارب والتباعد و التحمع والتبعثر وبعداه النهائيان هما التخلحل 

كاتف له اي اا 

ودراسة التباعد تعن ماهية نمط انتشار الظاهرة الجغرافية في مساحة محدودة» إذ تتمحور طبيعة 
الانتشار حول متوسط السافة ال تفصل بین الظواهر الدروسة وال تسهم بشكل فاعل في الكشف 
عن نمط التوزيع الذي انخذته وبالتاي کم علی مدی کنافة الظاهرق ومن ثم الحصول على صورة 
آکثر تکاملاً لوصف طبيعة التوزیع» ومن الصعب فهم طبيعة التباعد بين النقاط دون ربطها بحجمها 
ولهذا فالعلاقة وطيدة بیٹھماء فھما وجھان لعملة واحدة(حمدانء۱۹۷۷مءص۱۹)ولذلك طبقت 
الدراسة معادلة التالیة: 
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الساحة ۷ ۱ ۱.۰۷۶- متوسط التباعد 





عدد الأسواق (الشميري ۵ ۰ ۰ص ۷۰) 

درجة الت ركز في المساحة المعيارية :Standard Aria‏ 

طبقت الدراسة هذا المعامل للتعرف على مدى التشتت في الظاهرة» إذ هو أحد أهم مقاييس 
التشتت» والمستخحدمة في الجغرافيا الاقتصادية» وهو يشبه الانحراف المعياري في مفهومه» ويتم حسابه 
و لمساحة معيارية» وتكمن أهميته في أنه يعطي " لكنافة التوزیع ون تلاصقت احلات التجارية 
وكما في الأسواق الشريطية) أو تناثرت أسواق قليلة العدد في مساحات واسعة (كمافي الأسواق 
المركزية)» ٍذ ان دراسة درجة ترکز توزیع الأسواق على مساحات منتظمة يأق على تفسيرات أوضح 
بعيدا عن تأثير المساحات المتباينة» والق قد لا تأت الدقة لدى تحديدهاء وقد افترضتها الدراسة ب 
۰ كم إذ تمثل نسبتها 70۱.۳ من الساحة العمورة بالدینق وقد طبقت لمعرفة نسبة تركز 
الأسواق في كل ۱ کم۲ من مساحة الدينت وفقا للمعادلة التالية: 
درجة الت رکز ٹی الساحة العيارية - ع< س 

اح «الصدر السابی:۲۰۰۵میص۱٩۱)‏ 

م- عدد الأسواق 
س= متوسط الساحة البنية (۱۸۰۲) 
ح- الساحة العيارية وهي ۱۰۰ کم" 
ونظرا لاعتماد الکیلومتر کمساحة معیاريق فقد تم تطبیق العادلة علی الساحة العمورة بالکیلومترات. 
« الدليل الوظيفي 0011106 1"020110081: وهو أسلوب اعتمد عليه اع ۷لتصنيف المدن و غي 
لغرض التمییز بینها» ولقد طبقته الدراسة وفقا للصيغة التالیة: 


الدلیل الوظيفي- عدد موسسات سلعة ما بالشار ع و شوج میسنت شا رام 


متوسط عدد الوّسسات التجارية ی کل الشوار ع 
(لنحاس:۶۱۹ ۱ه.ص۲ ۲) واعلی القیم النابحة تحدد الوظيفة ال احتص با السوق. 
9 حساب مساحة منطقة النفوذ Influenced Area‏ : 
وذلك من خلال الصيغة الحسابية التالية: 
مساحة اي" بحمو ع التسوقین فى السوق ٩‏ - نصف قطر دائرة نفوذ السوق 
شتا تیان کی شا ۵۸۱۱۸ ۳۲۲ 
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© تحلیل illتبjıl :Analysis of Variance‏ 
ٴ طبقت الدراسة آبسط آنواع تحلیل التباین وهو وحود متغیر مستقل وآحر تابع» ویعرف تحلیل التباین ي 
هذه الحالة بتحليل التباين ٹی ابحاه واحد ۷۵۲/۵066 0۶ 5لو۸۵ 06-۷۵7( وقد استخدم لبحث 
احتلاف درحات الساحة الاجالية للأأحیاء والقطاعات -متغیر تابع- والتوسط الساحة في الأحیاء 
والقطاعات - متغیر مستقلسومن تم تربیع تلك الانحرافات في المساحات عن متوسطها الحمسابي 
وقسمتها على عدد هذه المساحات( الضحيان» ۱۶۲۲ه. ص 1 ».)١١‏ وصيغتها الرياضية: 
ع۲= مج(س- س)۲ ع هو الانحراف العياري و س-بحموع الساحات 
ن ن 
ولدقة اكبر نقسم علی ن-۱ 
غير أن الدراسة اعتمدت على برنامج ۱۰.۰ 8085 في حساب التباين بين مساحات أحياء وقطاعات 
الدينة. 
» تحليل صلة الجوار: لقد كان دايس أول من حاول استخدام عنصر السافة بین الواقع الأقرب 
إلى بعضها لقياس مدى ابتعاد هذا النمط عن العشوائية في التوزيع» وذلك على أساس: 
أ/تساوي نقاط التوزيع في ال حيز المكاني الذي تنتشر فيه. 
ب/ تساوي فرص المساحات المدروسة في عدد النقاط الموزعة. 
ج/استقلالية النقاط عن بعضها البعض.(الجراش؛ 2۲۵ ۱ه.ص ۶۲ -۶۲۱) 
فإذا كانت قيمة نمط التوزيع واحد صحيح يعين أن النمط عشوائي التوزيع» في حين لو زادت عن 
هذه القيمة يعينٍ أن التوزيع متباعد 15061560( ولو قلت عن هذه القيمة يعن أن التوزيع متجمع 
0 ویعتمد هذا العیار علی قوانین الاحتمال الرياضية ونظرياته» وهي درجة انحراف نمط 
توزیع النقط (التوزیع احقيقي) عن توزیعها التوقع (التوزیع النظري). فيما لو كانت تلك النقاط موزعة 
في نفس المنطقة عشوائياً ویتدرج الدلول الکمي ها من صفر عندما تکون بحتمعة ی مکان واحد 
وکلما اقترب من واحد صحیح کون تقاط س اص سا رانا وينتهي عند ۲.۱۶۱عندما 
تکون النقاط موزعة في أقصى بعد لبعضها عن بعض بطريقة منتظمة» ويأحذ توزيعها الشكل المنتظم» 
وكلما قلت القيمة عن الواحد باتحاہ الصفر کان التوزيع متجمعاً. 
ويعتمد تحليل الجار الأقرب على المعادلة التالية: ل-5مّا ن 
حيث إن ل- الحار الأقرب ۲ 
م-متوسط المسافة الفاصلة بين النقاط 
ن-عدد النقاط 
ح=مساحة المنطقة المدروسة 


وتنحصر قيمة (ل) في صلة الحوار ببين صفر وبين ۲.۱۹ وعلی ضوء ذلك تتحدد ثلاث أنماط من 
التوزيع: 
١‏ |متجمع (عنقودي) 0ع001151]61) 
۲ /عشوائي Random‏ 
۲/مشتت و متباعد 1800560[ 
وقي تحليل ا جاور الأقرب لدینا فرضیتان: 
۱/فرض العدم وهو التوزیع العشوائي . 
/فرض البحث وهو التوزیع غير العشوائي. 
وهنا لابد من عمل مقارنة نتيجة قيمة اجاور الأقرب الحسوبة مع قيمة اجاور الأقرب المتوقعة على 
فتراض التوزیع العشوائي للنقاط بناء على المسافات الملاحظة المتوقعة» فإذا كانت المحسوبة أكبر من 
المتوقعة فالتوزيع بميل إلى التباعد العشوائي» وإذا كانت المحسوبة أقل من المتوقعة فإن التوزيع ييل إلى 
التجمع العنقودي.ويعتمد حساب مؤشر الحار الأقرب على موازنة متوسط المسافات» الي تفصل بين 
النقاط وجاراتها الأقرب في توزیع مکاني فعلي مع متوسط المسافات ال تفصل بين تلك النقاط وجاراتھا 
ی توزیع عشوائي نظري( شحادةق, ۱۹۹۷ه. ص ۲۰۲)وقد طبقت الدراسة هذا القیاس بالاعتماد 
على النظم ا لحغرافیة وبطریقة آلية. 
« تحليل كيرنل: يعد تحليل كيرنل أحد الأساليب الي تقيس اتحاه التوزيع» وتظهعر مناطق ترکزها 
بتحديد نقطة نواة للتوزيع تنطلق منها موجات الانتشار للظاهرة» وقد اعتمدت الباحثة على برنامج 
النظم لتحدیده(لشيخ ۶۲٩‏ ۱ه.ص۲) 
١١-١‏ الصعوبات التي واجهت الباحنة: 
عدم توفر بيانات إحصائية أو وصفية عن الأسواق المركزية أو الشريطية کحصر شامل 
لأعدادها أو مساحاتا أو أعداد محلاتها أو تخصصات سلعهاء أو تاريخ ظهورهاء وذلك بسبب 
فقد الرحعية الوحدة ها نف الوّسسات والدواثر احکومة. 
6 عدم تفهم غالبية أصحاب الأسواق الشريطية والمركزية لأهمية العمل الميداني» وخوفهم على 
استثماراهم وعدم إدلائهم عن بعض البيانات كعدد المتسوقين أو دخل السوق» ما اضطر 
الباحثة إلى جمعها من الميدان أو إخراجها من متغيرات الدراسة» كما امتنعوا عن ا 
للباحنة باحصائها میدانیا أو مساعدقا في توزيع الاستبيانات بتعاون ضباط الأمن مثلاً. 
9 تضارب الاحصائیات الصادرة عن اميثة العلیا لتطویر منطقة مکة الکرمة وبیانات العاصمة 
القدسة حول عدد السکان آو مساحات الأحیاء ونقص بعض البیانات الأساسية کعدد 
امحلات في الشوارع التجارية» ما اضطر الباحنة بحمعها میدانیا. 
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۵ .حفر آعداد السوفین علی الأ سراق خضرا فلا رض أصحامنا الادلاء عنهاء ما خت اغف 
الوقت واهد البذول للحصول علی البیانات الأساسية للدر اسة. 
» فقد الحداثة المطلوبة في البيانات المطلوبة للدراسة مثل: أعداد الشوارع التجارية ومس مياقاء 
وفقدها لمنطقية تصنيف التجاري منهاء إلا أن عدم وجود غيرها اضطرت لما الدراسة. 

۱۲-۱ هیکل الدراسة: 
لقد تم تقسيم الدراسة إلى ستة فصول تضمنتها الخائمة والنتائج على النحو التالي : 
الفصل الأول/ مقدمة الدراسة وخطتها: 

وقد اشتملت على موضوع الدراسة وأهميتها» ومشكلة الدراسة» وفرضيات الدراسة والإطار 
النظري والدراسات السابقة» وأهداف الدراسة» ومنهج الدراسة ومصادر بیانات الدراسة» وطرق تحلیل 
البيانات» والصعوبات ال واحهت الباحثة» وهيكل الدراسة. 
الفصل الثان/التطور التاريخي لظاهرة الأسواق: 

وقد قسمت مراحل التطور ال خمسة مراحل: ما قبل الاسلام» الاسلام الأيوبي والعثمان» 
السعودي, وأهم الأنماط السوقية لكل مرحلة. 
الفصل الثالث/توزيع الأسواق المركزية والشريطية : 

وقد تناول هذا الفصل التوزیع ابحغرایي على مستوى المدينة» ثم تناول التوزيع على مستوى 
الأحياء»ثم مستوى قطاعات البلدية. 
الفصل الرابع/العوامل الجغرافية المؤثرة في توزيع الأسواق: 

تناول هذا الفصل دراسة العوامل الطبيعية والبشرية المشكلة لنمط توزيع الأسواق الحالي بالمدينة. 
الفصل الخامس/تصنيف الأسواق ونماذج تطبیقیة ها: 

تم في هذا الفصل تصنيف الأسواق بحسب الحجم المكاني كمساحة وطول السوق» وحسب نوعية 
السلع المباعة» وحسب حجم المتسوقين» وحسب خصائصهم.وحسب مناطق نفوذ الأسواق. تناول هذا 
الفصل دراسة أسواق مختارة من الدراسة» من حيث الموقع الفلكي وال جغراقي والمساحة أو الطول والسلع 
المباعة والخدمات المقدمة وحهة التشغيل القائمة على السوق. 
الفصل السادس/الخاتمة والنتائج: 
ويتناول هذا الفصل الخامة والنتائج والتوصيات الى توصلت ها الدراسة. 
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الفصل الثاین 
نشأة أسواق مدينة مكة الکرمة وتطورها 


نمو الحجم السكان عدينة مكة المكرمة 
المرحلة الأولى: عصر ما قبل الاسلام 
المرحلة الثانية: عصر ما بعد الاسلام 
المرحلة الثالثة: العصر السعودي 


نشأة آسواق مدينة مکة الکرمة وتطورها 

كان موقع مدينة مكة المكرمة اختیارا إلهيا آزلیل صاغها وحرمها یوم حلق السموات والأرض» 
وستظل كذلك إلى يوم القيامة» غير أن تأريخ التواحد البشري فيهاء قد بدأ منذ حرج إبراهيم عليه 
السلام ومعه ابنه إسماعيل الرضيع وأمه هاجر من الشام إلى إحدى الأودية الحجازية بأمر من الله تعالى 
ليتركهماء في ذلك المكان غير المسكون» وقد حلد القران الكريم هذا الحدث العظيم بقوله تعا ی:( رتا 
ي آسکتت من هي E‏ وا السلَاة فاحل یمن ااس 
تهوي هم وارزقهم من لمات تلهم یشکرون(۳۷)) سورة إبراهيم 

لقد أوحزت هذه الآية الكريمة الكثير من المدلولات بوصف المكان بأنة واد غير ذي زرع؛ 
والمعروف بكثرة المخاطر الطبيعية تبعا حغرافیتها» ومن تلك المخاطر:جرف السيول ووجود الوحوش 
وتعدد الدروب كما أنه لم يُستأنس حي یکون ذا زرع فهو بفطرته الى أوجده الله عليها وهو واقع 
بجوار بیت الله الحرام 

مكل شاك ا ا 2 سو مصراع الرضيع؛ 
تآ قيس ن ا ات رر ما ھا فان أحدهما امتداد لجبل أبي قبيس وهو الصفاء 
والآخر امتداد لحبل قعيقعان وهو المروة» حي أرسل الله إليها الروح الأمين جبريل عليه السلام» والذي 
ضرب برجله الأرض لتظهر بغر زمزم فإذا هو ماء جار وبلهفة الأم أخذت هاجر تحيضه خوفاً من 
ضياعه» ولولا ذلك لكان ماء زمزم مرا يجري بابحزيرة العربية( فیروزي» ٤۱۹‏ ١ه‏ ص1۳-۵) 
وإحابة لتلك الدعوة مرت بمم قافلة بحارية من حرهم عائدة من الشام نحو اليمن» وهذه دلالة على 
أسبقية خط القوافل التجارية لظهور المدينة الدينية» وبسبب وجود الماء بدأت ولادة مكة؛ حيث 
استقرت تلك القافلة وأقامت على سفوح الحبال الحيطة بالوادي ليُشكلوا بذلك أول استيطان بشري 
قبل ما يقرب من ۲۹۰۰ ق.م » وتشکلت منه الدينة في آعقاب تاريخية لاحقة. 

بعد ذلك شرع الله وظيفة الدينة وعلدها لتبقی عامرة فأقبل آول وفود احجیج یقتفون آثر اخلیل 
عليه السلام» قدرها الفيروزي بعام ۲۸۲۹ ق.م وقد عاد بعضهم» وأقام بعضهم مع جرهم بعد الحج, 
في الوقت الذي انقسمت فيه مكة إلى حيين سكنيين» الأول عند سفوح أجياد؛ والثاني همال السجد 
الحرام في أعاللي مکة الکرمة والعروف بشعب عامر في حين خلا الوادي من المساكن (المصدر 
لسابق»۶۱۹ اه.ص 8۹) 

١-۴‏ فو ا حجم السکان بحاضرة مکة الکرمة 

ازداد الساكنون في مكة عاما بعد عام خحاصة بعدما قدمت خزاعة لااقامة با اثر آحداث تصدع 
وتمدم سد مأرب» وأقامت علاقات مصاهرة مع ساكنيهاء وقد قام ملك خزاعة على الكعبة بالمطعم 
والكسوة لأهلها وامحاورين لماء الأمر الذي جذب الكثير من القبائل للاستقرار فيهاء ولم ترجح الصادر 
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التاريخية موقعاً آمناً لإقامة الأسواق بما في ذلك الحين؛ الأمر الذي يشير بكلتا يديه ليؤكد مولدها في 
العهد القرشي» خاصة في عهد قصي بن كلاب» والذي بلغت فيه مكة مبالغ الحنكة والتنظيم الإداري» 
وذلك في القرن الخامس الميلادي. 

ولقد وظف الدین .عختلف شرائعه لاقامة مدينة حضارية تنمو بوظیفتها الدينية طوال العام ووظيفتها 
التجارية في الواسم منذ بدایات تشکلها کمرکز لقبائل قریش وحلفائها» والذین عملوا حاه‌دین 
لتنظیم کیان بحاري مستقر علی آرضهاء تحولت فیه مکة من منطقة قلاقل وحروب ال منطقة آکثر آمنا 
ورای الام مگ العربية.وتأي بعدها القفزة امحاسعة ال انتقلت فیها المدينة التجارية إلى 
مرحلة الانتخاب بین الواقع الا کثر تناسبا لضمان التقاء الطرق فیها وسهولة الوصول 
الیهارهدان ۱۹۷۷م,ص ۲ 4ْ). 

حن أصبحت حاضرة مكة تحتل موقعاً متوسطاً علی طریق التجارة القدتم, الذي يربط مابين الشام 
شالا والیمن حنوبا کأکبر الستعمرات السكانية ی ذلك الین الأمر الذي آوحد حسور التفاعل 
والاتصال بین مکة والأقالیم ا حضریة ا حیطة بھاء بین حركات بشرية وأخرى سلعية» حی اشتهر القرن 
السادس الميلادي ببعد اقتصادي مميز» أسهم في نمو المدينة المقدسة وتشكيل أولى ملامحهاء وال عکن 
تتبعها في الشكل رقم(۱-۲) 

من خلال تحليل الشكل(7-١)‏ بحد أن اتحاه النمو العمراني» قد امتد ناحية الشمال الشرقي وغرب 
بحرى وادي إبراهيم والأودية المنحدرة عبر الإقليم الجبلي» وبحد آن امتدادها يتبع أودية الحركات 
والتصدعات والانکسارات» وال انتابت الدرع العربي خلال الأزمنة الجيولوحية القديهة. ويظهر 
امتدادها من المسفلة جنوباً إلى المعلاة ثمالاً. تتخللها بعض المساحات الخالية من المباني في حي المعابدة 
غالبا وهو موقع يشير إلى تحصن المدينة بجبالها ال علتها القلاع كما هو ظاهرء وبذلك احتمع شا من 
الطريق والمال والموقع المركزي» وهي إضافة مهمة إلى موقعها الديئ المهم الذي ساهم في وجود الكثير 
من العمليات التنموية الى فضت بالمدينة» والذي بدوره أدى إلى نشأة الأسواق الموسمية والدائمة 
فيهارکتي ۶ ۶۲ اه ص ۲۳) 

والمتتبع لنشأة الأسواق التجارية في مكة وتطورها يجد ما مرت بعدة مراحل قسمتها الدراسة احالية 
إلى ثلاث مراحل على النحو التالي: 


۳۳ 


شکل رقم(۱-۲) 


موضع مدينة مکة الکرمة وامتداداها ببطن وادي ابراهيم ۱۲۲۲ه-/۱۸۰۷م 





الصدر : مرزا 2۰۳۹ اه.ص5۷. 


٤ 


۲-۲ الرحلة الأوی :عصر ما قبل الاسلام 

لقد ولدت الظروف الكانية والبشرية لنشاة الدینق ظروفا حغرافیة تتسم بجفاف البيئة وشح الوارد 
الأمر الذي قلل کثیرا من فرص ایجاد الغذاء فیهاء والذي ازدادت له الحاجة تبعاً لتزاید عداد الساکنین» 
الأمر الذي لم يكن سهلاً في ظل الظروف المكانية المناحية الي تقع فيها مدينة مكة المكرمة؛ لذلك 
دفعت تلك الظروف البيئية بسكاهها إلى ممارسة النشاط الرعوي» وساهمت ظروفها المكانية كمحطة 
على الطرق التجارية على ممارسة النشاط التجاريء وللتدليل على عمق حذور التجارة بالمدينة ذكر 
الشيباني فيما روي عن الرسول صلى الله عليه وسلم أنه قال:( عليكم بالبز فإن أباكم كان بزازا”) يعني 
إبراهيم الخليل عليه السلام ( آل زید ۲٠۰۹۰‏ هص ۹° )١‏ 

وإذا كانت الشخصية التاريخية لمدينة مكة المكرمة ملصقة بالكعبة وقدسيتهاء فثمة صورة أخرى لا 
تنفصل عن هذه المدينة» وهي صورة التاحر الذي سخر كافة الإمكانيات والمرافق بما فيها الكعبة في 
سبيل مصالحه الاقتصادية» فقد تدرحت هذه المدينة من تجمع سكاني صغير في بقعة بجدبة إلى أشهر 
مراكز الاستقطاب لقبائل العربء إذ إن أسواقها الصغيرة كانت تجمع سكان الحاضرة والبداوة لتبادل 
السلع والبضائع فيما بينهاء وذلك قبل أن تطل على تحارة الشرق وتصبح الوسيط المحوري لا. 

ومنذ القرن السادس الميلادي وظف القرشيون التجارة لتكون مصدر رزقهم الرئيس» من حلال 
تنظيم الأسواق المومية المقترنة عموسم ا حج؛ فھی لم تخلط بين العبادة والمرابحة والعشوائية» وإنما اعتمدت 
التدبير والتخطيط المسبق» حيث أمنوا طريقها بالأمن والحماية والمعاهدات» في الوقت الذي امتنعوا فيه 
عن الغصب والسبي» وتفعيل دور الأسواق في حمل ألوان الترف إليهاء حيث جلبت الملابس الحريرية 
والعطور والطيب والسروج المطرزة والسيوف الهندية» هذه المهرجانات أسهمت بش كل مباشر في 
اتساع إقليمها الخدمي» وهو جانب يمكن دراسته من الشكل (5-7): 


* البزاز: بائع الثياب أو متاع البيت أو السلاح ودخل فيه الدرع والسیف(این منظور ۱۹۹۷م.ص۲۰۳) 


o 





شکل رقم(۲-۲) 
مدينة مکة الکرمة 2۱۳۳۹-/6 ۱۸۱ 


PLAN OF MEKKA. 


Err yy‏ عند بم 


1 
1 
1 
آ۱ 





الصدر:مرزا:1 ۶۲ ۱ ه» ص۱۱ . 


۳۹ 


من خلال تحلیل الشکل(۲-۲) والذي ره الرحالة بور کهارت 01706 16۳5 طاول » نحد 
آن مدينة مکة الکرمة قد ازداد نغوها لتصل مساحتها نحو ۲2۲۹۰۰ وهي تصف مناطق وابتحاهات 
الأودية والأزقة» وهي الاتحاهات الى نما حلاها حسد الدینة والذي ۸ یتغذ علی العوامل الداعلية فقط 
بل تميأت له طرق خارجية ساهمت في نمو الحركة التجارية» حيث يظهر ارتباطها باليمن من المنوب» 
وبجدة من الغرب؛ وبالمدينة والطائف من الشمال والشرق» وهي شرایین تنصب في قلب الدينفتة» وال 
حانبها عملت عوامل سياسية خارجية على إنعاشها منها: النزاع الدائر بين الفرس والروم مما أتاح لهم 
سهولة التعامل مع الطرفين»كما أن اضمحلال الملاحة في البحر الأحمر أثر في ظهور طريق البر 
الحجازي» وهو طريق رحلة الصيف والشتاء بين الشام واليمن» والذي ربط بين الجنوب والشمال لتحل 
محل تحارة البحرين بين عدن القديمة وخليجي السويس والعقبة» وقد أفاد هذا التحول من تحارة البحر 
إلى بحارة البر لعرب الحجاز لاسيما قريش. 

كما أن اختلاف النمط الإنتاحي في مراكز الاستقرار الحجازيء في الطائف ذات الطابع الزراعي 
والصناعي؛ أو من يثرب ذات الإنتاج المتنوع(الزراعي-التجاري-الصناعي) حقق لمكة بعض التوازن قبل 
أن تؤول إليها الزعامة في التجارة» (بيضونءبدون تاريخ»)ص١/-655)‏ ساعد على ذلك عدة عوامل 
موضعية وسياسية أسهمت في بناء کیانھا التجاري علی النحو التالي: 

٭ وقوع مکة على مفترق طرق القوافل العربية بين الخليج و العراق والحبشة واليمن وبلاد الشام 
کمراکز تحاریة عظمی في ذلك الوقت. 

٩‏ تطورها إلى محطة مرور على غرار المحطات الي یتوفر فیها الای حیث الطرق تتعرج عادة بابحاه 
العيون. 

© تحانس الت ركيب السكاني وتضامن المصالح بين الأطراف القرشيةء إذ كانت الوحيدة الي تتمتع 
بهذ الحد النسبي من الانسجام» ما انعكس بصورة إيجابية على مصالجحها التجارية المزدهرة وقوة 
مركزها بين القبائل. 

©» تحول مكة إلى مركز حدمي» ونشأة أسواق داخلية» حي أصبحت أكثر جاذبية للتجار في 
تشجيعهم علي تكوين الموسسات التجارية الي تنظم المعاملات المالية: كضرائب المرور وشؤون 
الربا والصيارفة والمضاربة والتأمين علي السلع» فضلا عن النشاط الاحتماعي والثقافي 
والتجاري السنوي. 

٠‏ _آثر نظام الایلاف(آمن الطریق دون حلف مع الولایات العظمی)الذي کان هو القوة الح ركة 
الق دفعت مکة لتستوعب البداوة والتحضر حی آصبحت حلقة مركزية واسعة تلتقي عندها 
مصالح الدول الكبرى حينهاء وظهرت مواقع أسواقها حى عصور لاحقة (المصدر 
السابق»بدون تاريخ)ص5 5-1 9)و يمكن ملاحظتها في الشكل التالي: 


۳۷ 


شکل رقم (۲-۲) 
مواقع الأسواق الداخلية والمناطق التجاریة ا حیطة بالملسجد ا حرام ۱۳۹۷ھ _/۱۸۸۰م 


یت 
رن روغ 
o‏ فنا ۳۹ 





ااضدرۃ مرزاء ٤۲۹‏ هص ۷۳ 


۳۸ 


من خحلال تحلیل الشکل السابق بحد ارتباط الأسواق الداخلية ببوابات السسجد ارام کسوق 
ا حزورۃء وهو سوقها الرئیس الذي یقع ملاصفاً للمسجد ارام من ابحهة ابلنويية الغربية ودار الندوة» 
والذي کان یشهد معظم فعالیات الدينة الدينية والاقتصادية والاحتماعية الثقافية کانت تقام في هذه 
المنطقة» ولقد تنوعت في هذا السوق صنوف التجارة والندمات ال تقدمهاء حق ضم ال مساحة 
المسجد الحرام في القرن الثاني الحمجري. إلى جانب المناطق التجارية(التكيات) المخصصة لبضائع كل 
منطقةء والی منها التكية المصرية في جنوب غرب المسجد الحرام. 

ولا یخفی الدور الذي لعبته قريش في إنعاش التجارة المكية من عقد للأحلاف وحرصها على 
استتباب الأمن لتأمين مختلف متطلبات التجارة من سلع وقوافل ودور للتجارة» وال منها دار صفوان 
ابن أمية في حنوبي مكة وتسمى دار مصر؛ لأن القوافل تأتیها من مصر فتقیم آمام هذه الدار» ليجتمع 
الناس ویشتروا منه التاع الصري لذلك نسبت له» وعلی غرارها دار الشام ودار اليمن» وال عکن 
ملاحظة مواقع بعضها. 

أيضاً من أهم الأسواق في هذه المرحلة سوق الكثيب وسوق الأبطح لم تحدد المصادر التاربخية 
مواقعهاء وكانت تحط فيهما القوافل القادمة للتجارة من السراة والطائف. أيضاً من أهم الأسواق قرن 
القرض وموقعه أسفل حبلي أجيادين الكبير والصغير» ويباع فيه ثمر القرظ-يستخدم لدبغ الجلود- كما 
شاركت أفنية البيوت المكية في إثراء النشاط التجاري» والي كانت تشهد حضور القوافل والبايعة بين 
ساكنيها وتحارهاء ومن تلك الأفنية فناء دار أم أنمار القارية (الحلابي» 577 ١ه‏ ص5 )5١ 1-5١‏ 

إلا أن هذه الأسواق لم تحظ بذات الشهرة الى حظیت ها آسواق مکة الدورية» والی امتازت 
بالشكل الحلقي 11128 ٤٥٥1ء‏ والی تشترك في دورة زمنية واحدة» نُظمت على أساس ألا يكون 
هناك سوق في مكانين متجاورين في اليوم نفسه. وقد تبلور دورها في إشباع حاجات التبادل التحاري 
بين أقاليم إیکولوجیة ذات محاصيل مختلفة» في الطائف والمدينة... ليصبا في إقليم مكة التجاري؛ الأمر 
الذي ساهم في تلبية رغبة التجار المتنقلين للالتقاء بالمنتجين في مكان واحد» إضافة إلى عدة أسباب 
اجتماعية وثقافية تسعى لتفعيل نشاطها التجاري» حيث ظهر هذا النوع من التنظيم المكاني بتوافر 
عنصري انتظام الزمان والمكان؛ لذلك مال غالبية الباحثين إلى استخدام مصطلح التوافق الزمئ والمكاني 
كيت ات ام اه تا 
۱/سوق عکاظ: 

قال عنه الز خشري:(عکاظ متسوق العرب کانوا یجتمعون فیه فیتنافسون ویتفاحرون...ومنه قالوا 
تعاكظوا في مكان كذا إذا اجتمعوا أو تزاحموا) و می بذلك لأن العرب تحتمع فیه فیعکظ بعضهم بعضا 
بالفخار والخصام واححج, وقد أكد الأفغان إلى أن نشأتها تعود إلى ما قبل **م» وقد وصفها 
الإدريسي :بأنها عبارة عن قرية لما من المزارع والنخيل والمياه الكثير. 


۳۹ 


ویقع سوق عکاظ عند نقطة التقاء داثرة عرض "21 28 24ش لا وحط طول 40 32 
8شرقا(العمل ايدان ٤٩۸»‏ ١ه»‏ وهي تتبع حالیاً محافظة الطائفء ولقد عنیت ابحهات الختصة نی 
العهد السعودي بتحديد موقعه في عام أ ٤١‏ ١ه‏ حيث ترجح موقعه في شال شرق الط‌ائف 
ب9٤‏ كم» فهو يتم ركز .هوضع جغراقي ممتاز بين مكة والطائف» وحدوده من الجنوب الغربي الأثيداءء 
ومن الجحنوب الشرقي العبلاء ومن الشمال الشرقي الخريرة» ومن الغرب وادي الاحیضر تبلغ مساحته 
۸ کم 

أما إطاره الزمئ فقد حدده الأزرقي ببداية حروج الناس اٍلیه منذ ول آیام ذي القعدق فیحتمعون 
به عشرین لبلة یعرضون آسواقهم وسلعهم ويدحل بعضهم في بعض لابيع والشراء في بطن السوق؛ كما 
يجتمعون في يوم الجمعة والأحد أسبوعيا فضلاً عن كونه موسمياً. 

ومن آهم السلع والبضائع ال تباع في سوق عکاظ سایقا: الأدم العكاظي الذي اشتهر به في 
امحزيرة العربية والذي تنتحه الطائف خاصة (ابراهیم ۶۲۳ ۱هب ص۱۱۰-۸۸) عختلف آنواعسه 
الذهب منه والطلي» ولا تخلو عکاظ من فواکه الطائف وخاصة العنب والرمان والزبیب والنبیذ» كما 
تباع ا حیوانات من ا لحمال والخيل والإبل ومنتجاتها من السمن والحلود والشحوم؛ كما راحت فيه 
بحارة الأطعمة واللابس والشراب» ومن آهمها: الشعیر والقمح والأرز والسمسم. وال تأت بها التجارة 
من الشام والیمن؛ كما يباع التمر بأنواعه والاسلحة من ختلف البلدان. کما تباع العطور مثل السك 
والکافور والعود» كما اتسعت مبیعات الأصباغ کاناء والکتم والوسة والزعفران والورس (أصباغ 
الشعر). 

ولم یقتصر نشاط هذا السوق علی اللشاط التجاري وحده بل راحت به الانشطة الثقافية بین الشعر 
والنثر وتهذيب الألفاظ» إضافة إلى النشاط الديئ الذي برز من خلال الاحتفالات الدينية والتعبدات 
الجاهلية وعقد الأحلاف والمواثيق» وفي هذا النطاق المنفتح على خارج مكة كان محمد صلى الله عليه 
وسلم يعرض دعوته على مختلف القبائل الي تقيم فيه» الأمر الذي يبرز أهمية سوق عكاظ کم رکز ثقافي 
یضم الأنشطة السیاسیة والاحتماعیة والدینیة (لمصدر السابق ١٤١٤١‏ ھے ص١٦۱۔۱۷۲)‏ وكانت 
مرحلة زواله واندثار عکاظ فقد حاءت مواكبة لفتنة الخوارج سنة۹ ۱۲ه/1؟ ۷م» واستغی الناس 
عنها بأسواق مین وعرفات. إلى جانب انشغاهم بالفتوحات الإسلامية» نقلاً عن 
http://www. arab-ence.com/servers/ gal )‏ )حن عاد إحياء نشاطه في أول مهرجحان أدبي 
ثقافي في صيف 5755 ١ه‏ (ملحق رقم ۷) 

۲/سوق مجنة: 

وجنة اسم مشتق من الحنة الي هي البستانء نسبة لعذوبة مياهها وغزارتا نسبياء وقد وصفه ابن 

الأثير في لسان العرب: بأنه موضع في مكة على بعد أميال» وكان يقام بما العرب (ابن منظورء 


۷ م ص5 )١‏ وهي لكنانة ولهم فيها آبار وماءء ويمتد حيزها المكاني في أسفل مكة في نقطة التقاء 
وادي فاطمة بابموم وعر جوارها وادي مر الظهران وقد کانت فايتها متزامنة لسوق عکاظ. 

آما حیزها الزماني فیبداً بعد عشرة أيام من ماية سوق عکاظ وبالتحدید من ۲۰ ذي القعدة وحق 
أول ذي الحجة» وشأن هذا السوق كعكاظ يأتيها الناس محرمون بالحج ویباع فیها ما بقي من البضائع 
الي عرضت بسوق عکاظ. 

کا تال ابا من الاهتمام من قبل الشكومة السعودية لاحیائه الذي کان عام ۱۶۳۰ وذلك 
بإقامة مهرجان الربيع» في منتزة البهيتة وتستمر فعالياته عشرة أيام» ویعرض السوق العدید من النقوش 
الأثرية والمناظر الطبيعية والبيئية يرجع تاريخها إلى مئات السنين إلى جانب العديد من الأنشطة القديهة 
والحدیئة (الجحزیرق ١٤١٤١‏ ھےص١۱)‏ 
۲/سوق ذي اجاز: 

واشتق امه من إحازة الحجيج الي تکون منها ٍل عرفات وهي مسافة آآمیال من عرفات. إِذ تقام 
فيه مختلف الأنشطة الى قامت بعکاظ ولکن لیس بذات السعة نفسهاء ویعد ثاني آکبر آسواق العرب 
قبل الاسلام بعد سوق عاط ى الاعف آما عن حیزها الکاني فقد أشار إليه الواقدي بأنه في موضع 
خلف عرفات» وقد خددت حدیتاً نی شمال شرق حي الراشدية (انظر ملحق۷) 

أما الإطار الزمئ لذي امحاز فيمتد من اليوم الأول من ذي الحجة ويقيمون به حن يوم التروية؛ وهي 
آحر أسواق التجار وا حجاج؛ فخلال هذه الأيام السبع یکونون قد باعوا کل ما جاءوا به للتحارق 
حيث يتوقف تبادل المنافع في أيام الحج بل هي أيام عبادة بحتة» (ابراهیم» ۱۶۲۲هص. ص8۹-۸۸) 
حي جاء الإسلام منعشاً لما بالحث على تبادل المنافع حي في أيام العبادة» قال تعالى:( ليس عَليْكُمْ 
هناخ آن توا فضلا من رکه قد شم من عرفات فاذ کروا هد امش حرام E‏ 
کما هداکم ون کَشُمْ مِنْ قَْله لَِنَ الضلینَ (۱۹۸)) سورة البقرة. ولقد حددت مواقع سوق عکاظ 
وبحنّة وذي الجاز طبقا لبعض المؤرحين» كان منها كرو كي بخط اليد مد ابشاسر (انظر ملحق ۷) 
۳-۲ الرحلة الثانیة:عصر الاسلام 

في القرن الحجري الأول/ السابع الميلادي انتقلت أسواق مكة إلى مرحلة الأسواق المتخصصة بالسلعة 
الواحدق إذ أن تزايد الشعوب ال انضمت لراية الاسلام زاد من رواج وازدهار آسواق مکة الداحلیق 
بفضل التنوع السلعي الذي تبع ذلك التزاید ٹی الشعوب ال مسلمة و کثرة ابحاورین للمسحد ارام من 
طلاب العلم والمعتمرين» إلى حانب قافت سکان القری الزراعية احيطة با لبیم حاصیلهم ومنتجات 
ماشيتهم في أسواقهاء كما أن التزايد السكاني لقاطئ مكة في المواسم الدينية أوجد مواسم للنشاط 
التجاري متناغمة مع موامها الدينية» خاصة بعد أن حل الإسلام» وقد أشار الإدريسي بأن لمكة موسمين 


تحاريين :أحدهما في شهر رحب والآخر في شهر ذي الحجة (الزهراني وآخرء 517 اهم ص1 -١‏ 


٤١ 


۱) وتبعاً لذلك فقد ازدادت أعداد أسواقها إلى أن بلغ عدد ا حلات فی عام ۱۰۸۰م إلى ۰ عل 
تلاصقت به العديد من الأسواق المتخصصة:؛ وقد امتازت تلك الأسواق بالتخحصص في سلعة واحدة وقي 
أقسام متفرقة» وانتظم فيها أصحاب الحرفة الواحدة فيما يشبه المؤسسة النقابية ويرأسهم فيها شيخ 
الطائفة» ها بلور مستوى المنافسة بين أصحاب المهنة الواحدة» وبالتالی ارتفاع مستوی الحرفة (السرياني» 
٥ھ‏ ص٥٥‏ 

© اتساع نطاق المنافسة بين تحار السلع المتماثلة. 

9 سهولة حصول المشتري على أفضل السلع بأقل ٹمن بعد أن يتجول ويطلع على الأسعار 
والبضائع العروضة لا آن آبرز عیوب هذا النظام هو استغراق الشتري لکثیر من الوقت 
زد قطع الدینة طولا وعرضا للحصول غلی کل احیاحانه؛ لان کل سوق نسل اة 
واحد من البضائع( الحسن» ۵« اهم. ص۲۷۹ ) 

وقي هذه المرحلة تحولت الكثير من دور التجارة إلى مجمعات تحارية وحرفية» رغم افتقادها لتنظيم الموقع 
أما عن التوزيع المكاني الذي اتخذته أسواق هذه المرحلة فهي النقاط المقابلة لبوابات المسجد الحرام» 
واليّ تزيد عن عشرين بابا في جهاته الأربع» وكلها تفضي إلى أسواق متخصصة وأخرى شاملة» وقد 
بلغت أعداد الأسواق في هذا القرن بأكثر من ۲۷سوقا متخحصصۃ والی يمكن ملاحظة بعضها في 
الشكل رقم( -5 ): 
من حلال تحلیل الشکل(۲ -۶) والذي مثل باللغة الترکية بحد آن آهم الاسواق القدعة في هذه الرحلة: 
سوق اللیل وسوق السعی والسوق الصغیر . 
۱ سوق اللیل: 
يعد من أهم أسواق هذه المرحلة ويقع شال شرق السحد اطرام» وهو بین الغزة والسحد ارام 
ویقام به مزاد يومي بعد صلاة العصر لبیع الأدوات الستعملة و کان یطلق علی هذا الزاد حراج العصر 
حن أطلق اسم السوق على الحي كاملا وغدا من أشهر أحياء مكة» حيث تخصص ,عامل صنع الأوان 
الفخارية ومحلات للنجارين وصانعى الأثاث» أما الآن فلا أثر لهذا السوق إذ إنه أضيف إلى ساحات 
المسجد الحرام في التوسعة السعودية الأخيرة (آل زیدء ۲۰۰۵م ص17 ١)؛‏ كما يضم هذا السوق 
عدة تخصصات منها: سوق الفاكهة والرطب والبهارات والألبان والحدادة والنجارة. 


شکل رقم )٤-۲(‏ 
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/السوق الصغیر: 

يقع في غرب المسجد ا حرام وهو بين الشبيكة وغرب المسجد الحرام والمسفلة» وكان يياع فيه 
الأطعمة الشعبية والحلويات والخبز واللحوم والبقول» كما تُعرض به بعض المأكولات الحندية واليمنية» 
وقي التوسعة السعودية الأحيرة أزيل و أضيفت مساحاته لأرض المسجد الحرام (آل زي ٢٠٠۲م‏ 
ص17 )١‏ ويضم عدة أسواق صغيرة منها: أسواق الخياطة والعطارة الواقعة قرب المسجد الحرام جهة 
باب بي شيبة» وسوق الصيارفة والغزل والعلف بأول آحیاد (مکي 5٠0١‏ اه ص1 55) 
۳/سوق الغنم والاشية: 

الذي يقع على ضفة وادي إبراهيم مقابل مدفع شعب عامر من الغربء ثم انتقل إلى عدة أماكن في 
مكة منها:منطقة معروفة اليوم ببرحة الرشيدي بشرق شعب عامرء ثم الخرمانية ثم ريع ذاخرء وأخيراً 
استقرت بالعیصم حی وقتنا الحاضر. 
٤‏ / سوق العلا: 

ویعد من آهم آسواق هذه الرحلة » ويقع بين الجودرية ومقابر المعلاء ولا يزال هذا السوق موجوداً 
,عکق وهو عبارة عن عدة أسواق متداحلة منها: سوق الحبابة وسوق النحاسة» كما یوجد به البقالون 
والعطارون وبائعو الخردة والأحذية. 
° سوق القشاشية: 

ويقع شرق المسجد الحرام إلى حوار سوق اللیل» والذي لا یمکن الفصل بیٹھماء وخصصت علاتھا 
بصناعة السلاح» وتوحد به معامل الأوان الفخارية و محلات النجارة واحدادة والعطارة وتنجید الأثاث» 
كما يباع فيه البقر والإبل» ولقد ضمت مساحاته إلى المسجد الحرام في التوسعة السعودية الأخيرة من 
ناحية الصفا. 


1/سوق القرب والصوف ومنتجات البادية: 

یقع هذا السوق علی امتداد سوق الدعی وابودرية وكانت تباع فيه القرب بجميع أحجامها كما كان 
يباع فيه بعض آاتسات اقلا یه سیها مر اب سکن والساط اشتیق: کما كان متنا لبیع الصوف 
الخام والصوف الغزول والذي انتقل موقعه إلى مدحل شعب عامرء أما القرب فاتتقلت إلى سوق 
الدعی. 

۷ سوق الزل والشیمال والشاخ والفروشات: 

ویقع بجوار آسواق مکة عند الروة يشتهر بصبغ الصوف وبیع الزل ر الفروشات و الصنوعات 
الصوفية) والشمال» وهما مصنوعان من الصوف غير أنهما يختلفان في الشكل» فالزل يأحذ أشكالاً 
مستطيلة ومربعة » أما الشمال فهي أكثر استطالة لذلك تستعمل في عمل القواطع بين أحزاء بيوت 


الشعر في البادية» أما المشالح فتصنع من الصوف للتدفئة والزينة والبعض منها يصنع من الحرير ويحلى 
بالقصب كما ويضم الحجامة والزينة والحبوب و السمن والعسل. 

کما توحد آسواق آحری منها: سوق الرقيق الواقع عند جبل أبي قبيس وسوق الخياطة والبقالين 
الواقع عند دار أم هاني بالحزورة» وسوق الحطب عند الشبيكة جهة الهجلة» وسوق الوراقين أسفل مكة 
كما اشتهرت أسواق هذه المرحلة بالسلعة الواحدة من البلد الواحد» مثل السوق المصري والسوق 
العراقي والسوق اليمئ والسوق الشامي والسوق افندي (آل زيدء ۱۲۹۹ مےص١١۹-۱٦۱)‏ 

ولقد امتازت هذه المرحلة بظهور أسواق موسمية راحت بعد الإسلام في عرفة و أيام مئ» وال 
قامت إبطالاً لأحوالهم في الجاهلية» حي تخصصت عرفة بسوق كبيرة لبيع الا کولات أما مئ فاشتهرت 
ببيع الجوهر النفيس من الخرز والأمتعة( اللسن» 4۰۵ اهب ص۲۷۸) 

أما بداية القرن الرابع الحجري/العاشر الميلادي فقد غرف بانتعاش سوقي تأثر بدحول مكة في حالة 
استقرار» خاصة في عهد صلاح الدين الأيوبي» والذي أبطل الضرائب الحائرة على الحجاج (من قبل 
الفاطمیین) سنة ۷۲٥ھ‏ _/۱۱۷۹ءء كما أمن الأيوبيين طرق التجارة المؤدية إلى مكة»؛ وقد أخبر ابن 
حبير عن موسم حجه في هذه الفترة ۱۱۸۲/۵۹۷۹ الذي امتاز بجمعه لمختلف خيرات وذحائر 
الأرض»ء ما أوجد الأمن الذي دفع بالكثير من المواد الغذائية إلى مكة منها:الحبوب بأنواعها والسمن 
,عصادره ا متعددة والأ ماك المملحة والفواكه المحففة» والبن بأنواعه والحلود بأشكاطاء والأقمشة عصادرها 
المتعددة» كما أسهم ظهور العملة الأيوبية في إنعاش أسواق مكة(عامل السياسات حكومية)» ما أوحد 
رواجاً سوقياً في نقاط البيع السوقية (القريزي,۱۹۹۸م.ص۱۵۹) ومن آهم أسواق هذه الطفرة آظهره 


الشکل رقم (8-۲): 


شکل رقم (2-۲) 
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من حلال تحلیل شکل(6-۲) نحد آن امتداد قطر الناطق احيطة بالسجد ارام ۱۵۰مترا من آبوابه 
وال قابلتها مواقع الأسواق في تلك الفترة» وهذه نواة الأسواق الشريطية الي تفرعت عنها في العصور 
اللاحقة» منها سوق سويقة ف آعلی الحطط وسوق المسعى في يمين المسجد الحرام» والسوق الصغير في 
غرب المسجد الحرام؛ أيضاً أسواق الشامية في همال غرب المخططء وال وصفتها المصادر التاريخية كما 
/١‏ سوق المسعى : 

والذي يمتد على طول المشعر من الصفا إلى المروة» ويعد من أشهر الأسواق لكثرة ازدحام الناس فيه 
وتنوع بضائعه الي تلبي حاحات سكان المدينة وحجاجهاء ومن أهم سلعها: الأقمشة والسيوف والساعات 
و الحطوطات من القرآن والعطور والسابح واهدایا؛ ويشتهر بكثرة الحلاقين لخدمة الحجاج والمعتمرين. 
۲ سوق سويقة: 

وهي تقع بالقرب من طرف الروة للجانب الشمالي الشرقي من السحد ارام وغالبية بضائعه مقدمة 
للحجاج مثل : امخرز والعطور والأًحشاب والصبار والبخور واللابس والأقمشة الراقية وعقود الرجان 
واللؤلؤ الصناعي والعقيق الأحمرء إضافة إلى موقع حاص بیع العبید. 
۳/سوق الشامية: 

ویقع شال السحد ارام وبالتحدید في الطرف الشرقي لسويقة» وأسواقه قليلة طول العام ماعدا موسم 
امحج الذي یبلغ فیه آوج نشاطه وهو يشبه الأسواق التركية» وتباع فيه السبح والأقمشة الهندية والتركية 
وبه الكثير من الفصوص والياقوت والعقيق» كما يعرض في الموسم مختلف الأقمشة الحريرية الدمشقية 
و احلبية والقطنية والنابلسية وقصب الذهب والفضة. واطریر اللبناني والسحاد الترکي. 

وحين حل الحكم المملوكي تبدلت فيه الظروف السياسية» حيث عانت فيه أسواق مكة من آثار الغزو 
الغونی لبغداد, والذي آثر علی حرکة التجارة باحجاز» ایضا الصراعات بین الأشراف وعکتة؛ وتدخل 
المماليك في شؤون التجارة المكية» كمنع الباعة من عرض البضائع بالسجد ارام ۰ ۲۹/۸۲ ۱م؛ 
ونتيجة لتلك العوائق والأزمات فقد عم الکساد وارتفعت الأسعار وقلت الأسواق حن أنه لم يعرف من 
آسواق هذا العهد الا عدة آسواق من آشهرها: سوق باب إبراهيم وسوق التمارین وسوق الصيارفة وسوق 
العطارین وسوق الیل وسوق العلاة وسوق الرقيق وسوق الصاغة. حي حل العهد العثماني والذي عى 
عکة ودورها الدیین ما انعکس یاب على نشاط الأسواق في هذه الفترة(المقريزي) ۱۹۹۸ م» ص ٤°‏ ") 
الأمر الذي هيأها لتكون أكثر نضجاً في المرحلة التالية. 
؟ -5 المرحلة الثالثة :العصر السعودي 

وقد بدأت هذه الرحلة بحلول عامء 5 ۱۲ ه/التاسع عشر اليلادي والذي شهد ثورة سوقية تأثرت 
بعدة ظروف زمنية ومکانیت فقد أصبحت السیارة هي وسيلة النقل بین الدن وشقت ها الطرق العبدق 


رورت وسائل احفظ والتبرید والنقل للمواد الغذائي ليبداً ابجتمع السعودي مرحلة حديدة لأکثر انفتاحا 
على الثقافات الخارحية» ونتج عن عائدات النفط قيم وعادات استهلاكية مثل الانفتاح والسفر إلى الخارج» 
وتعددت مصادر دحل الأسرة» نما زاد من صرفها وتوحهها نحو الاستهلاك الترفی الذي وجه %1٠-٤١‏ 
من دخل الأسرة السنوي علی الغذاء و 70۲۰-۱۵ علی الکسای ومثلها علی العلاج والترفیه والسیاح 
و ۵۱۰-۵ علی الأناث والاأحهزة الکهربائیت و20۱۹-۵ للتعلیم ومثلها للسکن ومثلها مدخرات الأمر 
الذي نتج عنه ثورة سوقية تأثرت بعدة ظروف زمنية ومكانية واقتصادية واحتماعي ما نتج عنه تضحم في 
الأموال» دفع عستنمریها لاقامة آنشطة مضمونة الربح قليلة التكلفة قي التشغيل» الأمر الذي امتازت به 
الأنشطة التجارية بين باقي الأنشطة الحضرية بالمدينة» وقد أثرت تلك التغيرات الاقتصادية في تغيير السنمط 
السوقي لبنية الأسواق ووظيفتهاء إذ قامت تبعاً لذلك الأسواق المركزية الضخحمة» والمتباينة في مبيعاتقا من 
أسواق المواد الغذائية والملبوسات والخضر والفواكه وأسواق الماشية وأسواق الحطب والفحم» إضافة إلى 
الخدمات الصرفية» حی بلغت في عام ٤١١‏ ١ه‏ حوالي ۸ عل رالزهران» ۱٤۱۸‏ هص ٤٥‏ - 
۲ 

وتوجه اتحاه التوزيع للتمركز حول المسجد الحرام وعلى امتداد الطرق المؤدية إليه» تباينت في أشكاها 
وأحجامها من متاحر صغيرة ومنفتحة الواحهات على الشوارع» تنوعت بين الكمالية والجملة» نظمت لها 
مؤسسات إدارية وظيفتها الإشراف وتنظيم السوق ومراقبة تنفيذ أحكام الشريعة» ولقد قام الميكل السوقي 
على تشكيل بؤر مركزية للأسواق المتخصصة في نط تقليدي بوظيفة تجحارية أرقى تنظيماً من أسواق المراحل 
السابقة» حيث كان النمط السائدة من الأسواق الي تحوي متاجر التجزئة: 
من أهمها أسواق وسط المدينة والمكونة من مجموعة من انحال التجارية المتخصصة. الى متاز بتنوع سلعها 
المباعة بين الضرورية والكمالية» وكثافة نسبية في أعداد المتسوقين» وتتسم بالقام في التصميم وبتعدد 
مداحلها من مختلف الاتحاهات» ومن أمثلتها: 
۱ /حلقة الخضار والفا كهة بالسفلة. 
۲/السوق ال ر كزي بالسفلة. 
۲/سوق امميزة للحضار والفواکه. 
٤‏ /سوق العابدة للحضار والفواکه. 
/سوق بيع المواشي والأغنام والأبقار والجمال على طريق اللیث. 
/سوق بيع المواشي والأغنام و الأبقار والجمال همال شرق مكة على طريق الطائف. 
سوق بيع الأعلاف والحطب والفحم على طریق اللیث والطائف. 
۸ /أسواق التنعيم الشعبیة (الحبشي ١٤١١١‏ ھے ص۱۲۲-۱۲۸) 


ومن خلال هذه الدراسة الوصفية لنشأة الأسواق وتطورها ممدينة مكة المكرمة» نحد أن الأسواق القديمة 
قد تأثرت بعوامل محدودة: الموقع الجغرافي حول المسجد الحرام والتضاريس المهيمنة على قلبها المركزي 
والطرق النابعة من الم ركز والمنساقة نحو الأطراف واستخدامات الأرض الدينية للمدينة والسياسات 
الحكومية الى نظمتها احکومات التواترة على المدينة» وعکن هنا تلحيص قفزات ذلك النشاط عبر 
المراحل التاريخية باعتبار عدد الأسواق. 
وذلك من خلال تحليل الشكل (1-7) حيث نلاحظ أن النشاط السوقي قد مر.مراحل عديدة بين نشاط 
واضمحلال کال ا بالعدید من العوامل الطبيعية والبشريق وقد مثلتها الدراسة اعتمادا علی عدد الأسواق نی 
کل فترة. وهو موشر مناسب لتمثیل قوة النشاط السوقي» ویوضح هذا الشکل آثر الاسلام ی إنعساش 
الأسواق المكية» حيث بلغ أقصى ارتفاع ٹی أعدادھا ٹی عصر الإسلام» الأمر الذي يكشف عن عمق العلاقة 
بين الوظيفة الدينية للمدينة والوظيفة التجارية بھاء وهذا یطابق ارتباط الدن - بشکل عام- بالوظيفة 
التجارية كوظيفة لاحقة لرحلة الاستقرار» وال تتوج بفائض أو تثقل بعجز» تمحض عنه توطن مستقبلي 
للأسواق في نقاط حيوية تثري نشاطها التحاري» وهو بانب الذي یعرضه شکل(۷-۲) فنجد آن 
الاستخدامات التجارية بأصنافها المختلفة تشكل جزءا مهما من کیانھا الحضاريء اذ ان بذور انتشارها قد 
بدأت في الظهورء على نقاط متقاربة من السحد ارام وني آحشاء الکتل السكنية کما یظهرها الشکل» 
وال أحذت في التبلور على أصناف أكثر حداثة من مراحل النمو السابقة» کما یظهر هذا الشکل الاقتران 
الواضح ما بين المناطق الصناعية والتجارية» وال تختص بالمنتجات امحلية» كما يظهر توزعها في مناطق مختلفة 
من المدينة دون تركزها في نقاط بعينهاء الأمر الذي ينم عن تمثيل هذا الشكل لبدايات ظهور الأسواق 
المركزية» ويشير إلى عمق تأثير العوامل المكانية والبشرية في تشکیل النظام السوقي بالدينة منذ القدم وحق 
العصر الراهن؛ لتنتقل الأسواق فی ہذا العصر إلى مرحلة الأسواق الحديثة مختلف أنماطھا ومستویاقا» ون 
طليعتها اللراکز التجاریة وا حمعات التجاریة والمراکز الاستھلاکیة وهي بنات الطفرة الأولى للأسواق 
ال رکزيق والق كان بزوغها كنمط للاستثمار منذ عام ۱۳۹١‏ ھے وازدادت أعدادھا خسلال الفترة 
+ 1دص یسیو ره 6۰ ایض ۸۲۱ 


شکل رقم (-) 


تطور النشاط السوقي عبر العصور التاريخية 





عدد الأسواق سم 








قبل الاسلام الاسلام الفاطمي الأيوبي الملوكي العثماني السعودي 





المصدر: الباحثة 









































شکل رقم (۷-۲) 


الاستخدامات التجارية .عدينة مکة الکرمة عام ۱۳۹۲ ه/۷۲٩‏ ۱م 





5۱ 


ونخلص من هذا إلى أن ظاهرة الأسواق هي إحدى الظواهر الجغرافية» الي تمتد حذورها التاربخية إلى 
أصول نشأة المدينة» وال نمت وتطورت تبعاً لنموهاء غذتھا عدة ظروف مكانية وبشرية» منذ المهد وح 
بلغت أوج نضجها ف العصر الراهن» وال يمكن إيجازها فيما يلي: 
١‏ /الموقع الجغراني: شكل موقعها حلقة مابين الأقالیم ا حاورة. 
/الطبيعة الطبوغرافية: قلصت من تبن مكة للأنشطة البدائية للمدن كالزراعة» لتتجه نحو التجارة. 
/السياسات الحكومية: أسهمت السياسات الي توالت على مدينة مكة المكرمة منذ وصول الخزاعيين 
التجار من اليمن واستقرارهم بماء وعقبه الحكم القرشيء مما هيأ سبل الاستقرار ومن تم الانتاج فالفائض تم 
التبادل» عزز تلك الرعاية مكانتها الدينية في نفوس امحکام وهذا يشير لقوة تأثير السياسات الحکومیة في 
تأصيل حذور التجارة القديمة بماء إلى أن حل العهد السعودي بتداعياته الاقتصادية» والذي منح المدن الدينية 
أهمية خاصة لتفعیل دورها الوظيفي الأمر الذي يقضي بعمق الارتباط بين وظيفة المدينة الدينية الرئيسية 
وأسواقھاء وال تستمد منها قوقما وتضمن فا تطورها ودعومتها کعنصر فاعل یشغل حیزا من کنلة الدينة. 
٤‏ استخدامات الأراضي: فمجاورة آبواب السجد ارام وعلی حوانب الطرق وبالناطق الصناعية...ي 
من آهم الاستخدامات الق تسعی الأسواق ج حوارھاء وبالتالی ۹ ادا 2 
توزیعھاء وهذا مبرر قوي یدفعنا لبحث آبرز مات تواحدها ودراسة توزعها ابغرایي» كجانب جوهري لا 
غی للدر اسات امبحغرافية عنه. 


o 


الفصل الثالث 
التوزیع احغرافي للأسواق الشريطية وال ركزية مدينة مکة الکرمة 


الظهر العام لتوزيع الأسواق 

التوزیع اجغرافي للاسواق علی مستوی آحیاء الدينة 
التوزیع اغرافي للاسواق علی مستوی قطاعات الدينة 
تحليل نمط توزيع الأسواق الشريطية والأسواق المركزية 


التوزيع الجغرافي للأسواق الشريطية والمركزية في مديئة مكة المكرمة 

يعد التوزيع نقطة البداية لأي دراسة حغرافية» وحطوة لازمة لفهم سلوك أي ظاهرة جغرافية» كما أن 
التوزيع يعي الترتيب أو التنظيم الناتج عن توزع الظاهرات في الکان وفق نمط حاص, وهذا يعي أن التوزيع 
يمثل الصورة الحالية» أو المحصلة النهائية مجموعة من العلاقات» يترتب عليها موقع الظاهرة وحجمها وبعدها 
عن غيرها من الظاهرات. 

وتعنٍ دراسة التوزيع بأينية الأشياءء وذلك من خلال الملاحظة والوصف والتحليل» وهي تتمحور حول 
مواقعها بالنسبة لما حاورها من عناصر مكانية» في مفهوم يعرف بالموقع النسببي 106210۳ 161211۷6 

وقد تحاوز المغرافيون دراسة التوزيع ليبحثوا في تحليل الأغاط ۸081/818 781660 وهذا يع البحث 
عن الطريقة والشكل والاتحاه الذي اتخذته الظاهرة ا لمغرافیة فقد تكون الظاهرة متقاربة وعلى مسافات 
منتظمة أو غير منتظمة أو قد تكون متباعدة وعلى مسافات منتظمة أو غير منتظمة» كما قد يكون النمط 
عشوائیا؛ و یأحذ شکل اور أو الشکل الرباعي آو السداسي آو آي شکل آخر. 

ولقد طبقت هذه امحوانب علی العدید من الظواهر الطبيعية والبشرية» کأحد اللامح الهمة لابراز 
شخصية المكان من منظور جغرافي» ولعل من آبرز ملامح احواضر بصفة عامة ظاهرة الأسواق» وهي من 
الظواهر ا مغرافیة ال حضعت لدراسة التوزیع بغية فهم العوامل والظروف الق شکلت تلك الظاهرة. 

ومن هذا النظور سیرکز هذا الفصل على دراسة مدى انتظام النمط 1581013117 236612 الذي 
اتخذته الأسواق بالمدينة» وذلك بالاعتماد على التحليل الوصفي والإحصائي من خلال دراسة مواقعھاء ومن 
ثم التوقع ممستقبلهاء فدراسة نمط الانتظام الحالي» وتحليل العمليات المؤثرة في هذا التوزيع ومن ثم التوقع» فهي 
حلقات متصلة بیعضها البعض. ولا عکن فصلها في ظل ديناميكية تغیرها (لفرا»۱۶۰۰ه. ص۱۹ -1۷) 
١-٣‏ المظھر العام لتوزیع الأسواق: 

إن دراسة التوزيع المكاني هو أساس العمل الجغراقي ا لحادہ القائم علی وصف وتحليل وتفسير أهم سمات 
الظاهرة» وف دراستنا لتوزيع الأسواق الشريطية والمركزية» لابد من تتبع أهم خصائص التوزيع»ومدى ميله 
نحو التبعثر والتمركز» وال سنعتمد علی دراسة غط وطبيعة الانتشار ۹6۵106۲ 01 2311611 ومدى 
التباعد ٩020102‏ و کذا مط التشتت 11506075108 0۴ ۳۵۱۲۵۲۲ وما من شك في ارتباط ذلك كله 
بطبيعة المدينة وشكلها الحضري» فهي إما دائرية أو شريطية أو مبعثرة» نما يشكل أنماطاً مختلفة للتوزيع 
يصغب معها الاعتماد على الوصف وحده» نظراً لأهية تأثیر الشکل اخارجي للاقلیم الدروس علی مدی 
التفاعل بين السكان والظروف والمقومات البشرية للمنطقة (الشريعي» ٤١ ٤‏ ١ه‏ ص۲۷۹) والذي یوثر 
على طبيعة التوزيع فلو كان شكل المنطقة المدروسة دائرياً فسيفتح محالاً للتوزع المتقارب؛ في حين لو كان 
شکلها شریطیاً فسیدفع التوزیع نحو التباعد» ولتطبیق ذلك علی مدينة مکة الکرمة وضصعت الدراسة 
الشکل(۱-۲): 


or 


شکل رقم (۱-۲) 
توزيع الأسواق على كتلة مدينة مكة المكرمة 


۴۹۹۶۰۲ ۰ 


© الآسواق المركزية 
سس الاسراق انشر بحلية 


سس الشوارع الرئيسة والسريعة 
اور سو [07]] الحبز المساحی 
كم ^ ۳ o‏ ۱۵۰ 
TIEN ۳ٰ۹ ۳۴‏ ی۰۰۸ ۳۷ 





الصدر: الباحثة اعتماداً علی العمل الیدان۸ 4۲ ۱اه 


٥٤٥ 


من خلال تحليل الشكل )١-7(‏ يتضح أن الصورة التوزيعية العامة للأسواق غير متعادلة في جميع أنحاء 
المدينة» وال قد تكون محكومة بظروف طبوغرافية أو سكانية أو عمرانية أو وظيفية» وتبدو العلاقة واضحة 
بين مواقع الأسواق والطرق داخل المدينة» فسهولة الوصول 0065811111197 سواء لسكان المدينة أو 
للقادمين من خارجها لمي من أهم عوامل بحاح الأسواق ونموها وضمان دعومتها ی النشاط. وإذا ما حاولنا 
تبع مناطق توزعها من الشکل(۱-۳) فإننا نلاحظ وبشكل عام تركز الأسواق المركزية والشريطية في 
المنطقة الحيطة .ع ركز المدينة» وبدرحة أكبر في جهة همال وشرق المدينة» وبالمقابل انخفضت كثافة توزيع 
الأسواق المركزية في المناطق الهامشية من كتلة المدينة» وخاصة في الجنوب والغرب واليّ تعد من أحدث 
ابحهات الق عتد فیها النمو العمراني بينما انعدمت الأسواق الشريطية فيهاء ما يشير إلى بعدها عن العدالة 
في التوزيع بين المناطق المركزية والانتقالية والمحامشية من المدينة» والذي يدلل على وجود عوامل قوية جعلتها 
تتوطن ف مناطق بعينها دون غيرها. 

ويظهر من هذا توافق مدينة مكة المكرمة مع نظرية بيرجس الحلقية 002612112 8655نا8 156 
الي صنفت المنطقة التجارية ضمن ا حلقة ا حیطة با م رکز حيث تتوزع أسواق مدينة مكة المكرمة المركزية 
والشريطية في المناطق ا متا مة لم رکز ال مدینة وهذه نتيجة غير متوافقة البتة مع دراسة السرياني الي أرجعت 
شكل الكتلة العمرانية لنظرية مدن ما قبل الصناعة(السریانن ۶۰۹ ۱ه.ص ۱۱ وهذه نقطة جوهرية 
سیتم مناقشتها في الفصل الرابع من الدراسة. 

ويعد شكل المدينة أحد السمات الوصفية للمکان» وهي عم ابحغراني لعدة آسباب منها: آن الشکل ميزة 
مكانية مرتبطة بالخصائص الطبيعية لأي وحدة من الأرضء وله من الأْهمية ما للتضاریس والناخ وغیرها من 
الخصائص الطبيعية» كما لا يخفى دوره في وصف امتدادات الدن والقری» ومساعدة ابغرایي علی اکتشاف 
علاقات مکانية حديدة. 

وللشکل حصائص وصفات متعددة منها: الاندماج والاستطالة )8م1810 Compactness and‏ 
(الصالح وآخرء ۱۶۲۰هب. ص۲۹۸-۲۹۵). والذي عکن ملاحظته من حلال الشکل (۱-۲)رذ 
نلاحظ ميل شکل مدينة مکة الکرمة نحو الاستطالة أكثر من الاندماج» تأثرا عوضع الدينة القدعة ی قلب 
الوادي وامتداده نحو الشعاب وعلی السفوح, ولاختبار مدی الاستطالة طبقت الدراسة معادلة دلیل الشکل: 
الي تنتطلب طول أطول محور داخل الشكل من أقصى شمال لمدينة إلى آقتصی حنوب هو 
1 بے کم ومربعهاه ٩۷.۶‏ کم أما مساحة المدينة SNES ٠ ١١‏ والقيمة ١‏ تع استدارة 


الشکل: 


oo 


وبتطبیق دلیل الشکل وفق القیم السابقة بلغ دلیل الشکل ۰۰.5 وصغر القيمة بایحاه الصفر یدل على أن 
الشکل عیل للاستطالة وهو شكل قريب من المعين غير المنتظم» وهذا يعن آن السافات غير متساوية من 
مركز المدينة نحو أطرافهاء والذي يفضي لتفاوت الرحلات الحركية للسكان إثر بعد شكل المدينة عن الشكل 
الدائري» الذي يفترض تساوي أطوال أقطارها المارة بالمركز» وقد أثبت القياس الميداني امتداد كتل المدينة 
من الحدود الشمالية لحي العمرة اوه موی با کر وح الحدود الجنوبية لحي العكيشية مسافة 
طولية؟ ؟ كم تم قطعها خلال مسافة زمنية ساعة ٠١‏ دقيقة(العمل الميداي:574 ١ه‏ ) نظراً لتمركز غالبية 
الأسواق المركزية على الشوارع التجارية» فستكون ممثلة للأسواق الشريطية في تحديد نقطة الوسيط والجذب 
الم ركزية فقط. 

» الرکز الساحي "اهندسي ": 
وقد اعتمدت الدراسة على النظم في تحديد موقعها والذي ظهر ی الشکل التالی: 


5۹ 


شکل رقم(۲-۲) 
توزیع الأسواق حول الر کز امندسي لکتلة الدينة 


TENE 





اللصدر: الباحثة اعمادا على العمل الميداي ۶۲۸ ١ه‏ وتطيق الركز بالاعتماد على برنامج 618 


5۷ 


ومن خلال تحلیل الشکل رقم (۲-۳) نلاحظ آن نقطة الرکز الساحي (افندسي) للمدینة. تساعد علی 
تحدید نقطة الوقع الركزي بالنسبة للمدينة وربطها بالنقاط الفعلية للاْسواق» للکشف عن مدی توازن 
التوزيع حوطاء وبحد آن الرکز الساحي یقع جنوب منطقة السجد ارام كما يظهر توزع 20۹9 من 
الأسواق المركزية و7011 من الأسواق الشريطية في شماله» في حين توزعت النسبة الباقية في جنوكمها 
وشرقهاء إذ ابحهت المركزية نحو الجنوب بينما اتجهت الشريطية نحو الشرق» واتفقتا في توزعهما نحو الشمال 
والشمال الشرقي» وتبعد نقطة المركز المساحي عن حي النداوية (أكبر الأحياء في الحججم السكاني) 
ب1. كم مما يشير إلى تضخم الأحجام السكانية في مركز المدينة» بينما وقع المركز المساحي للمدينة بعيدا 
عن حي الجامعة أكبر الأحياء نصيباً من الأسواق بمسافة 1.۳١‏ کم ما يشير إلى بعد مواقع الأسواق» عن 
الموقع المركزي من كتلة المدينة» کما پشیر ال وحود عوامل قوية تحکم هذا الترکز في مناطق بعينها مسن 
المدينة» دون البحث عن التوازن في التوزيع نحو كل الاتحاهات» را لتطابق الأسواق في غالبية مواقعهما 
طبقت الدراسة نقطة الوسيط والحجذب المركزي على الأسواق المركزية» والي يمكنها تمثيل مواقع الأسواق 
الشريطية نظرا لتبعية غالبيتها في معظم المناطق. 

٭ نقطة الوban¦ :Medium Point‏ 
لقد تم تحديد الوسيط المكان في النقطة الي يكاد أن تتوزع حوها الأسواق ارک زعا عاو ی کل 
اتحاه بالمدينة» وقد قسمت هذه النقطة توزع الأسواق إلى أربع مجموعات متساوية تضم من ١ ١-1‏ أسواق» 
وعتلها لشکل(۲-۲): 


5۸ 


شکل رقم(۲-۲) 
توزیع الأسواق حول نقطة الوسیط الکان شا 


۱۳۹۸ 


۱:۳۰ ۰۰ ۰ ۶ 


کم RAS ۴ ١‏ 
تسس سر 


FE FANE اہ‎ ۳۹٠٤۸۲ 





الصدر: الباحثة اعتماداً علی العمل الیدانن۸ 8۲ ۱ه. وتطبیق الوسيط اعتماداً على برنامج 018 


5۹ 


ومن خلال تحلیل الشکل رقم (۲-۲) یتضح أن نقطة الوسيط للأسواق المركزية تقع في همال المسجد 
ارام وتبعد عن حي امنداوية - آکبر تام نفخ ناراب ۷٦‏ سو ال حسرص 
الأسواق علی التمر کز بالقرب من الثقل السکاني بینما یتعد الوسیط عن حي ابمامعة- آکبر الأأحیاء نصیب 
من الأسواق المركزية- ب5 1.١‏ كمء وهذه مسافة طويلة پینها والوسیط مما يشير إلى حرص الأسواق على 
اتساع ۶ عن الا قدر الامکان؛ وتبعد نقطة الوسیط عن الر کز الساحي بالدينة .عسافة 
65 کم ناحية الشمال الشرقي منه. وهو الابحاه السائد للتوزیع »سواء للشريطية وال رکزية. 

© نقطة الجذب المركزية غمزه2 621مء0: 
وهي النقطة الي تقع في قلب النطاق السوقي» ولقد اعتمدت الدراسة على برنامج 015 لتحديدهاء 
وربطها بالمركز المساحي والوسيط في الشكل التالي: 

ومن خلال تحليل الشكل رقم )5-1١(‏ بحد أنه تحدد موقع نقطة الجذب المركزية للأسواق المركزية في 
شمال شرق المركز الهندسي للمدينة ووسيط الأسواق المركزية» وهي لا تمثل سوى المعدل الحسابي لجميع 
الأسواق الم ركزية ف المدينة» ولا تعن بأي حال من الأحوال آن الأسواق الواقعة عليها ذات أهمية سكانية أو 
وظيفية أو بحارية في المنطقة» كما يظهر تقارب واضح بین نقطة امحذب ال ركزية والوسیط للاسواق عسافة 
قدرها ۱.٩‏ کم ی حين ابتعدتا عن الرکز الساحي .عتوسط قدره ۵ کم ومن هذا نخلص إلى أن نقطی 
الوسیط وا جحجذب ال ركزي قد ابتعدتا عن الوقع التوسط لكتلة الدينة » وبشكل عام يمكن القول أن توزيع 
نقاط الأسواق الم ركزية بعیل ال الشکل التجمع» ویظهر الشکل آن متوسط السافة الفاصلة بين النقاط 
الثلائة ۲.۵ کم وهي مسافة شبه متقاربة. 

عموماً يمكن القول أن صورة التوزيع المكائ للنقاط الثلاثة قد اتتشرت حولها الأسواق المركزية ناحية 
الشرق بشكل متقارب وناحية الشمال والغرب بشكل متباعد» ويزداد ت ركزها حول نقطي الوس يط 
والجذب المركزية (اللتان تقيسان توزيع الأسواق) في همال منطقة الدراسة» وهذا يشير إلى قوة ارتباط شكل 
المدينة بنمط توزع الأسواق المركوية تيهنا الفرها من مر كرجا المساحي» وبدأت خوض مرحلة التحرك هد 
عن التمرکز حول السجد ارام جا مخططات التنمية الى تسعى لإيجاد المسافات بين الاستخدامات 
التجارية و الاستخدامات الادارية با مدینة سعیاً لتوسیع بحال سهولة الوصول والذي بات آحد التحدیات 
ال يعاني منها مرکز الدينة الزدحم. 


شکل رقمر ۳-) 


نقطة امحذب الر كزية لواقع الٌسواق من موقع الرکز الساحي والوسیط الكاني فا 





المصدر: الباحثة اعتمادٌ على العمل الميداني 57/1 ١ه‏ »ء وتوقيع نقطة الجذب بالاعتماد على 015. 
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وعلی ضوء ذلك فان مدينة مکة الکرمة مر عرحلة عدم الاستقرار الق وصفها حون فريد مان في نظريته 
مراکز النمو 10600 0۲0۳/5 0611181)): والق صنفها بالرحلة الثالقة من مراحل النمو وأ ماہا بمرحلة 
النضج الصناعي حيث تستمر سيطرة مرکز الدينة علی الدينة ولکن بدرجة آقل من سابقتها» وتظهر 
تخصصات وظيفية بالدينة تعمل على تأدية وظائف حضارية تخدم الدينة وما حاورهاء إِذ یمتد مدی خدماتھا 
ویزداد بزيادة م ركزية المدينة» ولعل هذا ينطبق ی حد کبیر علی منطقة العابدية التعليمية ومنطقة شارع 
اج الصناعية ومنطقة العزيزية التحارية...» وهي تحافظ على توطنها بالقرب من مقوماتا الي تقتات منهاء 
ردان , ۱۹۷۷م ص۱۵۱-۱۳۲) وتتمتع بدرجة عالية من سهولة الوصول تلافیً للاختتاقات الرورية 
الي تزداد تأزماً في أوقات الذروق کما تتوطن الناطق التجارية عند انقطاع الطریق 137001 1076 آي 
انسداد الحركة 1031711118 1121116 كما عبر عنها راتزل» وبالتالي ينقطع عند مكة طريق التجارة 
وتتركز فيها الوظيفة التجارية» وبرغم ما تقدمة تلك المناطق إلا أنها تظل لفترة؛ 0 صغيرة حار ج العملية 
التنموية يضعف الترابط بين مر كزها والمامش» لذلك وصفت هذه المرحلة بعدم الاستقرار» إذ بدأت الكثير 
من الأحياء الانسلاخ من أنماطها القديمة إلى أنماط أحدثء يتسع فيها نطاق الخدمات للمنطقة المركزية (أبو 
رمان وآحرء ۶۲۵ ۱ه.ص۱۰/۸)وقد شکلت مرحلة عدم الاستقرار أنماطاً متباينة للكتلة العمرانية بالمدينة 
محل الدراسة» وبالتالي تنوعت مات الساحات العمرانيق وما انطبع علیها خصائصه الجغرافية» طبعت 
آسواق کل منطقة بطابع حاص تأثراً بطبيعتها المكانية وهي على النحو التالي: 
١‏ /منطقة القلب 12 116316: وهي المنطقة التاريخية القديمة والى يتوسطها المسجد الحرام ويتحدد بنائها 
منذ العصور القديمة» كما كانت الأسبق بين مناطق المدينة في ظهور المباني الشاهقة» والطابع الحضاري 
للمدن» ما جعلها عرضة للانسلاخ الحضري وتغير هويتهاء ويتميز القلب بديمومة حركة المشاة» ومحدودية 
المساحة المنخصصة لوقوف السيارات واستغلال شامل ومكثف للأرض» وقد تتبعت الدراسة مراحل النمو 
العمراني» واعتمدت على اقتصاصها من كتلة المدينة» باستخدام وظيفة التصنيف 00135511081100 
وباحتيار 0113121116 تم تقسيم الكتلة»إلى منطقة القلب والمنطقة الانتقالية والنطقة احامشية. 

ومن خلال تحلیل الشکل(۵-۳) نحد آن النطقة ال ركزية لقديعة تضم تسعة عشر حیا وهي: الشبيكة 
وآحیاد والقرارة والنقا وحارة الباب والشامية وامحلة وحرول والحجون وشعبي عامر وعلي والجميزة 
والعابدة والتیسیر والبیبان والتصور والطندباوي والسليمانية والسفلة والعابدة والضيافة والزهراء وتشکل 
۱ من بجمالي أحیاء الدينة والبالغة 7۰ حیاء وتقدر مساحة هذه النطقة بحوالي ۱۲ کم وتشكل 
۲ فقط من إجمالي مساحة المدينة» في حين حازت علی ۳۷۷۷۹۵ نسمة من السکان» والق بلغضت 
نسبتهم 70۲۷ من سکان الدینف وقد حرصت الأنشطة التجارية علی التوطن بذه النطقة حیث الثقل 
السكاني وسهولة الوصول العالية بباقي أحزاء المدينة» و کوفا القلب احركي شاء ساعدها علی ذلك مرونة 
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ارتباطها بالباني السكنية» ولذلك بلاحظ امتدادها علی طول شوارعها ومنافذها؛ وقد بلغ عدد حلات 
الأسواق الشريطية ١557‏ محلا ومنها آسواق شارع خالد بن الولید وأسواق شارع أم القرى» كما تحرص 
الأسواق المركزية على التوزع في هذه المنطقة» وقد بلغت ١١‏ أسواق, ومن هذه الأسواق:الصفا والدرة 
والوطن مول والمسفلة. 
" /المنطقة الانتقالية Zone of Transition‏ 
وهي المنطقة المتاخمة للمنطقة المركزية» ولذلك يطلق عليها منطقة الإطار الي تتكون من المحلات 
التجارية الكبيرة ومواقف السيارات والخدمات الصحية والصناعة الخفيفة ووظائف تحارة الجملة» 
وبطبيعة موقعها فهي موظفة لدعم ومساعدة منطقة القلب, لذلك توحد علاقة قوية بينهما أوحدت 
التداحل بين المنطقتين» وعلى إثر هذا فقدت النطقة الانتقالية هویتها احضارية» فهي ليست ضمن 
الأحياء القديمة بالمدينة ولا هي بالأحياء الحديثة» بل هي مزيج لهمماء ومن أبرز سمات هذه الأحياء 
عشوائية النموء ومعاناتها للكثير من المشكلات الاحتماعية والاقتصادية والعمرانية. 
من خلال تحليل الشکل(1-۳) بحد آن النطقة الانتقالية تضم واحدا وعشرين حياً: جبل النور والعدل 
وريع ذاخر والأندلس والعتيبية والزاهر والشهداء والنزهة والهنداوية والرصيفة وجرهم والخالدية والشوقية 
والتقوى والكعكية وكدي والروابي والروضة والعزيزية والمرسلات والجامعة» وتشکل 70۲9 من إجمالي 
أحياء المدينة» وتقدر مساحة هذه المنطقة بحوالي ۷۷ كم٢ء‏ وتشکل 701 من إجماللي مساحة المدينة» أما 
حجمها السكان فقد بلغ 1536511 نسمة ونسبتهم 2/05 من سكان المدينة. مما يرز مدى الكثافة العددية 
للسكان والمتبوع بكثافة عمرانية» طبعت أسواقها بعشوائية التوطن على طرقها وضمن مبانيهاء وهنا بلغت 
محلات الأسواق الشريطية ۲۷۳۰ لا منها أسواق شارع عبد الله عريف وأسواق شارع الضيافة. كما أن 
آسواقها الر كزية تعاني من ذات العشوائية نی مراعاقما لظروف البيتية الناسبة ما ما حعلها تعاني من بعض 
اللشکلات الوقعیه و اخدمية. ونظیر ارتباطها بالقلب فقد حازت هذه النطقة على النصيب الأكبر من أسواق 
الدينة ال كزية بواقع۳ ۲سوقاء منها :سوق الرصيفة الدولي والعتيية ال ركزي وسوق سي لايت. 
وتعكس هذه الأرقام حرص الأسواق على قربا من الثقل السكاني الذي تزداد حركات هجرقا من 
القلب نحو هذه المنطقة. 
۳/المناطق المامشية Marginal Area‏ : 
وهي المناطق الى مت منذ بداية آول مخطط حديث ۱۲۷ه حن وقتنا الجحاضر» وقد تدرحت في 
نموها حيث بدأت ممخططات شبكية لشوارع متعددة» ويمكن تتيع أسواق هذه المنطقة من خلال الشكل 
التالي: 


۳ 


شکل رقم (۲-ع) 
توزیع الأسواق على أحياء منطقة القلب المركزي 


FEN 


ع 


۲٘ 


۲۰ ۲" 


۲۱۷۰ 





١:؛4ءعومو‎ 


TD 
رد یں‎ 





الصدر: الباحثة اعتمادا على برنامج 018 لتصنيف الأحياء حسب المساحة. 
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شکل(1-۲) 


توزیع الأسواق على أحياء المنطقة الانتقالية 


۱۳۹ 
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الصدر: الباحثة اعتمادا علی برنامج 18)لتصنیف الاحیاء حسب الساحة. 
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شکل (۷-۲) 


توزيع الأسواق على أحياء النطقة ا غامشیة 


۴3۴۳ 8'۰ ۳۹۶ o's" ۳۹۰ و۷۷٤‎ 


رو سو 


۳۹۰4۰ ع۳۹۰ ۳۹۰۴۹۹۰۰ 





الصدر: الباحثة اعتمادا على برنامج 319)لتصنيف الأحياء حسب المساحة. 
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من خلال تحليل الشکل(۷-۲) بحد آن النطقة الهامشية تضم عشرين حياً هي: العكيشية وبطحاء قريش 
وامجرة والتنعیم والعوالي والشاعر واخضراء والراشدية وشرائع احاهدین والشرائع والعسيلة ووادي حلیل 
والنسیم والعمرة ابديدة والنواري والبحیرات والسلامة والحمراء وأم الجود والملك فهد وولي العهدء 
وتشکل 70۳۲ من إجمالی حیاء الدينة آي ما یعادل الثلث تقریبا؛ وامتدت مساحتها بحوالي ۱۲۰۷ کم 
والى حازت على نصيب وافر من مساحة المدينة بلغت نسبته ٩۲‏ ۰72۵ آما عدد السکان فقد بلسغ 
6 آنسمة. وال بلغت نسبتهم حوالي 0° فقط من سكان المدينة» ومع ما تتمتع به هذه المنطقة 
بالتنظيم العالي» فقد آفرزت أسواقا مركزية تتمتع بكامل سماتها المكانية والبشرية الخدمية» حيث المساحات 
الواسعة النظمة وال ركزية نی موقعها» والق تتمتع بسهولة الوصول والاتصالء واقترا4ها من الستویات 
المعيشية العالية» وتودي وظیفتها التحارية بتنظیم عال ومع ذلك فهي في طور النمو الخدمي والتخطيطيء 
وقد بلغ عدد ا محلات التجارية التابعة للأسواق الشريطية ۲ وم أبؤزها أسوق طريئ المدينة المنورة؛ 
أما الأسواق المركزية فهي ۸آسواق مركزية فقط ومنها : سوق الشرائع مول ومركز الحارثي وسوق 
البحيرات» وهذا يظهر حيازة هذه المنطقة على أقل نصيب من أسواق المدينة. 

وقي الواقع فإن التجاذب الواضح بين مواقع الأسواق ومواقع بعض الخدمات الإدارية:. والمجتمعة في 
منطقة ذات خدمة مواصلات جيدة» سهل الوصول إليها من جميع أحياء المدينة» ولعل هذا يتفق ورأي 
نلسون ۱61500( ء عندما تناول فكرة التجاذب والأعمال التابعة810151688 5115010111616 وهذا یی 
أنه مع الزيادة العمرانية ستزداد المسافة (الطبيعية والزمنية) بين منطقة القلب والمناطق السكنية الحديثة» حيث 
تكون الأرض مناسبة لظهور بعض الأسواق ومناطق الخدمات الحلية بالأحياء» وهذا ولاشك سيكون مرهونا 
بوصول الدينة ال حجم سکاني كبير(1153,557١2161508,1)‏ ومن المناسب هنا دراسة متوسط التباعد 
للأسواق المركزية والشريطية من المركز وحن أطراف المدينة؛ ولذلك تم تغطية كتلة المدينة بحلقات تبدأ من 
المركز نحو الأطراف بفارق 5 كم بين كل حلقة والي تليهاء وهي النسبة الي منحت الشكل حدود بينية 
شبه متناسقة في نمطها العمراني وقرها النسبي من الم ركز المدينةء الأمر الذي یمکن دراستہ ٹی الشکل(٢-۸):‏ 


۷ 


شکل رقم( -۸) 
مواقع تباعد الأسواق عن الم ركز المساحي للمدينة 
33؟ 


ا سش 


ای رس 


© الاسواق الركزية 








8 الرکز شسلحي 
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٦ کم‎ 
۳۹۹۸ 


ص الاسوئق الشريطية 


لس ننفت سدع شرم 
iê ۳‏ 

س 
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موا بكوم 
الصدر: الباحئة اعتماداً على العمل الميداني 4۲۸ ۱اه والاعتماد على برنامج 618 لوضع النطاقات 
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ومن خلال تحلیل الشکل رقم (۸-۳) نلاحظ آن: 
"ا حلقة الأولی: والي تبعد عن ال رکز ب_٤‏ کم قد توزع بھا حوالی 960۱١‏ مسن الأسسواق ال ركزية 
بالمدينة» بینما ضم هذا النطاق 1۸ من ا حلات التابعة للأسواق الشریطیة وهذا النصیب التدن. 
*احلقة الثانية: والق تبعد ب۸ کم عن الرکز قد ضمت آعلی نسبة من السواق ال ركزية والشريطية 
وهي الحلقة امحيطة بالمنطقة الانتقالية امحلقة حول مركز المدينة» إذ بلغت نسبة الأسواق المركزية بما 
حوالي 2011 كما ترکز فیها أکثر من نصف محلات الأسواق الشريطية بواقع 20۷۲ منها. إذ تعد 
آویی نقاط الاستقبال لأولی حر کات توسع الدينة. 
*الحلقة الثالغة: وال تبعد عن مرکز الدينة ب-۱۲ کم وقد ترکز فیها حوالي 70۱۰ من الأسواق 
المركزية ونسبة أقل من الأسواق الشريطية تقدر بحوالي 905 من محلاتماء ما يظهر فروقاً واضحة في 
أعدادها بين الم ركز والهامش» بين ارتفاع مفاحئ حول الم ركز ومن ثم انحدار سريع نحو الهوامش. 
*حلقة الرابعة: وتبعد عن الرکز ب۱1 کم ویتوزع با 70۷ من الأسواق ال ركزية و709 من حلات 
الأسواق الشريطية . 
*الحلقة الخامسة: وتبعد عن المركز ب 5١‏ كم وهي الحلقة ال حازت على أقل نسبة بين حلقات 
الدينة إذ بلغت نسبة الأسواق المركزية 01 فقط بينما حلت من الأسواق الشريطية. إذ تعد هذه 
الحلقات الأخيرة لآخر محطات الاستقبال لما پفرزه القلب خلال فترة نو الدينة. 
ومن خلال تحليل جدول المصفوفة الكيلومترية للأسواق المركزية بالمدينة ( ملحق0) لمسافات الفاصلة 
بين نقاط الأسواق» يتضح أن متوسط التباعد الفعلي بين هذه الأسواق هو ۲۹۲ کم وهي تعكس تأثير 
طبوغرافية المدينة المتباينة بين سلاسل جبلية وأودية وشعاب ضيقة مع تأثير الأحجام السكانية ومستویاقا 
الاقتصادية وعاداتهم الاستهلاكية» في تشكيل بيئة المدينة الحضارية وال تنصب لبلورة التوزيع في نمطه الحالي 
بالمدينة» والمتسم بالتقارب الشديد بين النقاط إذا قارنا متوسط التباعد الفعلي بالمساحة الإجمالية للمدينة. 
وتعكس نسب توزيع الأسواق المركزية بين أجزاء المدينة مدى اتساع النطاق الخدمي للأسواق المركزية» 
مقابل الأسواق الشريطية الي انحصر ارتباطها بالطرق المحورية للمدينة» وذلك نظير تعدد الحدمات الي 
تقدمهاء فکلما تعددت آنواع السلع ال تقدمها الأسواق كلما زاد تباعدها عن بعضهاء وكلما قلت أنواع 
السلع المقدمة زاد تقاربها من بعضها البعضء الأمر الذي ينعكس على تشكيل نمط توزيعهاء وكما يقأثر 
توزیعها فهي تتأثر باحیز الکاني الذي تقع فیه إذن هي عملية تفاعلية بين المكان والأسواق شکلت ضط 
توزیعها-حل البحث- وأحدثت تايبا واضحاً في التوزيعء وهو الجانب الذي عكن تناوله من خلال دراسة 
التحليل المكان ۸0811771818 ۵1 8083ء والذي يعد 7 شس لإبراز الاختلافات المكانية في توزيع 


* حاصل جمع المسافات الفعلية بين الأسواق المركزية باستخدام 618 


۹ 





الظاهرة الجغرافية» وتزداد آهمیته لتحدید تشابمات 91011311165 الأماكن من حيث الظاهرة المبحوثة 
وتأسيس التعميمات 06261811286101 (مصيلحي, ۲۰۰۱مءص۸۹) ولذلك اعتمدت الدراسة على 
التحليل المكاني على مستويين هما الأحياء والقطاعات. 

٢-٢٣‏ التوزیع الجغراني للأسواق على مستوى أحياء المدينة: 

تتکون مدينة مکة الکرمة من ستبن حیاً تشکلت عبر مراحل النمو العمراني الي مرت بالدينة یقع 
۶٥‏ منها داحل نطاق الطریق الداثري الثالث» وهي تضم جميع أحياء القلب التسعة عشر وأحیاء النطقة 
الانتقالية الواحدة والعشرین» والاحیاء احامشية الخمسة. 

7 لوقوع مركز مدينة مكة المكرمة -المسجد الحرام- في بطن وادي إبراهيم الخليل» فقد امتندت 
أحياء المدينة عبر الشعاب والأودية» متأثرة في آشکاها بامحواحز التضاريسية ال شکلت نقاط انقطاع 
ام ركة الواضحة ين ابلبال والودية ئ النطقة ما آکسب الا حیاء احيطة بالسجد احرام طابعاً عاصاً ق 
الخصائص المكانية» تختلف عن باقي الأحياء. 

ولا شك آن طبيعة الظروف قدعا أثرت في تشكيل المساحات الاجالية والعمرانية والتجمعات السكانية 
والخدمیة إذ لا يخفى أثر الطفرة الاقتصادية ال عاشتها المملكة على امتداد الطرق وتشعبها مع ظهور 
السيارة كوسيلة نقل في توسيع النطاق العمراني بصورة أسرع من السنوات السابقة» والذي أوجد الأحياء 
الحديثة في مساحات أوسع وأكثر تنظيماً من الأحياء القدمة. 

إن تباين أشكال ومساحات الأحياء في مركز المدينة عن أطرافها قد جاء تبعاً لاختلاف النشأة وطريقة 
النمو» حيث أثرت الطبيعة التضاريسية المعقدة للمدينة على مستوى الطرق ال تربط بين أحيائها منذ 
مراحل النمو الأولى» واليّ تفاوتت قي درحات التعرج والطول والانحدار» ليظهر ذلك الفرق الواضح في 
المساحات بين الأحياء القديعة والحديثة» إذ تمتاز هذه الأحياء القديمة بصغر المساحة وبالتالي فهي أكثرها 
كثافة بالسكان» وذلك يعود لعدة أسباب منها طول الفترة الزمنية الى نمت فيهاء ثما دعا السكان للتركز 
فيها حرصاً على التمتع بسهولة الوصول بماء إضافة إلى التنافس القوي على ملكية الأراضي أو حجم الحيازة 
فيها (آبو صبحت ۲۰۰۳ ص۱5 ) الأمر الذي يرتبط مباشرة بنمط توزيع الأسواق» لذلك فمن المناسب 
هنا تتبع مدى التباين في المساحات بين الأحياء» من خلال حساب تشتت المساحة الإجمالية للحي عن 
متوسط المساحة على مستوى الأحياء» من خلال تطبيق تحليل التباين في الجدول التالي: 


جدول رقم 00 
حساب التباين بين مساحات الأحیاء 
أ5» 1[ و0 


Test Value‏ مساحة الحي 
Mean Difference 1‏ 
۸A0‏ 2 














المصدر: بيانات المخطط الميكلي ٤٩۸‏ ١هء»واعتمادا‏ علی بر نامج5055 


ومن خلال تحليل الجدول يتضح أن مربع الفرق لانحرافات المساحة عن المتوسط الحسابي "قد بلغ 
6. وهي نتيجة تدل على وجود نسبة بسيطة للتشعت واتحاه كبير نحو التركز تبعاً لاحتلاف القيم 
حول المتوسط الحسابي» وبالتالي بعدها عن التجانس في المساحات» نتيجة لبعدها عن الت ركز والتحمع 
حول المتوسط الحسابيء وهذا يُظهر أن تحانس المساحات يتناسب عكسياً مع قيمة تباينهاء فكلما زادت 
القيمة اتجهت نحو التشدت» وكلما قلت قيمته اتجھت نو الٹ رکز (حیں ٢٢٣٤١‏ هے ص۲۷۹) 

ولقد احتلف طابع الأحياء القديمة بخصائصها عن سمات الأحياء الحديثة» فالأحياء القديعة صغيرة في 
مساحاتما وهي أحياء الم ركز وما حاورهاء وال تتمتع بالكثافات السكانية المرتفعة والوفرة الخدمية» مع 
ما تعانيه من مشکلات صعوبة الوصول والعشوائية ی التحطیط وبالمقابل تتمتع الأحياء الحديثنة قي 
الحوامش وما جاورها بالتخطيط العمراني» وسهولة الانتقال وإن طالت المسافة الزمنية» مع تخلخل واضح 
في الكثافات السكانية» ونقص في الخدمات» هذا الاحتلال بين منظومة الأحياء القدبمة والحديثة؛ 
استدعى موحات التخحطيط والتنظيم للمنطقة الم ركزية وبالتالي نمو سريع قي الأطراف» نما نتج عنه 
تغییرات جذریة لتوزع استعمالات الأراضي» فبعد أن كانت الأسواق أحد استعمالات المنطقة الم ركزية 
بدأت في الانتقال والزحف إلى حارج نطاقهاء واتخذت مواقعها الي تتوافق مع طبيعة ما تقدمه من 
حدمات ومرافق» وهي بذلك أقرب من الأحجام السكانية الأكبر والمستهلكة هاء وال تضمن ها أعلى 
مستوى من الربحية. 

وبطبيعة الحال فقد تأثر توزيع الأسواق بين تلك الوحدات المكانية» وظهر اختلاف نصيب كل 
منهاء الأمر الذي يتطلب تتبع مواقعها على مستوى الأحياء من خلال الجدول التالي: 


* التوسط الحسایي للمساحة ۲۹۰۰ ۲هکتار مربع 


۷۱ 























رتبة احي 


حدول رقم O)‏ 


توزيع الأسواق حسب رتب المساحة على مستوى الأحياء 


اخجم اه أ الأسواق المركزية ٠‏ الأسواق الشريطية 
المساحة بالكم؟ أماء الأحیاء السکاین ۱ 
۱ للسكان 


اد | اس | | سیم | 





مساحة 
الأسواق 
ال ركزية 
بالكم؟ 


طول 
الأسواق 
الشريطية 


بالكم 


الع ت 
| با 
طبقاً 
مساحة 
1 الأسواق 
السكان 
ي المركزية 


ول العهد/العکیشیة/ الشاعر/ السلام/ العو ال /۱ ۱ وأم 
ولی العهد/العکیشیة/ الشاعر/ السلام/ العوالی/ا حمسراء و ا | 4۱۷ 
الجود/ الملك فهد/ النوارية/ العمرة 


۱۰-۰ 


0-٩ 








۱۳۷۵۰۵۰۰ ۷۳0۱۰۰ ۶۱ ۰ | یہہ ۷۳0۱۰۰ 


الصدر: الباحثة اعتماداً على بيانات افيثة العلیا لتطویر مدينة مکة الکرمة. ۶۲۶ ۱اه وبيانات العمل الميداني ۲۸ ۱ه 


۷۲ 


۷ 


البحیرات/ العسیلة/ ا خضراء/ الراشدیة/ الشرائع/ التتعسیم/ 
6 مور ظ7 5 رھت ۱9 ۱9 ۲۰ ۸ | ۰۰۰۲۳۹ | ۱۰۵۷ 
وادي حلیل/ شرائع ابحاهدین/ بطحاء قریش 

١ ١ ٦ ('"“"۳ 8۶ھ 2 0 ۲ھ و‎ 


العزیزیة/ الکعکیة/ ریع ذاخر/ الأندلس/ الزاهر/ الرصيفة/ 

النزهة/ المرسلات/العتيبية/الروابي /الخالدية/التة ا ٰنداویة 

اجون ی ٦‏ ۱۸ 0 ۲۸۵۷ | ۵۷ ۷۹ 1,1۲ 
الروضة/الشهداء/المعابدة/الخنساء/الزهراء/جرهم/المسفلة/ 

الحجون 

التيسير/أحياد/الضيافة/الطندباوي/جرول/الحميزة/الشبيكة/ 

المنصور/شعب عامر/ البيبان/الهجلة/ السليمانية/ القرارةو 1 AY ۲۰ ۹۸۲ ۲ 1٥ ۲٠۳١۱١‏ ۸۱ 
النقا/حارة الباب والشامية 


۹ 


13 


لأطوال 
الأسواق 


الشريطية 


4 


م 




















من خلال تحلیل ابحدول(۲-۳) نلاحظ أن أحياء الرتبة الرابعة هي اور ال ا ج وا من الحيازة 
الحجمية للسكان» وتضم العزيزية والكعكية وريع ذاخر والأندلس والزاهر والرصيفة والنزهة والمرسلات 
والعتيبية والروابي والخالدية والتقوى وامنداوية والروضة والشهداء والعابدة والخنساء والزهراء وجرهم 
والمسفلة والحجون» کما أنھا تمتاز بأن نصيبها هو الأكثر حبين الأحياء- من الأسواق ال ركزية بالدينة 
بواقع 5 205» وكذلك نصیبها من الأسواق الشريطية بنسبة 09۷ وبالتالي كانت من أكبر الأحياء في 
مساحة الأسواق المركزية وطول المحاور التجارية» ثما يشير إلى قوة تأثير الأحجام السكاني في حذب 
محلات الأسواق الشريطية والأسواق المركزية» ومن خلال تتبع توزع أطوال امحاور التجارية ومساحات 
الأسواق الم ركزيةء نحد آن حلات الأسواق الشريطية أطول امتدادا ق الاد اة ول ا 
لاتساع مساحة تلك الأحياء» وهذا يشير إلى قوة تأثير مساحة الحجي على انتشار محلات الأسواق 
الشريطية» في حين أن الأسواق المركزية كانت أقل مساحة في أحياء الرتبة الأولى والثانية» مما يقضي 
بقوة تأثير مساحة الحي على انتشار محلات الأسواق الشريطية وضعف تأثيرها على انتشار الأسواق 
ال كزية» الي تحرص على محاورة الأسواق المنافسة لضمان قرھا من أکبر قدر من التسوقین» والذي لا 
يتم لها إلا في الأحیاء الصغيرة نسبیا؛ ما حلات الأسواق الشريطية فقد امتازت بالامتداد لسافات آطول 
نتيجة لطبيعة السلع الي تقدمها للسكان» وال تصنف ضمن الحاحات الضرورية اليومية» والق يقصر 
مدى الحاجة لما وتكرار رحلة التسوق لإشباعهاء ويمكن عرض هذه الجوانب في الشكل التالي: 


۷۳ 


)٩-۲(لکش‎ 


توزیع الأسواق على الأحياء وفق رتب مساحتها 








الصدر الباحثة اعتماداً علی بیانات اهيقة العلیا لنطقة مکة الکرمةة ۶۲ ۱ هب والعمل الميداقي 572 ١ه‏ 


۷ 


من حلال تحلیل شکل(۹-۳) نلاحظ آن معظم آسواق الدينة قد ترکزت في 70۳۵ من الأحياي 
وهي العزيزية والکعكية وریع ذاحر والاأندلس والزاهر والرصيفة والنزهة والرسلات والعتيبية والروایی 
واخالدية واطنداوية والتقوی والروضة والشهداء والعابدة واخنساء والزهراء وجرهم والسفلة 
والحجون» وهي من الأحياء صغيرة الساحة واحيطة بالنطقة الركزية القدیعت وقد حددت باللون 
البنفسحي الفاتح الأمر الذي يؤكد علی حرصها للتر کز حیث الثقل السکاني» وعکن القول بطردية 
العلاقة بينهماء فكلما ازداد الثقل السكاني زادت أعداد الأسواق بنوعيهاء في حين كانت أحياء الرتبة 
الأولى أقل الرتب نصيباً من الأسواق المركزية والشريطية» وهي تشغل حوالي 01١‏ فقط من أحياء 
المدينة» وتضم ولي العهد والعكيشية والمشاعر والسلامة والعوالي والحمراء وأم االجود واللللك فهد 
والنوارية والعمرة؛ وهي تمتاز باتساع المساحة وتدني الحجم السكاني وبالتالي تخلخل الكثافة السكانية 
وا لخدمیة نظیر حداثة تخطيطها؛ ولذلك كانت أقل عدي کات لاسرا اھ جا کشر اق گرا 
لذا عکن القول بشکل عام توحد علاقة عكسية بين مساحة اي وآعداد الأسواق. ال تزداد كلما 
قلت مساحة الحي» ثما يشير بشكل أو بآخر إلى فقد العدالة في التوزيع بين أحياء تتركز فيها الأسواق 
وتشكل الفائض» وأحرى تقل فیھا الأسواق وتعیش ا حاحة والنقص؛ دون مراعاة لتساوي نصيب كل 
حيء وقد يكون من آسباب ذلك فقد الرحعية الإدارية في اختيار مواقع الأسواق» وال غالبا لا تقوم 
على دراسات للجدوى الاقتصادية» بسبب تحاوزات المستثمرين» وعدم التقيد باشتراطات أمانة العاصمة 
القدسة(ملحق ۲). ا ھی ار مایت کشا في التوزيع» ولاحتبار مدى ذلك التفاوت اعتمدت 
الدراسة على حساب النصيب المتعادل للأسواق على أساس المساحة لقياس مدى العدالة في التوزیع. 

Equivalent Part Jداعتll النصيب‎ © 

لقد طبق هذا القیاس لدراسة الموازنة مابين محلات الأسواق الشريطية ومساحة الحي» وذلك من 


خلال الجدول التالي: 
حدول رقم 0-5 
النصيب المتعادل من الأسواق الشريطية للأحياء 
مساحة أحياء محلات الأسواق النصيب 
المساحة الإجمالية 
رتبة اي ۱ الرتبة/إجمالى مساحة الشريطية/إجمالي التعادل من 
با ۲ 
۱ لکم الأحياء الأسواق الشريطية الأسواق 
الأولى NEY‏ 
الثالثة E‏ 
الر ابعة ۷ 
الخامسة ۲١‏ 

















المصدر: الباحثة اعتماداً على بيانات الهيئة العليا لتطوير منطقة مكة 575 ١ه‏ والعمل الیدان۸ ٢٤٢٤‏ ھ_. 














من خلال تحلیل ابعدول(۲-۳)نحد آن النصیب التعادل من حلات الأسواق الشريطية لأحياء المدينة 
الستین بات ضربا من للح رد آن راید تصیب الستاحه مقایل غله. خد الأ براق ال ك 
الوحودق وال لا تتجاوز مساحتها بضعة آمتان ما أوجد حاحة ملحة تباينت في درجاتها بين الأحياء 
۳ ببعدها عن المنطقة المركزية القديمة بالمدينة» فقد كانت أحياء الرتبة الرابعة هي الأعلى ا ا 
باقي الرتب» إذ كان ۷ كم۲ يخدمها محل واحد من الأسواق الشريطية(وهذا يناقي قيمة النصيب المتعادل 
())» وذلك في 0 من أحياء ا مدینة وتشمل العزیزیة والکعکیة وریع ذاخر والأندلس والزامسر 
والرصيفة والنزهة والرسلات والعتيبية والروايي واخالدية والتقوی وامنداوية والروضة والشهداء 
والعابدة وانساء والزهراء وحرهم والسفلة واححون, وبحد أن باقي الرتب قد تقاربت مع هذه الفئة 
ولكن على درحات. بید آن فجوة العجز كانت أشد في أحياء الرتبة الأولى» حيث بلغ نصيب كل محل 
من الأسواق الشريطية فيها 47 ١‏ كم؟ لكل محل من الأسواق الشريطية؛ وهذه الفئة بعيدة حداً عن 
القيمة ١(‏ )وقد بلغت نسبة أحيائها 01١‏ الأمر الذي نستنتج منه عدم عدالة التوزيع لحلات الأسواق 
الشريطية» بل وبعدها كل البعد عن إيفائها لدورها الخدمي بين أحياء المدينة» وهو جانب مرتبط بطبيعة 
هذه الأسواق ومدى انجذايما نحو أحياء دون أخحرى تشبع فيها أهدافها الاستثمارية» وهذه إشارة لعدم 
استیفاء الشوار ع التحارية بتغطية كافة نطاق المدينة» خاصة العمور منهاء كما أن هذا النوع من 
الأسواق قد ارتبط بالمبان السكنية غالبا وهذا حلٌ آحر ضیق نطاق انتشارهاء الأمر الذي عکن تفسیره 
بوجود فوارق بينية بين ت ركز وتخلل شديدين» و کل ال حالین بعیدین عن النصیب التعادل ی التوزیع؛ 
ويمكن تتبع هذه الفئات من الشكل التالي: 


۷۹ 


شكل رقم ١-5‏ 86 


النصيب المتعادل من محلات الأسواق الشريطية في الأحياء 





الصدر: الباحثة اعتمادا علی بیانات ال حیئة العلیا منطقة مكة المكرمة٤ ٤١‏ ١ه‏ والعمل الیدان۲۸ 5 ١ه‏ 


۷۳۷ 


من حلال تحلیل الشکل (۱۰-۲) نلاحظ آن آطراف الدينة قد آظهرت ارتفاع نصیب حلات 
السواق الشريطية التعادل من الساحة, والق ییدو امتداداها بشکل شبه حلقي محیط بالکتلة احضرية 
من الشرق نحو ا لحنوب تم نحو الغرب وحؾ الشمالء وذلك في الأحياء الحامشية من المدينة» وهي ال 
تنمو فيها المساحات العمرانية بشكل سريعء؛ دون أن يزداد نصيبها من محلات الأسواق الشريطية» بينما 
يزداد الفقد لنصيبها المتعادل في الأحياء صغيرة من المساحة» الممثلة باللون الفاتح والملاصقة لقلب المدينة 
والأحياء ا محاذية له» وبالتحديد من جنوب شرق وشال شرق وجنوب غرب المسجد الحرام؛ وهي 
الأكثر قربا من النصيب المتعادل إذا ما قارناها بباقي الرتب» بسبب صغر مساحتها وقصر أطوال 
آسواقها مقابل ارتفاع احجم السكاني» نما شكل كثافة سكانية تعاني من تدن استیفاء الاسواق امالية 
لحاجاتھاء وبالتالی ترتب علیها العدید من الشکلات ا مکانیة وفي مقدمتها صعوبة الوصول والاتصال» 
وهذا یعطینا نتيجة واضحة لفقد مثالية التوزیع» ووحود علاقة عکسیة حقيقية بين مساحة ا حي وعدد 
محلات الأسواق الشريطية» الأمر الذي قد تخبو حدته في الأنعر اق ال ا ك ا من هذه 
الأسواق» وللتحقق من ذلك تناول الحدول التاللي النصيب المتعادل للأسواق المركزية: 

حدول رقم ( 5-75) 
النصیب التعادل من الأسواق ال ركزية للأحیاء 


۳ المساحة الإجمالية مساحة أحياء الرتبة/إجمالي | الأسواق المركزية/إجمالي الأسواق | النصیب التعادل 
کم مساحة الا حیاء ال ركزية من الأسواق 

الأولى ۳ 

٤ الثانية‎ 

الثالثة 6 

الرابعة ۲۳۲ 
الخامسة 0 

















المصدر:الباحثة اعتماداً علی بیانات اميقة العلیا لتطویر منطقة مکة للکرمة ۶۲۶ ۱اه والعمل الیدان /57١ه.‏ 


من خلال تحلیل ابلددول(۳-) یعکن تصنیف آحیاء المدينة إلى فنتین وفقاً للنصیب التعادل؛ 

*الفئة الأولى: الأحياء الى حازت علی النصیب التعادل ای حد ما وقاربت القيمة (۱): وهي أحیاء 
الرتبة الثالثة وال بلغ نصیبها ۰.۵ کم"لکل سوق م ركزي في هذه الأحياء»وذلك في ١١0/فقط‏ من 
آحیاء الدینة» وتشمل احجرة واللسیم وحبل النور والعدل والشوقية وابحامعة و کدي» وال ضمت 
من سكان المدينة» والق بلغت آسواقها الركزية ٩‏ ۵۱/فقط وذلك في ۶ 70۰.۰من مساحة 
المدينة» ومع ذلك فهي ۸ تنال النصیب التعادل بدرجة تامة. 

*الفئة الغانية: الأحياء الي حازت على أقل من نصيب المتعادل من الأسواق المركزية(١)‏ وتشمل: 
الرتب الرابعة والثانية والأولى» وهي تضم 0۸١‏ من أحياء المدينة» و٤90۸‏ من سكان المدينة يتوزعون 


۷۸ 














بھاء قابلها فقط ۶ 70۲ من آسواق الدينة ال ركزيق وهذا بون شاسع بین النسبتین یدلل علی فقط العدالة 
في التوزيع بين آحیاء الدينة من الاسواق والساحة الي تتوزع فیھاء وتضم ولي العهد والعكيشية 
والشاعر والسلامة والعوالي واحمراء وآم امحود واللك فهد والنوارية والعمرة والبحیرات والعسيلة 
والخضراء والراشدية والشرائع والتنعیم ووادي حلیل وشرائع اجاهدین وبطحاء قریش والعزيزية 
والکعكية وریع ذاحر والأندلس والزاهر والرصيفة والنزهة والرسلات والعتيبية والرواي واخالدية 
والتقوی وامنداوية والروضة والشهداء والعابدة واخنساء والزهراء وحرهم والسفلة واحجون والتیسیر 
و آحیاد والضيافة والطندباوي وحرول وامبلميزة والشبيكة والنصور وشعب عامر والبیسان وامجلة 
و السليمانية والقرارة والنقا وحارة الباب والشامية. وعکن تمثيل هذه الفعات من حلال الشکل (۲- 
08 

ومن خلال تحليل الشكل )١ ١-7١‏ بحد أن الأحياء كبيرة المساحة قد امندت في مال وغرب 
وحنوب وشرق الكتلة الحضرية وعلى النطاق الحامشي منهاء والذي يعاني من قلة المخدمات وتدني 
الكثافة النقلية وبالتالي نقص حاد في الأسواق مقارنة بالمساحة الإجمالية للأحياء» ثما قلص من نصيب 
الأسواق فيهاء إثر تدي الكثافة العددية وتفاوت البعد السا نی بين نقاط ترکزها ال توزعت يماء 
فجميع أسواق هذا الرتبة تكتلت في حي العوالي وحي الحمراء وأم الجود والعكيشية والشوقية والعمرة 
والعزيزية والنوارية والمشاعر وولي العهد والسلامة» وال لم تحوز الا علی 704 لكل من الأسواق 
الشريطية والمركزية» الأمر الذي يوضح مدى النقص الذي تعاني منه هذه الأحياء مقابل مساحتها 
الواسعة» وال واكبت قفزات النمو السريعة في العمران خاصة في الآونة الأخيرة» وذلك كردة فعل 
طبيعية لعمليات التركيز على إعادة تطوير وتخطيط أحياء القلب المركزي» دون وضع مخططات متكاملة 
الخدمات ومحددة لمواقع توزع الأسواق بصورة متزنة بين تلك المساحات الواسعة» وتركها لأهواء 
المستثمرين» وهي نظرة قاصرة حول الربح الأقصى دون مراعاة للمساكن المحرومة من القرب السوقي» 
الأمر الذي تمخحض عنه ت ركز واضح للأسواق في الحلقة السكانية المحيطة بالقلب ال ركزي» ولذلك ارتفع 
نصيب الأحياء الصغيرة في مساحاتما من الأسواق الم ركزية» وهي أحياء الرتبة الثالثة والرابعة» وقل 
۸ فقط من أحياء المدينة» وحازت على 01۷ من لات الأسواق الشريطية و01۸ من الأسواق 
المركزية» وهي المثلة بالدرحة الفاتحة وتعد الأكثر تناسباً في مساحاتها مع عدد الأسواق المركزية» وهذا 
یشیر لفقد العدالة. 


۷۹ 


شکل رقم (۱۱-۲) 
النصيب المتعادل من الأسواق المركزية في الأحياء 
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المصدر: الباحثة اعتماداً على بيانات الميعة العليا لمنطقة مكة المکرمة٤ ٤۲‏ ١ه‏ والعمل الیدانِ۸ ٤٣٤٥ھ‏ _ 


۸۰ 





نخلص من هذا إلى أن توزع الأسواق بين الأحياء قد تفاوت بين فائض في النصيب المتعادل من الأسواق 
وأخحرى قل نصيبهاء إلا أنه حاز على العدالة ي 0° من أحياء المدينة» وبذلك فهي أكثر اتزاناً في التوزيع» ومع 
ذلك فهناك تطابق واضح بين أحياء شبه تناسب النصيب- الرتبة الثالثة والرابعة والخامسة- وأحياء تدني 
النصيب -الرتبة الأولى- مایتمعن فرکز شديد وتخلحل متهالك للطبقة السوقية على حيز المدينة المساحي» أي 
أن الانتشار المتساوي بات مفقوداً في نمط توزيع الأسواق» وهذا حانب آخر للتوزیع یتمحور حول مدی تقارب 
الأسواق أو تباعدها عن بعضهاء وهو جانب يمكن قياسه من حلال حساب متوسط التباعد. 

© متوسط التباعد Spacing Mean‏ 
وقد طبقت الدراسة هذا الوّشر وفقاً لعادلة متوسط التباعد فی ا حدول التا ی: 
جدول رقم 7ئ 
متوسط التباعد بين محلات الأسواق الشريطية على الأحياء 


4. 


المساحة عدد 
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المصدر: الباحثة اعتماداً على ببانات الهيئة العليا لتطوير منطقة مكة الکرمة 5۲ اه والعمل الیدان ۱٤٣٤۸‏ ھ_. 

من خلال تحليل حدول(۵-۲) آظهرت قیم متوسط التباعد بین حلات الأسواق الشريطية اتجاها 
اتید نحو أحزاء من الکیلومترات وهي قیم قد لا تظهر التباین الواضح لتحليل الجدول؛ الأمر الذي 
یتطلب مناقشتها بتحویلها إلى أمتار» وهو ما صنف أحياء المدينة إلى فئات على النحو التالي: 
*الفئة الأولى: وتمثل الأحياء الي تدن فيها متوسط التباعد (إلى أقل من ۱۰۰ع): وهي تضم ثمانية أحياء 
فقط» واليّ بلغت نسبتها 97۱۳ من أحیاء المدينة» وتشمل الهنداوية والخنساء والجميزة والمنصور 
والسليمانية والتيسير والقرارة والنقا والشامية والىّ استحوذت على 70۲۰ من محلات الأسواق 
الشريطية بالمدينة» وجميع هذه الأحياء من المنطقة المركزية القديمة؛ الي تشھد تحول جذري في غطائها 
العمراني» فبعد أن كانت جاذبة لهذه المحلات أصبحت طاردة نتيجة لاستحواذ الوظيفة السكنية على 
المناطق المركزية والخادمة لوظيفتها الدينية» ومبرر هذا التقلص في متوسطات التباعد وتزايد نسبة التركز 
هو ضيق مساحة الأحياء مع تضخم أعداد المحلات التجارية» وبالتالی ارتفاع واضح في التركز السوقي 
لما. 
*الفئة الثانية: وتمثل الأحياء اي تراوح فیها متوسط التباعد (۱۰۱۰متر فأکثر): والق تضم ۲۸ حي 
تبلغ نسبتها 7081 من الأحیای وهي 2 وتشمل: العوا لی وا حمراء وام ا حود والخضراء والراشسدیة 
وابحامعة وریع ذاحر والأندلس والزاهر والرصيفة والتزهة والرسلات و اخالدية والعتيبية والروضة وحبل 
النور والعابدة واحجون والزهراء والطندباوي والضيافة وحرول والعزيزية وشعب عامر والبیبان ووادي 
حليل» والعدل والشهداء وحرهم وهي تضم أحياء من النطقة الانتقالية وال ركزية القدعت وال تعد 
الأغن بعدد حلات الأسواق الشريطية» حیث استحوذت علی 70۷۲من محلاتها. 
”الفئة الغالفة:اللأحیاء ا حالیة من حلات الأٌسواق الشريطية. وال بلغت عددها ٤‏ حي» بلغت نسبتها 
حوالي ۶0 70 وتضم ول العهد والعكيشية والشاعر واللك فهد والسلامة والنوارية والعمرة 
والبحیرات والعسيلة والشرائع والتنعیم والتقوی وشرائع اجاهدین وبطحاء قريش وال هجرة والنسيم 


AT 














والشوقية و كدي والکعكية والروايي والسفلة وأحیاد والشبيکة واشحلة؛ وال استحوذت علی 70۸ من 
محلات الأسواق الشريطية» وهذا يعن وحود عوامل قوية قلصت من امتداد الشوار ع التجارية في هذه 
الأحياء الأمر الذي یمکن استنتاحه من الشکل(۱۲-۲): 

من خلال تحلیل الشکل (۱۲-۳)نلاحظ الفقد الکبیر نی الأحیاء من حلال الساحات البيضاء في 
شال وجنوب وشرق كتلة المدينة» في حين يظهر التركز الشديد لمحلات الأسواق الشريطية في أحياء 
القلب في همال وغرب المسجد الحرام» وذلك على هيئة بقع إثر ضیق مساحاتھاء وهي قيمة کبيرة تدل 
على ضيق انتشار محلات الأسواق الشريطية» وال تتوزع في المناطق القديعة بشكل واضح إذ أن 
ظهورها مرتبط بالطرق والباني متعددة الطوابق قي الغالب» الأمر الذي يشير على ميلها نحو التركز في 
نطاق محدود من المدينة وللحوض في تفاصيل ذلك أوردت الدراسة ابحدول(1-۳): 


۸٤ 


شکل رقم (۲- ۱۲) 
متوسط التباعد بين محلات الأسواق الشريطية في الأحياء 
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المصدر: الباحثة اعتماداً على بيانات الحيئة العليا لمنطقة مكة المكرمة؟ ۱۱اه والعمل الیداني ۸ھ 
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حدول رقم 12 ) 
متوسط التباعد بين الأسواق المركزية على الأحياء 
المساحة الإجمالية عدد الأسواق 


الرقم اسم الحي بلکہ۷ الركرية متوسط التباعد 
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الصدر: الباحثة اعتمادا علی بیانات افيقة العلیا لتطویر منطقة مکة للکرمة 4۲۶ ۱اه والعمل الیداني 4۲۸ ۱ه. 

من خلال تحليل الجدول يمكن تقسيم أحياء المدينة إلى فثات في ضوء متوسط التباعد بين الأسواق 
المركزية على النحو التالي: 
*الفئة الأولى: الأحياء الق تراوح متوسط التباعد بین أسواقها (آقل من۲ کم) ونسبتها 920۱٩‏ من 
أحياء المدينة» وقد حازت علی 709٩‏ من أسواق المدينة المركزية» وتضم الجامعة وريع ذاخر والخالدية 
والروضة والشهداء والمعابدة والخنساء والزهراء والمسفلة والحجون والضيافة» وهي الأحياء الصغيرة في 
مساحتها وتقع ضمن المنطقة الانتقالية» وهي الموطن الأول لأسواق المدينة المركزية» وال حرصت على 
الت ركز فيها بغية قربما من سكافها وتحقيق أهدافها الاقتصادية. وهذا يشير إلى اتحاه الأسواق المركزية 
للتركز في الأحياء كلما صغرت مساحتهاء إذ ساهمت أحياء المدينة الصغيرة في تقلیص فرص الانتشار 
وانحصارها ضمن نطاقات محدودة» وبالتالي تدى متوسط التباعد بينها» ولذلك حازت الأحياء الكبيرة 
على متوسطات للتباعد أكبر. 


۸۷ 














*الفئة الثانية: الأحياء الي تراوح متوسط التباعد بین آسواقها(ء -۲ کم):ونسبتها 70۱۵ من أحیاء 
المدينة» وحازت ٩‏ 7۵۲ من آأسواق الدينة ال رکزيق وتضم الخضراء والراشدية وحبل النور والعدل 
والعزيزية والأندلس والرصيفة والنزهة والرسلات وهي خليط للأحياء الکبيرة والتوسطة الساحة. 
*الفئة الثالفة: الأحياء الي بلغ فيها متوسط التباعد بين أسواقها الم ركزية (أكثر من ٤‏ کم): ونسےتھا 
1 فقطء وتضم الأحياء الي تدن فيها عدد الأسواق المركزية عند أدن نصيب 7۵۱۲ فقط من 
أسواق المدينة المركزية» وهي العوالي والعمرة والبحيرات ووادي جليل» وجميعها من الأحياء ال هامشية 
بالمدينة» وال تعد من حدث آسواق الدينة الركزية والق سيك ار قينا مدا عن ال رکز» وحرصت 
۹۶٣‏ ٗ۲" 

* الفئة الرابعة: أحياء لا يوجد يما متوسط تباعد لعدم وجود أسواق مركزية بھاء ونسبتھا 90۹۰ من 
أحياء المدينة» أي أن أكثر من نصف أحياء المدينة حلت من الأسواق المركزية» و م تحوز عليهاإما 
لوقوعها في القلب المركزي المتخصص بالاستخدامات السكنية بالدرحة الأولى» أو لحداثتها وبعدها عن 
كتلة العمران القديمة» وهي ولي العهد والعكيشية والمشاعر والسلامة والعوالي والحمراء وأم الجود والملك 
فهد والنوارية والعمرة والبحيرات والعسيلة والخضراء والراشدية والشرائع والتنعيم ووادي جليل 
والتقوی وشرائع احاهدین وبطحاء قريش والهجرة والنسيم وجبل النور والعدل والشوقية والجامعة 
وكدي والعزيزية والكعكية وريع ذاخر والأندلس والزاهر والرصيفة والنزهة والمرسلات والعتيبية 
والروابي والخالدية والروضة والهنداوية والشهداء والمعابدة والخنساء والزهراء وجرهم والمسفلة والحجون 
والضيافة وأجياد والطندباوي وجرول والجميزة والشبيكة والمنصور وشعب عامر والبييان والحجلة 
والسليمانية والتيسير والقرارة والنقا والشامية» وهذا الجهات بمكن تتبعها من خلال الشكل التالي: 


۸۸ 


متوسط التباعد بین الأسواق ال ر كزية علی الأحیاء 





و 


۸۹ 





من خلال تحلیل شکل(۱۳-۳) بحد أن مناطق التقارب بين الأسواق المركزية هي في جنوب شرق 
وجنوب غرب المسجد الحرام» وهي نقاط التركز والفائض من الأسواق» وال تشتد فيها المنافسة بينهاء 
بینما كانت مناطق التباعد أكثر امتداداً من المناطق الانتقالية إلى الهامشية في الجهات الشمالية الشرقية 
والشمالية الغربية من المسجد الحرام» وهي مناطق الفجوات والنقص خاصة في الأحياء المتسعة في 
مساحتهاء في حين خلت باقي الجهات من الأسواق المركزية» وحاصة الجهة الشمالية والجنوبية والغربية 
للقلب المركزي من المدينة» وقد ظهرت هذه الاتجاهات نتيجة تتبع النمو العمران الأول ماء وهي أحياء 
متباينة في مساحاتاء الأمر الذي يشير إلى ضعف تأثير مساحة الحي في توزيع الأسواق المركزية بين 
التقارب والتباعد» إذ لم يظهر ارتباط لتقارب الأسواق بالأحياء الصغيرة أو تباعد بينها في الأحياء الكبيرة. 

نخلص من هذا أن إلى أن نسبة الت ركز تقل كلما ازداد متوسط التباعد بين نقاط توزع الأسواق» وهو 
النمط السائد قي الأحياء ١20۸ء‏ وهي الأحياء الي تباعدت فيها الأسواق المركزية وقل التركز يماء لذلك 
فمن الأحدی دراسة نسبة ذلك الت رکز» والق طبقتها الدراسة علی مساحة معيارية من الساحة العمورة 
من المدينة» من حلال مساحة افتراضية تکون آکثر تناسبا مع الساحة العمورة. 

» درجة الترکز ی الساحة العيارية ۸۵ 5121101210 
عمدت الدراسة على أن تکون الساحة العيارية ۰۱۰۰ حیث تثل 70۵۱.۳۵ من الساحة العمورة 
بالمدينة» لمعرفة نسبة تركز الأسواق في کل ۱ کم۲ من مساحة الدینق کما تتطلب تحدید متوسط 
الساحة علی مستوى الأحياء لتطبيقهاء والذي بلغ س-۲.۲ وذلك من خلال الجدول التالي: 

حدول(۷-۲) 
كفاية الأحياء من محلات الأسواق الشريطية في مساحة معيارية ۱۰۰ کم 
الساحة عدد حلات تیه او کر 
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الصدر: الباحثة اعتماداً على بيانات الميئة عليا لتطوير منطقة مكة المكرمة4 4۲ ١‏ هو والعمل الميداني 537 1ه 
من خلال تحليل الجدول يمكن تقسيم رتب الأحياء إلى فئات بحسب نسبة تركز الأسواق المركزية في 
المساحة ٠١١‏ كم" على النحو التالي: 
*الفئة الأولى: رتب الأحياء الي بلغت نسبة کفایتها(کثر من ۲۰ في المساحة المعيارية 7٠١ ١‏ كم'): 
وتمثل نسبتها 7/011 من أحياء المدينة» وهي أحياء الرتبة الثالثة والرابعة» وتضم الأحياء الصغيرة في 














مساحتها العمورق وعلی رآسها الشاعر وامجلة والشامية والسليمانية والروايي والقرارة والنقا وشعب 
عامر وابليزة وأحیاد والبیبان والنصور والشبيكة وحرهم وحرول والضيافة والتیسیر والروضة والسفلة 
و الطندباوي و كدي والرسلات والخنساء وا حجون ء ونسبتها ۰ کم(نطاق حدمي) لكل كي 
من أحياء هذه الرتبة» أما أحياء الرتبة الثالثة فهي الشهداء والأندلس والعتيبية والنسيم والتقوى 
والعكيشية والمعابدة ووادي جليل والعسيلة والزهراء والهنداوية والحهجرة والزاهر والعزيزية والسلامة 
۰ کم في هذه الرتبة» وهاتان درحتان عاليتان في التركزء وذلك نتيجة لارتباط هذه المحلات بالمباني 
السكنية متعددة الطوابق» وهو النمط العمراني السائد على امتداد الشوارع التجارية وفي المنطقة القديعة 
على وجه الخصوص. 

*الفئة الثانية: وهى الرتب الي بلغت نسبة الكفاية فيها(أقل من ١ف‏ المساحة المعيارية* ٠١‏ ): وتمثل 
٤‏ فقط من أحياء ا مدینة وتضم الرتبة الأولى والثانيةء وتمتاز هذه الأحياء باتساع مساحة المعمور 
فيهاء وهي جبل النور والشرائع وا حمراء وأم الجود والتنعيم والملك فهد والنوارية والجامعة وبطحاء 
قريش» والق بلغت نسبتها ١١‏ كم لكل ٠٠١‏ كم؟» أما أحياء الرتبة الأولى فهي الخضراء والشوقية 
والبحیرات وولی العهد والعوالي والعمرة والراشدية» بنسبة ١١‏ كم لكل ٠٠١‏ كم!» وهي أحياء ماز 
باق SE‏ من أحياء الرتبة الثانية» إلا أن كلا الفئتين تمتاز بانتشار النمو العمران احدیث» 
والذي یشغل مساحات آکبر علی نظام النزل الستقل دون تعدد في الطوابق » والممتدة لمساحات أوسع 
من المباني السكنية» ابحانب الذي قلص من ترکز محلات الاسواق الشريطية والتابعة للشوار ع التجاريق 
حي قلت في المناطق الحامشية وانعدمت في غالبيتهاء ما يقضي بقوة تأثیر الطور العمرابي القدم ی ترکز 
الأسواق الشريطية» ما ینبی بطابع مکاني حاص عکن ملاحظته من حلال الشکل التالي: 
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الصدر: الباحثة اعتماداً على بيانات الهيئة العليا لتطوير منطقة مكة المكرمة» والعمل الميداي/47 ١ه‏ 


۹۲ 


من حلال تحلیل الشکل(۶-۳ ۱) نحد آن اتحاه التر کر العياري قد اتخذ نمطا آکثر تناسبا مع التوزیع 
الفعلي للأسواق الشريطية» والذي ظهر تركزه في قلب المدينة» نحو الجنوب الشرقي والشمال الغربي 
والشمال الشرقي من المسجد الحرام» والذي ضم جميع أحياء القلب وأجزاء من الانتقال والمهامش» ويعد 
أعظم الاتحاهات امتداداء وهي الا کثر قربا من الشاعر القدسة الأمر الذي يشير إلى تأثير الاستخدامات 
الدينية قي حذب الأسواق الشريطية» كما بحد أن اتجحاهات التركز تساير اتجاهات النمو العمراني 
الأسرع» فعل الرغم من قلة الأسواق الشريطية في حي العكيشية إلا أن التركز بدا واضحاء ما ينم عن 
تناسب الأسواق مع المساحة المعمورة ال تقل في هذا الحي. وهذا يثبت لنا تأثير النمو العمراني على 
الاق ال يك قرا لارتباطهما ببعض ف بوتقة النمط العمراني التقليدي (المبافي متعددة الطوابق) 
لذلك يظهر التركز في المنطقة القديمة من الكتلة العمرانية» ثما يعي وجود علاقة طردیة بین حداثة الحي 
والتركز السوقي لمحلات الأسواق الشريطية» وععن آحر تقل حلات الأسواق الشريطية كلما قل نضج 
الحي وارتفعت فتوته» في الحجم السكان والعمران على حد سواء؛ وذلك نظرا لطبيعته التقليدية بين 
أسواق المدينة» الأمر الذي قد تختلف طبيعة تركزه في الأسواق الأكثر حداثة منهاء وهو جانب يمكن 
دراسته من خلال الجدول التالي: 

حدول(۸-۲) 


كفاية الأحياء من الأسواق المركزية في مساحة معيارية ۱۰۰ کم 
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من خلال تحليل الجدول يمكن وضع رتب الأحياء في فئات بحسب كفايتها من الأسواق على النحو 
التالي: 

*الفئة الأولى: رتب الأحياء الي بلغت نسبة ( أكثر من 5 ٠.5‏ من المساحة المعيارية )٠١ ٠‏ وهي تضم 
الفئة الثانية والرابعة» وال ثل آحیاژها 709۱ من آحیاء الدینق. ونحد أن الرتبة الثانية هي الأعلى في 
نسبتهاء وتمتاز بالحداثة النسيبة» وتشهد أكبر تركز سوقي بين الأحياء» حيث استحوذت وحدها على 
ثلث الأسواق المركزية بالمدينة» وتضم بطحاء قريش والجامعة والنوارية والملك فهد والتنعيم والحمراء 
وأم الجود والشرائع وجبل النور» بينما حازت أحياء الرتبة الرابعة والممثئلة للأحياء الأقدم من المدينة 
والأقل في مساحتها المعمورة على 5 هكتار» وهي الحجون والخنساء والمرسلات وكدي والطندباوي 


۹۳ 














والسفلة والروضة والتیسیر والضيافة وحرول وجرهم والشبيكة والمنصور والبيبان وأحياد والجميزة 
وشعب عامر والقرارة والنقا والروابي والسليمانية والشامية واشحلة والشاعر» وهي الموطن الأول 
للأسواق المركزية في بدايات ظهورهاء ويبدو أنها بدأت في الاحتفاء والتناقص التدريجي منتقلة إلى 
مناطق آکثر اتساعاء كانه فيها جا نواه عدا خلل مناطق آنسب لتطلباقا وحدماقاء وهذا یضعف سار 
الساحات العمرانية القدع ویعکس ابحذابها القوي نحو المساحات العمرانية الحديثة» والق تمنحها ما 
تصبو ٍلیه من مساحات واسعة تساعدها علی توفیر ختلف اندمات التابعة ما مثل مواقف السیارات 
والستودعات ومحطات التشغیل... 

*الفئة الثانية:رتب الأحياء الى بلغت فيها نسبة الكفاية من الأسواق المركزية (أقل من ١5.٠في‏ 
المساحة المعيارية )١ ١ ٠‏ وهي تضم أحياء الرتبة الأولى والثالثة» والي بلغت نسبتها 7۵۲۸ من أحیاء 
المدينة» وتضم الراشدية والعمرة والعوالي وولي العهد والبحيرات والشوقية واخضراء والرصيفة وشرائع 
ا مجاهدين والخالدية والنزهة وريع ذاحر والعدل والكعكية والسلامة والعزيزية والزاهر والهجرة والحنداوية 
والزهراء والعسيلة ووادي جليل والمعابدة والعكيشية والتقوى والنسيم والعتيبية والأندلس والشهداءء 
وهو حلیط من النطقة الانتقالية وامامشية إذ تعد البؤر المكانية الي تركزت بها الأسواق المركزية» ومع 
ذلك فلم تحقق الكفاية المطلوبة مع المساحة العمرانية والمحدومة منهاء مما يشير إلى ارتفاع مدى الكفاية 
من الأسواق المركزية في أحياء المنطقة الانتقالية أكثر من باقي أحياء المدينة» حيث قلت ف الهامشية 
وانعدمت في المركزية» وهي حوانب يمكن تتبعها من خلال الشكل التالي: 
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كفاية الأحياء من الأسواق الر كزية ی مساحة معيارية ۱۰ کم" 
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من حلال تحلیل الشکل(۱۹-۲) بحد آن الاسواق الركزية قد انتشرت علی مساحات آوسع من 
الأسواق الشريطية» حيث تم حساب مواقعها علی الساحة العمورة من الأحیاء والن غالبا ما تتقلص في 
الأحياء الحديثة وتتمدد في الأحياء القديمة, الأمر الذي أظهر تقارب الأسواق المركزية في الأحياء الحديثة 
نظرأً لصغر مساحة المعمور منهاء وتساوت في ذلك مع الأحياء الي تركزت بها الأسواق المركزية» الأمر 
الذي يشير إلى أن الأسواق المركزية كانت أكثر انتشاراً وأقدر على اختيار مواقعها داحل الكتلة 
العمرانية» من محلات الأسواق الشريطية» غير أن اختيارها لمواقعها الحالية أفقدها الكثير من تلك المزايا 
وحصرها في نطاق تكثر به المشكلات المكانية» في حين شذ عن ذلك حي المشاعر نتيجة لخلوه من 
المساحات المعمورة والتواحد السوقي لذلك ظهر بهذه الدرجة اللونية» وال لا تعن زيادة التركز البنة 
وإنما تناسب درجة التركز بين المعمور والموجود من الأسواق. وعموماً فقد أشار هذا المقياس إلى ضعف 
تأثير مساحة الحي وقوة النمو العمراني على نمو الأسواق المركزية بالمدينة على مستوى الأحياء إلا أن 
ا حصول على صورة أكثر عمومية يظهر إذا ما حاولنا تحليل التوزيع الجغرافية للأسواق على مستوى 
قطاعات المدينة. 

إن التباين والاحتلاف بين نقاط الظاهرة الجغرافية من خلال التحليل المكاني على امتداد إداري 
أوسع» ی وو اک ا عن التفاصيل» ولقد اعتمدت الباحثة على التصنيف الذي حددته أمانة 
العاصمة المقدسة في عام ٤١‏ ١ه‏ وهو تقسيم المدينة إلى قطاعات بلدية اعتمادا على تقسيم الأحياء 
کنواة للتقسیم. 
٣-٣‏ التوزیع ا جغرافی للأسواق علی مستوی قطاعات الدينة: 

حرصت أمانة العاصمة المقدسة علی وضع التقسیم الاداري للقطاعات لتتوافق مع حدود الأحیای 
بحيث يشمل كل قطاع على بمجموعة من الأحياء بكامل حدودهاء وأن تتفق حدودها مع شبکة الطرق 
الرئيسية والدائرية وحدود المحططات المعتمدة والحدود الطبيعية» إضافة إلى التوافق قدر الإمكان مع 
نطاقات خحدمات الشرطة والدفاع المدني وخدمات الأمانة» آحذة في اعتبارها تحقيق قدر الإمكان» قدرا 
من التوازن في توزيع السكان واحتياج الدوائر الحكومية والخدمية. 

وطبقاً لذلك فقد تكونت مدينة مكة المكرمة من تسعة قطاعات رئيسية هي:أجياد والغزة والمسفلة 
والعتيبية والمعابدة والعزيزية والشوقية والتنعيم والشرائع» يتكون كل قطاع من بحموعة من الاحیاء 
یتراو ح E‏ ی هه عمط للموقع من المسجد الحرام والمنطقة المركزية والمساحات 
المتاحة للتنمية» وبناء على ذلك ظهرت في مساحات متباينة» فما مدی تشتت مساحات تلك القطاعات 
وتباعد مساحاقا عن متوسطها على مستوى المدينة؟ ذلك جانب مهم يمكن قياسه من خلال مقياس 
التباين» إذ يعد أساساً مهماً لدى تفسير نمط التوزیع الکاني للظاهرة, ولقد طبقته الدراسة على النحو 
التالي: 


۹٦ 


حدول رقم )٩-۲(‏ 
حساب تحلیل التباین بین مساحات القطاعات 
One-Sample Test‏ 


Test Value = ۰‏ مساحة القطاعات 
Mean Difference 1‏ 
55 24 /اه١‏ 

















المصدر: الباحثة اعتماداً على المخطط الميكلي لمدينة مكة المكرمة»54 57 ١‏ هتء وبرنامج5098 

من خلال تحليل الجدول السابق وبحصولنا على مربع الفرق لانحرافات المساحة عن الوسط الحسابي” 
وفقاً لمعادلة التباين وبقسمة المجموع على عدد القطاعات بالمدينة» لينتتج عن ذلك درجة التباين واليّ 
بلغت 25.55 وهي قيمة تدل على وجود نسبة كبيرة للتشتت واتحاه كبير نحو الانتشار في المساحات» 
ما ننج عنه فروق واضحة في الحجم السكاني والعمراني التابع لكل قطاع؛ أكسب كلا منها طابعا 
خاصاً يما عن غيرهاء فقطاعات المركز تمتاز بضيق مساحتهاء بينما تتسع القطاعات كلما ابتعدنا عن 
الم ركز واتحهنا ناحية الأطراف» وإذا ما قارناها بالتباين في الأحياء نحد أن الحا أك هابا مها ان 
الفروق الساحية مع التوسط الساحي کبيرة حدا وبذلك هي آقل ترکزا عن التوسط هذه الخصائص 
التباينة فیما بینها انعکست علی مدی حجاذبیتها أو طردها للأسواق الشريطية والمركزية؛ مما أوجحد 
حصائص واضحة للتوزیع تختلف عن توزيع الأسواق في الأحياء» باحتلاف مساحة القطاع وموقعه في 
هيكل المدينة؛ و يمكن تتبع ذلك الفرق من توزيعها في الجدول التالي: 


* التوسط امحسایي للمساحة۱۹۷ کم۲ 


۹۷ 

















جدول رقم 142 
توزیع الأسواق على رتب القطاعات وفق احجم السکاني فا 


الترتیب | الترتیب 
النسبة مساحة طول الترتيب لتر رتو 
لے جح ا تی ۲ حسب حسب 
رتبة الحجم السكاني المئوية 5 الأسواق المركزية الأسواق الشريطية | المساحةالإجمالية | النسبة المنوية | الأسواق الاسواق | حسب ۱ ١‏ 
أسماء القطاعات 8 ۱ اعت | - اطول 
القطاع للقطاع كم" لمساحة القطاع المركزية جا مساحة 
کم لقطاع الأسواق | الأسواق 
الم 
النسبة 7 اس المركزية الشريطية 
الأول 





8 لل نتم ۰ سل 


ہ١١‎ 
ooo 


امه ۶ ۱۳۰۰ 


7 ۳ 0.0 ۳۳ ۰۲ ۱۳۰ ۱۰۰ ۰۳۳" ۰ 
الصدر: الباحثة اعتمادا على بيانات الميئة العليا لتطوير منطقة مكة المكرمة٤‏ ١١١ھ‏ وبیانات آمانة العاصمة القدسة ٢١٤٣۸۸‏ ھے العمل الیدان ۶۲۸ ۱هت. 








۱۳۰۳۹ 


۹۸ 




















من حلال تحلیل ابلمدول(۱۰-۳) بحد آن قطاعات الدينة قد تم تقسيمها إلى رتب وفق الححم 
السكاني» ويمكن على إثر ذلك وضعها في فئات على النحو التالي: 
*الفئة الأولى: رتب القطاعات كبيرة الحجم السكان (أكثر من 1٠١٠٠١‏ نسمة) ونسيتها 9098 من 
قطاعات المدينة» وال بحاوزت مساحته ۷۰۰۰۰ کم وهي الرتبة الأولى الى تضم: العتيبية والمسفلة 
والمعابدة والشوقية والعزيزية» وهي القطاعات الأوفر حظاً من الأسواق المركزية والشريطية» وبالتالي فقد 
حازت علی للرتبة الگول بین باقي الرتب ي الساحة الشغولة منها الأسواق با رکزیة وأطوال الأسنواق 
الشريطية. وال تأثرت باتساع مساحة قطاعات هذه الرتبة مقارنة بباقي الرتب» وهي من القطاعات 
الانتقالية من الدینف ما عدا قطاع الشوقيق والذي توافق مع قطاعات هذه الرتبة في الحجم السكان» ما 
يعي حاحة هذا القطاع للأسواق بنوعيهاء مقابل النقص الواضح فیها. 
*الفة الثانية: القطاعات صغيرة امحجم السکاني (أقل من ۱۱۰۰۰۰نسمة) ونسبتها ۰70۲۲ وهي 
قطاعات الرتبة الثانية والثالثف وال تضم: قطاعات العمرة والشرائع وأحیاد والغزق وهي القطاعات 
الر كزية واهامشية بالمدينة» وتعد من أقل الرتب نصيباً من الأسواق المركزية والشريطية, کما نا آقسل 
القطاعات مساحة ما يشير إل أما إما قطاعات طاردة أو أقل جذياً للأسواق» حاصة الاسواق ال رکزية 
الى كانت أكثر نفره من هذه المناطق» وبالمقابل كانت الأسواق الشريطية أكثر في هذه الرتبةه حيث 
تضم قطاع أجياد- م ركزي-وقطاع الشرائع - هامشي- الأمر الذي يشير إلى أن الأسواق الشريطية 
كانت أكثر انتشاراً بين المناطق الحامشية والانتقالية والمركزية على مستوى القطاعات» في حين تنحت 
الأسواق المركزية بالتركز الشديد في المنطقة الانتقالية والتوزيع المنخفض في اموامش» آکسبت كلا سیا 
طابعاً خاصاً في التوزيع يمكن دراستها من خلال الشكل التالي: 


۹۹ 


شکل(۱۱-۲) 


© الاس نرک 
60 تد جیٹ 


8 د د درل کر بن ٩۱۰۰۰۰‏ نسته 
6 د نة تانب سل 1۱۰۰۰۰ دی یڈ 
۱۳۰:٠٠٢‏ [| دنه شاه ال ٩۰۰۰۰‏ 


کم 7 


ری FINE‏ ء۳۹۰۰ 





المصدر: الباحثة اعتماداً على بيانات الميعة العليا لتطوير منطقة مكة المكرمة؟ ٤١‏ ١ه‏ والعمل الیدان۶۲۸ ام 


من حلال الشکل رقم( )١ ١-‏ نلاحظ أن الكتلة الحضارية المتضخمة بالسكان قد امتدت في 
المنطقة الانتقالية نحو الجحنوب والجحنوب الشرقي والحنوب الغربي» وال ت ركز بما%01° من الأسواق 
الشريطية» 0۸۸ من الأسواق الم ركزية» وهي نسبة كبيرة تشير إلى وجود ارتباط قوي بين الحجحم 
السکاني والحجم السوقي» وبالمقابل ظهرت الكتلة الهامشية من قطاعات الشمال والشمال الشرقي 
والقلب القدیم کفجوات تقلص ها الحجم السكاني وكذلك الحجم السوقي, والي لم يتركز يما سوى 
من الأسواق الشريطية 0١‏ ومن الأسواق الم ركزية. 
كما نلاحظ تطابق توزيع الأسواق الشريطية ة والمركزية في قطاعات القلب والانتقالية في شهمال وشرق 
وغرب قطاعات القلب. وامتداد القلیل منها نی شرق الکتلة العمرانية وجنويها الشرقي» في حين اتجهت 
الأسواق المركزية للتوزع في همال الحيز الحضريء مما يعبى تدني العدالة التوزيعية بين قطاعات الدینة؛ إثر 
احتلاف حصائصها المساحية والسكانية والعمرانية» ولاحتبار مدى العدالة في التوزیع مقابل الس‌احة 
الإحممالية للقطاع» طبقت الدراسة معادلة النصيب المتعادل. 
© النصيب الئتعادJ Equivalent Part‏ 
وعلى غرار تطبيقها هذا المقياس على مستوى الأحياء ستطبقها الدراسة على مستوى القطاعات من 
حلال الحدولين التاليين: 
حدول رقم ر 
النصيب المتعادل من محلات الأسواق الشريطية في القطاعات 


المساحة 1 3 النصيب 

7 ا مساحة حلات الأسواق الأسواق 7 3 
المتعادل مر 
ع القطاع/الإجمالي الشريطية الشرطية/الإجمالي 


الشرائع سح سل ١‏ 
تاد تر راس سا دک سا ۱ 
EE‏ 006-006 ۱ 00 ا ما 
له | ۱ 
ا جا تی دس 
الغرة ید رہ سے کا 
انحموع ١١٣٤٣‏ 

المصدر:الباحثة اعتماداً على تحديث المخطط الميكلي لبيانات الهيئة العليا لتطوير منطقة مكة المكرمة 575 ١ههء‏ و العمل الميداني ٥٤٢٤١‏ ھ_. 

















من خلال تحليل الجدول وحدنا قيماً واضحة تبرز مواقع النصيب الأوفر للأسواق الشريطية» ونظرا 
لتطابق نتائج هذا المقياس مع نتائج الأسواق المركزية كما سيرد دفعنا ذلك إلى تحليلهما في إطار واحد؛ 














بغية الوصول إلى مقارنات واضحة بين نصیب و کل منهماء وهو ادف الذي تبحث فیه دراسة التوزیع 
على مستوى القطاعات »على النحو التالمی: 
حدول رقم (۱۲-۲) 
النصيب المتعادل من الأسواق المركزية في القطاعات 


المساحة الإجمالية مساحة عدد الأسواق الأسواق 


كم القطاع/الإجمالي المركزية المركزية/الإجمالي 


E 

















الصدر:الباحثة اعتمادا علی تحديث المخطط الميكلي لبيانات الميئة العليا لتطوير منطقة مکة الکرمة ۱۶۲۶ هت والعمل اليداني ۱۶۲۸ه. 


من حلال تحلیل ابمدولین (۱۲-۲) (۱۳-۲)عکن تقسیم قطاعات الدينة ال حموعتین: 

*الفئة الأولى: القطاعات الىّ لم تحوز على نصيبها المتعادل من الأسواق المركزية والشريطية مقارنة 
بالساحات قطاعات. وال فيها بلغ النصيب المتعادل(صفر): ونسبتها أكثر من نصف قطاعات المدينة 
٩‏ .يوهي الشوقية والعمرة والعتيبية والشرائع والمعابدة والمسفلة وأجياد والغزة» إذ إن نسب توزع 
الأسواق فيها لم تتناسب مع نسب القطاعات» حيث تركزت الأسواق في قطاعات صغيرة مثل العتيبية 
والمعابدة» بینما وحدت قطاعات كبيرة ومع ذلك انخفض نصيبها من الأسواق مثل قطاعات الشوقية 
والشرائع والعمرة. 

*الفئة الثانية: القطاعات الي حازت على نصيبها المتعادل من الأسواق مقارنة بالمساحات» والق بلغ 
النصيب المتعادل لما ١(‏ سوق) ونسبتها١ 90١‏ فقط من القطاعات» بواقع قطاع واحد فقط هو العزيزية؛ 
والذي يقع في جنوب شرق المدينة» حيث تناسبت مساحته الإجمالية مع نسب توزع الأسواق فيه ميزه 
بذلك موقع هذا القطاع المركزي كحلقة وصل بين منطقة المسجد الحرام والمشاعر المقدسة» وهو بذلك 
يتوافق مع تبعية الوظيفة التجارية لوظيفة المدينة الدينية» وال بدأت في الاتتقال إلى حارج القلب 
المركزي من المدينة» حيث امتدت على هيئة محاور من القلب وباتحاه الأطراف» شکلت بذلك عدة 
قطاعات طولية تمتد من المركز نحو الضواحي» وذلك توافقا مع موذج القطاعات ۷۲۵061 5601015 » 














أو نويات متناثرة حارج النطقة ال ركزية وال تحتاج إلى التقارب فيما بينها لجذب الزبائن كما وصفه 
نموذج النویات التعددة ۱۵06 تعامتل( 1/01001 اجار ال ۶۲۰ ۱هب ص۲۰-۲۰۲) ما 
ارک کرت راس وی آغاو ری کا کی اکر وی اا ی کا 
ويمكن تمثيل تلك الفئات في الشكل (۱۷-۲) 

ومن خحلال تحلیل الشکل(۱۷-۳) نلاحظ من تطابق قیم النصیب التعادل للاسواق الشريطية مع 
النصیب التعادل للاسواق ال ركزية آن اخفاض النسوب واتساع الأودية وانبساطها قد ساعد على سرعة 
امتداد الشوار ع التجارية وتقاطعها خلال مراحل النمو العمراني» وبالتالي تضافر الطروف الطبيعية 
لجذب الاسواق ال ركزية والشريطية علی حد سواء للجهة الشمالية الغربية من هذا القطاع( العزيزية) 
بالتحدید» وال توزعت علیها 70۱۸ من الأسواق الشريطية بالدينة مثل السجد ارام واللك عبد الله 
وعبد اللہ حیاط واللك خالد»و ۲ 0۲ من الأسواق المركزية بالمدينة» وهذا يعن آن قطاع العزيزية حاز 
وحده على ما يقارب ثلث أسواق المدينة» ومنها: سوق السلام وسوق العزيزية وسوق ذي احاز 
وسوق ریاض العزيزية وذي ابحاز والسوق الصغیر والعائلة والعوالي والبسام...»وعکن تبریر بعدها عن 
ابحهة ابحنوبية الشرقية من القطاع بالرغم من سهولة السطح هو الارتباط الباشر للقطاع بالسجد 
الحرام من ا حھة الشمالية الغربية؛ الأمر الذي يبرز مدى قوة تأثير الموضع المكاني للحي في حذب 
الأسواق هذا الموقع بالذات» فهو يقع في منطقة عقدية/71003116 بين المسجد الحرام والمشاعر المقدسة» 
الأمر الذي يجعلها من أنشط القطاعات في الح ر كات التجارية خلال مواسم العمرة والحج» ويتمتع هذا 
القطاع بتوسط الحجم السكان» حيث حاز هذا القطاع علی ۱۶۲۱۲ ۱نسمة وبنسبة 70۸ فقط من 
سكان المدينة» وقد تركزت في مساحة ۲۳۱.۰۷ كم؟ أي بكثافة بلغت ۹٤.٤‏ ٤نسمة‏ في كل كم 
كما بمتاز هذا القطاع بتكامل المرافق والخدمات» إذ يعد ضمن الأحياء الأولى بالمدينة من حيث التنظيم» 
والذي تشكل خلال الطفرة الاقتصادية للدولة» وبالتالي فإن سكانه في غالبيتهم من ذوو المستويات 
الاكصادية رسعت كنا افد بال سمط اران يه مم بات اقکر تد قش مور تمارک مه 
الظروف جذبت الأسواق وساهمت بشكل كبير في إيجاد نظام سوقي قوي المنافسة ما يوحي بتقارب 
كبير بين نقاط توزیعها ی هذا القطاع بالتحدید. وهو آمر ملاحظ من الشکل( ۱۸-۲): 


شکل رقم(۱۷-۲) 
النصیب التعادل محللات الاسواق الشريطية والأسواق ال ركزية ‏ القطاعات 


Pf TNE "۳*۰۹ 


۱۰۳۰ ۰۰ ۰ ۰ 


کم ١‏ ۳ 0 ۰ 
رحس 





الصدر: الباحثة اعتماداً على بیانات اميكة العلیا لتطویر منطقة مکة الکرمة ۶۲4 ۱هب و العمل الیداني ۶۲۸ ۱ه 


شکل رقم۱۸-۲) 
توزيع الأسواق الشريطية وال ركزية في قطاع العزيزية 





المصدر: الباحثة اعتماداً علی العمل الیدان ۶۲۸ ۱ه. 


من خلال تحليل الشكل رقم(۲- ۱۸) بحد آن نصیب هذا القطاع قد بلغ ٩‏ آسواق مر كزية وبنسبة 
۷ منها ني حي ابلامعة وحده ما يزيد من شدة التنافس بينهاء والذي لا یشغل سوی 70۲ من 
مساحة القطاع» الأمر الذي یو كد على قوة عامل المنافسة ف تزايد أعدادها في هذه البقعة من القطاع 
في حين حلا حي المشاعر من الأسواق رغم شغله لأكثر من °١‏ من مساحة القطاع» ما يفضي إلى 
وحود عامل آخر يزيد من شدة التحمع السوقي في هذا الحي دون غيره» فهل حي المشاعر غي عن 
التواحد السوقي؟ أم أنه يمتاز بنمط سوقي آخر أغناه عن الأسواق المركزية والشريطية؟ 

لقد كان من البديهي خلو المشاعر من السكان والمساكن إثر نشاطها الموسمي حن بالأسواق 
الم ومیة والی تتابع عليها موحات بشرية ۶۰ . حر كية يزداد عمقها بتزايد الأعداد الوافدة 
من ا حجاج والعماں الى تزداد أحجامها عاماً بعد عام تبعاً لتزايد التسهيلات والتنظيم الذي تعده 
الدولة في کل موسم حيث امتاز هذا القطاع بتکامل الندمات التجارية والصرفية (آربعة بنوك 
مصرفية) وارتفاع الأحجام السكانية وم ركزية الوقع بین الشاعر القدسة والسحد ارام كما اتجهت 
سياسة امکومة والاستثمار لاقامة عدة بور تنظيمية (کبرج التحارة العالي) تسعی لتأصیل الوظیفة 
التجارية» كما نظمت جهات التخطيط عدة حلقات من الجسور والأنفاق للمشاة وال ركبات» حي 
امتازت بسهولة وصول عالية» هذا التقارب بين نقاط التوزيع وقي مساحة محدودة من القطاع» آفضی 
إلى تزايد فرص التركز وتداحل نطاقات خدماتهاء وبالتالي قصور الخدمة عن أجزاء أخرى من المدينة. 

نستنتج من ذلك أن توزيع الأسواق قد افتقر إلى العدالة بين قطاعات المدينة» ويعئ وحود قطاعات 
آحری خالية من السواق الشريطية آو ال كزية و کلاهما معاء ما يضطر السكان لقطع مسافات زمنية 
وطبيعية آطول للوصول ال آسواق قي قطاعات آحری وهذه السافة تزداد وتقل وفق نمط انتشارها بین 
القطاعات» فالانتشار يوصف .متوسط المسافة الى تفصل بين هذه ا وف ا ف اا 
التوزيعي ضاء وذلك بالتعرف على درحات التباعد بين الأسواق» وبالتالي التوصل إلى تخطيط موزون 
ورسم صورة أكثر تكاملا لطبيعة انتشارها على مستوى القطاعات. 

Spacing Meanدeloill‎ hwgiم‎ ® 

تبعا لتطبیق هذا المؤشر على مستوى الأحياء طبقتها الدراسة على قطاعات المدينة» فبالنسبة لمتوسط 
التباعد بين حلات الأسواق الشريطية احتلفت طبيعة انتشارها علی مستوی الدينة لتبلغ كم» فما 
مدی اختلافها أو اتفاقها على مستوى القطاعات» وهو ما یظهر من خلال ابدول التالی: 


حدول رقم Oy‏ 
متو سط التباعد بين محلات الأسواق الشريطية على القطاعات 

















المصدر: الباحثة اعتماداً على تحديث مخطط مدينة مكة المكرمة الميكلي؟ ١57‏ ههءو العمل الميداني ۲۸ ۱ه. 


من خلال تحليل الجدول السابق يمكن تقسيم قطاعات المدينة إلى ثلاث فئات بحسب متوسط التباعد 

على النحو التالي: 
*الفئة الأولى: قطاعات تدن فيها متوسط التباعد بين محلات الأسواق الشريطية إلى (أقل من 
“كم): ونسبتها 2/011 وهي أجياد والغزة والعتيبية والمعابدة والعزيزية والمسفلة» وال تركز كما 
عدد كبير من محلات الأسواق الشريطية؛ تأثراً بطبيعتها المتلاصقة والمحاذية للشوارع التجارية» واليّ 
تت ركز في قطاعات الرکز القدم والناطق ا حلقة حول القلبء ثما يشير إلى تقارب واضح بين 
محلاتماء نتيجة محدودية مساحتهاء ترتب عليها الكثير من صعوبات الوصول ال تستغرق مسافة 
زمنية طويلة رغم قصر المسافة الطولية نحوهاء بسبب الازدحام المروري والبشري في تلك 
القطاعات» وما تعانية من عشوائية التنظيم لمساكنها والأنشطة والخدمات الملحقة بماء وهذا یعی أن 
أكثر من نصف الأسواق الشريطية تعاني من تركز شديد محلات الأسواق الشريطية» نتيبجة 
تضخمها في مساحات ضيقة. 
*الفئة الثانية: قطاعات تحاوز فيها متوسط التباعد ( أكثر من 5 کم): ونسبتها 70۲۲ من قطاعات 
المدينة» أي ما يقارب ثلث محلات الأسواق الشريطية» وهي قطاعي الشرائع والعمرة» والواقعة في 
شال وشمال شرق هامش المدينة» وال تمتاز ببعد امتداداتها عن المركز» حيث تبعد عن الشوارع 
التجارية القدعة بالدینة, لتبداً ق التخلحل بین نقاط توزعها الأمر الذي اود أطوالاً واضحة فى 
السافات فیما بینهاء مع ما یقابلها من اتساع ی مساحة القطاع وتدن آعدادها» والق إصمت 
بالاستطالة والاتساع وسرعة حرکة الرکبات وتقلص فرص التوقف على جانبيهاء في حين 


۱۷ 














وفرت بعضها حطوطا حانبية للخدمات عوازاقاء ظهرت على إثرها هذه الأعداد البسيطة من 

الأسواق. 
* الفئة الثالثة: قطاعات (خلت من متوسط التباعد) نتيجة خلوها من الشوارع التجارية» وهو قطاع 
واحد: الشوقية- هامشي الموقع- ولا يبمثل سوى١١0/,‏ من قطاعات المدينة» وهو بقعة خصبة الموارد 
لظهور هذا النوع من الشوارعء لما يتمتع به من الاتساع والطول الذي هيأها للتغلغل في أحشاء الكتل 
العمرانية الحديثة والسريعة جداً (وقد ظهر منها شارع أم المؤمنين زينب الهلالية) وبالتحديد في هذا 
الابحاه من الکتلة العمرانی کما یتمتع بخصائص مر كزية کالقرب من الأسواق احدينة في ظهور 
وارتفاع نسبة المنافسة» إلى جانب تزايد الطلب على الأراضي في هذا الاتحاه من المدينة» بسبب نمو 
الطرق النقلية المتطورة في المستقبل القريب بماء واليّ تقع ضمن الشروعات التطويرية ا حدیثة بالملدینة؛ 
ويمكن تمثيل هذه الفئات من خلال الشكل التالي: 

من خلال تحليل الشكل 1-19 )١‏ نلاحظ أن تركز التوزيع محلات الأسواق الشريطية كانت أشد 
في القطاعات التابعة للقلب ال ركزي ومنطقة الانتقال وحن قطاع العوالي ا هامشي» مشيراً بذلك للاتحاه 
ناحية الجنوب الشرقي من كتلة المدينة» وهي الغزة والعتيبية وأحياد والمسفلة والمعابدة» حيث تدن فيها 
متوسطات التباعد» وازداد فيها الت ركز للأسواق الشريطية بنسبة كبيرة» واليّ تخترقها الشوارع التجارية 
بالدينة قديعة النشأة ذات المركزية العالية في الموقع والاتصال وغالبيتها من القطاعات العشوائية في 
تنظیماتھا العمرانية» زادت فيها المشكلات البيئية والاجتماعية والاقتصادية نتيجة التكتل في الأحجام 
السكانية في قطاعات صغيرة المساحة وازدادت فيها الكثافة السكانية وتدنت فيها الموارد والخدمات إثر 
تزايد الضغط الاستهلاكي دون تعويض أو تنظيم له» نتيجة لتقلص سطوة السياسات ا حکومیة الي 
يصعب عليها التنظيم لهذه القطاعات.بينما ازداد متوسط التباعد بين محلات أسواق قطاع العمرة نتيجة 
لانخفاض نصيبها من الأسواق الشريطية واتساع مساحتها الإجمالية؛ كما أن تنظيم مواقع الأسواق با 
قبل ظهور التكتلات السكنية قد أثر على نمط التوزيع» وهذا يفضي لقوة العلاقة بين النمو العمرانيٍ 
الععشوائي وتوزع الأسواق الشريطية» وبالمقابل تقلص امتداداتها في مناطق النمو العمراني المنظم في 
أطراف المدينة» وذلك نتيجة لتوافق ظروف ظهور كليهماء الأمر الذي يقودنا للتنبؤ باتجاه مختلف 
للأسواق المركزية» نتيجة للظروف الاقتصادية الى أثرت على ظهورها. 


شکل رقم (۱۹-۲) 
متوسط التباعد بین محلات الأسواق الشريطية علی القطاعات 





المصدر الباحثة اعتماداً على بیانات ايئة العلیا لتطویر منطقة مکة الکرمة 4 ۶۲ ۱ هب و العمل الیدانني ۶۲۸ ۱ه 


ولقد تم حساب متوسط التباعد للأسواق المركزية علی مستوی الدينة والذي ظهرت نسبته الكبيرة 
حوالي ۱۲ کم ما ینبی بتوزیع متقارب بصفة عامة فما مدى تفاوت درجات التباعد بين الأسواق 
المركزية في القطاعات؟ 
حدول رقم )® 
متو سط التباعد بين الأسواق الم ركزية في القطاعات 

















الصدر: الباحثة اعتمادا على تحديث مخطط مدينة مكة الميكلي 4 47 ١ه‏ و العمل ايدان ٠٤١۸‏ ه 

من خلال تحلیل جدول (۱۶-۲) عکن تقسیم القطاعات ی فغات بحسب قيمة متوسط التباعد بين 
الأسواق المركزية: 
*الفئة الأولى: قطاعات بلغ فيها متوسط التباعد(أقل من ١‏ کم): ونسبتھا 70۲٢‏ من قطاعات الدینق 
وهي تضم العتيبية والمعابدة حيث تُثل هذه الفئة تقارباً كبيراً بين الأسواق» نتيجة لصغر مساحة 
القطاعات» وت ركز أكثر من نصف الأسواق اء وذلك بنسبة۱ 705 بما. حیث آثر ذلك علی زيادة 
التقارب فيما بينهاء وارتفعت الكثافة السوقية فيهاء ونتيجة لذلك تدن متوسط التباعد بينهاء وازدادت 
إثر ذلك المنافسة بين الأسواق» مما انعكس على مساحاقا الصغيرة مقارنة بباقي أسواق المدينة» فكلما 
تقاربت النقاط كلما صغر حجم الأسواقء نتيجة لتدني نطاقات نشاطهاء وإن كان هذا التقارب بين 
الأسواق ال ركزية لم يواز ذلك التقارب بين حلات الأسواق الشريطية»إثر احتلاف مساحة كل منهماء 
وامتداد نطاق خدمات كل منهما على أثر ذلك. 
*الفئة الثانية: قطاعات تراوح متوسط التباعد فيها ما بین( ٥١-٢‏ کم): امھ ات 755 
» وتضم العزيزية والمسفلة» ترکز بھا ما يقارب ثلث الأسواق هاء وبنسبة 7۵۲۱ مع توسط مساحتهاء؛ 
نتج عن ذلك ازدياد متوسط التباعد لمسافات أطول من الفئة السابقة» بسبب اتساع مساحة هذين 
القطاعين» وهذه القطاعات امتازت بتوسط وارتفاع المستويات الاقتصادية لسكافاء وزيادة قوة المنافسة 


بين الأسواق والمحصورة في أجزاء محددة منها. 














٭الفئة الثالثة: قطاعات بلغ فیھا متوسط التباعد بين أسواقها المركزية( آکثر من ۱۰ کم): ونسبتها 
۲ فقط وتضم الشوقية والعمرة والشرائع» وال لم يتركز يما سوى ۵۱۷ من أسواق المدينة» وهي 
من القطاعات امامشية المتسعة في مساحاتماء نتج عن ذلك ازدياد المسافات بين الأسواق» وبالتالي ارتفع 
بها معدل التباعد لأقصى درجاته» واتجهت أسواقه نحو التخحلحل بدرحة أكبر من الفئتين السابقتين» حين 
قیست مقارنة .عساحته الکبيرة. 
* الفئة الرابعة: قطاعات لیس ضا متوسط تباعد نتيجة خلوها من الأسواق الرکزيق ونسبتها ۲ 20۲ 
وهي تضم قطاعات القلب القدم أحیاد والغزق فهي البيئة الطاردة لهذه الأسواق إثر عدم تناسب 
ظروفها المكانية مع طبيعة الأسواق» ولاستيضاح أكثر طّبقت هذه الفئات على الشكل التالي: 
من خلال تحليل الشكل رقم )٠-(‏ جحد أن اجاه الت ركز في الحجم السوقي قد ارتكز في مال القلب 
المركزية للمدينة» وفي قطاعات الانتقال بالتحديد» أحذت بعد ذلك في تباعد عن بعضها ناحية 
القطاعات الهامشية في حنوب شرق الكتلة الحضرية للمدينة» ما يشير إلى نروح الأسواق الم ركزية نو 
الشمال والجنوب الشرقي» حيث النطاقات الأوسع, والأقدر على توفير البيئة المناسبة لماء لما امتازت به 
من تنظيم وتخطيط أكثر إذا ما قارناها محلات الأسواق الشريطية» في حين خلت قطاعات القلب منها 
تماماء ونلاحظ من هذا أن القطاعات الى ارتفعت فيها درجة الت ركز للأسواق الم ركزية تدن فيها 
متوسطات التباعد إلى أدن درحة» وهي علاقة عكسية بين متوسط التباعد ودرحة الت ركز» فكلما زاد 
الت ركز قل متوسط التباعد بين الأسواق» والذي ترداد حدته قي القطاعات الانتقالية. وعقارنة انتشار 
الأسواق الم ركزية بانتشار حلات الأسواق الشريطية؛ نلاحظ أن الأسواق المركزية كانت أكثر تباعصدا 
من الشريطية» نظرا لكبر نطاق نشاطها الذي تزداد بؤرته تبعاً لتعدد مستويات السلع المباعة فيهاء و کبر 
مساحاقا والمتعددة في حدماتا و تخصصات سلعها والمساحات الى تشغلها من القطاعات. ی حین 
كانت محلات الأسواق الشريطية آکثر تقارباً من بعضها نظیر طبیعتها احاذية للطرق» وحجم محلاقا 
الصغيرة وانخفاض مستوى سلعها مقابل الأسواق ال ركزية. 

نستنتج من ذلك قوة تأثير مساحة القطاعات على تركز توزيع الأسواق المركزية» إذ إن اتساعها 
يعن تدن الكثافة» وضيقها يعن ارتفاع الكثافة»وهذا يظهر علاقة عكسية مابين تركز الأسواق المركزية 
ومساحة القطاع» فكلما اتسع القطاع قلت الأسواق» وذلك باستثناء قطاعات القلب المركزي, غير أن 
لتساوي ی الساحات النتظمة وامخاضعة للمعيارية لتعد مقیاسا مناسباً لقیاس مدی الت رکز. 


NY 


شکل رقم(۲۰-۲) 
متوسط التباعد بین الأسواق ال ركزية علی القطاعات 


٦ FIVE"‏ ۸ر اننا 





۱۳۰ ۰ ۰ ۰ + 
7 








المصدر الباحثة اعتماداً على بيانات الحيئة العليا لتطوير منطقة مكة المككرمة 575 ۱ه. و العمل الیدان ۶۲۸ ۱هم- 


۱۱ 





٭ درجة الت رکز في مساحة معیاری۸ ٩1200270‏ 
لقد تم تطبیقها بتحدید الساحة العيارية ۱۰ کم ومتوسط الساحة وهو ۱٩‏ کم .ی ابصدول 
التالي: 
حدول رقم(۱6-۲) 
كفاية القطاعات من محلات الأسواق الشريطية في مساحة معيارية ۱۰۰ کم 


المساحة المعمورة 
القطاع بكم" سا م 
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الصدر: الباحثة اعتمادا بيانات أمانة العاصمة المقدسة ٤۲۸‏ ١ه‏ العمل الیداني ١٤۲۸‏ ه_ 
من حلال تحلیل امحدول السابق ,عکن تقسیم قطاعات الدينة إلى فئات بحسب نسبة تركز محللات 

الأسواق الشريطية في مساحة معيارية ٠١ ٠‏ كم؟ على النحو التالي: 

*الفئة الأولى:قطاعات بلغت نسبة تركز الأسواق الشريطية (أكثر من ٠٠١‏ في ٠١١‏ كم'): ونسبتها 
٤‏ من قطاعات الدینق وهي العتيبية والعابدة والعزيزية والسفلة. وهي نفس القطاعات ال تدن با 
متوسط التباعد بین حلات الأسواق الشريطية عند أدن درجة (أقل من© كم') وتمثل قطاعات الدينة 
الاتتقالية بالدرحة الأولى» حيث اقترنت بعض مواقعها بالمناطق الصناعية كالورش على درجاتهاء 
والمصانع على مستوياتماء وذلك في قطاعي العتيبية والمعابدة» آما قطاع العزيزية فقد امتاز بخصائص سبق 
ذكرهاء أما أقل القطاعات تركزاً يمذه الفئة فهو قطاع المسفلة؛ أقدم قطاعات المدينة التجارية» والي بدأ 
دورها في التراحي ليد مقارنة .عاضيهاء نتيجة لعمليات التطوير السكنية وتناقص أعداد المحلات التابعة 
RE‏ موی الط ف للك د عد اناه" سا می اقب لا رغاس فص نت 
قطاعات الفعة التالية. 

*الفئة الثانية: قطاعات تراوحت نسبة تركز محلات الأسواق الشريطية فيها مابين ٠١-١٠١١‏ في 
۰ كم') وهي قطاعات قلب المدينة القددم» أحياد والغزة والشرائع» وال بلغت نسبتها 70۲۲ من 
قطاعات الدینة» والق مازالت تحاول أن تحافظ على محلاتها التجارية» مع ما تعانيه من ارتفاع إيجارات 


1۱۳ 














الأراضي وصعوبات الوصول والازدحام وانعدام الخدمات. الق تتطلبها کالواقف مثلا» ٍضافة پل صغر 
مساحتها التابعة للمباني السکنیة واقتصارها علی خدمة الزوار والعمان الأمر الذي يشكل ضغوطات 
مكانية قوية التأثير» باتت مؤرقة لما في محضنها الأول» لتخوض موجات التقلص والارتحال نحو المنطقة 
الانتقالية» ساورتا في نفس النسبة الشرائع أحد الأحياء الحديثة واليّ تعد أحد نقاط استقبال النازحين 
نحو الأطراف . 

*الفئة الثالثة:قطاعات تراوحت نسبة ترکزها من(أقل من ۱۰ في ۱۰۰ کم): والق لا فل سوى 
۱ من قطاعات المدينة» وهو قطاع العمرة» والذي يعد من أقلها في نسبة التركزء الأمر الذي يعود 
إلى ارتباطها بشوار ع قصيرة وبنطاق محدود منه» حيث تزداد سرعة المركبات كلما ابتعدنا عن المنطقة 
الانتقالیة المزدحمة» ما يقلل من فرص التوقف والالتفاف» وبالتالي تقل فرص التسوق من احلات الواقعة 
على هذه الطرق» وغذا بحد آن النطقة الر كزية تطرد والنطقة امامشية تکبح توزع حلاتھاء ما آوقعها 
ضمن النطقة الانتقالی ودليل ذلك نسب تر کزها فیها. 

*الفئة الرابعة: قطاعات حلت من حلات الأسواق الشريطية وهو قطاع واحد فقط يعرف بالشوقية» 
وقد جمعت الفئة الثانية والثالثة والرابعة من القطاعات» الي يزداد فيها متوسط التباعد وازداد فيها 
تخلخل التوزيع أو حلا منهاء ويمكن تمثيل هذه الفئات من خلال الشكل التالي: 

من حلال تحلیل الشکل (۲۱-۳) نلاحظ تطابقا تام مابین هذا الشكل والشكل رقم )١1-5(‏ إِذ 
اون و يزه لعطلة واخةة قاس تساه ساره ی تشون هی نیت ملاسان لش سرد 
قد کانت آکثر انتشارا وامتدادا في قطاعات الانتقال ا حیط بقطاعات القلب (حاطة السوار بالعیصم 
والهامش في جنوب غرب مركز المدينة» وهي العزيزية والسفلة والعتيبية وللعابدة الأمر الذي یت 
تركز التوزيع محلات الأسواق الشريطية فيهاء وهي أيضاً أقل القطاعات في قيم متوسط التباعد» ما عدا 
آحیاد و الغزة لین ظهرت في فئة أقل تركزاً نتيجة تدني الكتلة العمرانية فيهاء والمعتمدة على النمو الرأسي 
أكثر من الأفقي» وهي القطاعات الي تقع ضمن القطاعات العشوائية وال بدأ ظهورها قبل اكتشاف 
البترول و خحلال الطفرة الاقتصادية السريعة في بداية السبعینات ۱۶۰۰-۱۲۷۰ه. ما آکسبها طابع 
التكتل العمراني والسکاني, فما مدی توافق هذه الدرحات مع درحة ترکز الأسواق ال رکزیة؟ بعکن 
الإحابة على هذا التساؤل من خلال الجدول التالي: 


1١١ 


شکل رقم (۲۱-۲) 
كفاية القطاعات من محلات الأسواق الشريطية في مساحة معيارية ۱۰۰ کم۲ 


۳ ۱۳۹۹۵۹۸ 


8 


تة الارلي أكثر من ٠٠١‏ 
7 اثائیة من ٠٠-٠٠١‏ 


الفنة اثثاة آقل من ٠١‏ 


قطاعات خانئهة 





۰ 4 6۰ ه :1 











الصدر: الباحة اعتمادا بیانات آمانة العاصمة القدسة ۶۲۸ اه العمل الیداني ۱4۲۸ 








حدول رقم(۱1۱-۲) 
كفاية القطاعات من الأسواق المركزية في مساحة معيارية ۱۰۰ کم 


القطاع ال ركزية س*« م 


1.۸۰ 
۱۳۸۲ 
1.1۷1 


۱۳۸۹۲ 

















الصدر: الباحثة اعتمادا علی بیانات آمانة العاصمة القدسة ٤۲۸‏ ١ه‏ العمل الیداني ۱4۲۸ ه- 


من خلال تحليل جدول(۱-۳) .عکن تقسیم القطاعات ال فتات علی النحو التالي: 

*الفئة الأولى: قطاعات بلغت نسبة تركز الأسواق المركزية فيها (أكثر من ١‏ في ۱۰۰ کم): وقفل 
هذه الفئة ثلث قطاعات المدينة» ونسبتها 707۲ من القطاعات وهي المعابدة والعزيزية والعتيبية» والق 
تعد من آعلی قطاعات امد ر كر ققد مودت وها عل 0۷ن اسراف المدينة» وهي من 
القطاعات الي تضم مساحات كبيرة من المنطقة الانتقالية بالمدينة» ما يعي تفرد هذه القطاعات بظروف 
مكانية وبشرية خاصة منحتها دون غيرها هذه الحاذبية القوية للأسواق المركزية بالمدينة» وهي بذلك 
تشكل بقعا متركزة في الجهة الشمالية الشرقية من مركز المدينة» والحنوبية الغربية الشرقية من الكتلة 
العمرانیة ‏ ماء حيث امتازت هاتان ابلهتان بتوفر نقاط صناعية وطرق مركزية الموقع وخدمات مصرفية 
إلى حانب تمتع هذه الجهات بتکرر موحات بشرية خلال العام نتيجة كثافة الخدمات الفندقية والسكنية» 
بالتالي ضمان أعلى درحات الربحية وعلى مدار العام» حيث جمعت موارد الإنتاج من عمالة ومصانع مع 
عناصر التصريف والاستهلاك من أسواق وسكانء مما يظهر تأثير تضافر عدة عوامل موقعيه وسكانية 
وأرضية وسياسية وصناعية وتحارية» شکلت هذه البور النشطة بذه القطاعات وهي في ذلك تتطابق مع 
الأسواق الشريطية في تركزاقا العالية بنفس القطاعات ماعدا المسفلة. 

*الفئة الثانية: قطاعات بلغت نسبة تركز الأسواق المركزية يما( أقل من ١‏ في 3٠٠١‏ كم): وهي 
القطاعات الي تعيش الحاحة والعجز للأسواق ولمساحات واسعة؛ وتبلغ نسبة هذه القطاعات 0055 
من قطاعات المدينة» وهي العمرة والشوقية والشرائع والمسفلة» وهي تضم قطاعات هامشية وانتقالية» 
وتمتد ناحية اللجهة الشمالية والشمالية الشرقية للكتلة العمرانية» وجنوب مركز المدينة» الأمر الذي يشير 














ٍل وجود عوامل حذب للاسواق ال ركزية خو هنه القطاعات» وان کانت أقل تأثرا من سابقتها ن 
الفئة الأولى» إلا أنها تتمتع بأحجام سكانية كبيرة وبنمو عمراني سریع وطرق اقليمية تربطها بأق‌الیم 
زراعية ورعوية» قلص بشكل واضح من فعالية عواملها الأخرى وأضعف أهميتها. 
*الفئة الثالثة:قطاعات خلت من الأسواق المركزية تماماًء وتمثل 9077 فقط من قطاعات المدينة» هما 
قطاعا الغزة وأحياد» وهي فجوات نقص طبيعية لهذا النوع من الأسواق؛ إذ تحرص على استغلال كل 
جزء منھا لخدمة الوظيفة الرئيسية بالمدينة» لما تتطلبه الوظيفة الدينية لتوفير الاستخدامات السكنية 
كحاحة ملحة, تکون با آقدر على طرد شريكتها -الاستخدامات التجارية- المتطلبة لمساحة كبيرة 
خارج نطاقهاء والي في الوقت نفسه تنطلب الكثير من المواصفات لتحقيق أهدافها الاقتصادية» من 
سهولة في الاتصال وتوفر المواقف للسيارات والمستودعات ومراكز التشغيل والصيانة... » وهي جوانب 
مهمة تعجز النطقة الم ركزية عن توفيرها هاء ولذلك خطت الأسواق المركزية القديمة للحروج منها 
والابتعاد نحو الأطراف» وهو التغير الواضح في الفترة الراهنة للمدينة» وهذا تأثير غير مباشر للنمو 
العمراني الحديث. ويمكن تتبع توزيع هذا الفئات من خلال الشكل التالي: 

من خلال تحليل الشكل9١757-1)‏ نلاحظ أن أشد القطاعات تركزاً بالأسواق المركزية هي العتيبية 
والمعابدة والعزيزية الواقع في همال وجنوب شرق القلب» وهي القطاعات الي تقلص فيها التباعد بين 
أسواقها » وزاد الت ركز بماء وهو يؤ كد ت ركزها حي ضمن المنطقة المعمورة وفي المساحة المعياريء في 
و ا ق ی ا كوية كنس ا او الكافة والشترية 
المناسبة لإقامة الأسواق بماء وهي المناطق الي احتلفت فيها الأسواق المركزية عن محلات توزع الأسواق 
الشريطية.وبشكل عام فإن محلات الأسواق الشريطية كانت أشد تركزا في 5 0٤‏ من قطاعات المدينة- 
آکثر من ۱۰۰ محل لکل ۱۰۰ کم۲-بینما ت رکزت المركزية في 90۳۳ -۱سوق لکل۱۰۰ کم۲. 

ویتضح من العرض السابق أن هناك تفاوتاً بين القطاعات في كفايتها من الأسواق الشريطية 
والمركزية» قياساً على المساحة المنتظمة» وهي فكرة مبسطة تشير إلى عجز نقاط الأسواق المركزية 
وامتدادات الأسواق الشريطية عن تغطية المساحة المعمورة بحسب المساحة المعيارية» وبعبارة أدق طول 
رحلة التسوق بين نقاط فائض الأسواق ونقاط الحاحة لماء وهذا يبرز قوة عنصر الممسافة في تشكيل 
النظام السوقي» وهو أساس الفصل بين المواقع» والمؤثرة على حركات الانسياب والاتصال للناس 
والبضائع تحت مفهوم التفاعل المكاني 121617211012 5031181 (الجار الله » ۱۶۲۰ ص٤‏ ") 
جوهر البحث الحغرافي» والذي يمكن دراسة مستواه وقوته على ضوء تحليل مواقع الظاهرة الجغرافية 
0 


۱۷ 


شکل(۲-۲ 1 


كفاية القطاعات من الأسواق المركزية في مساحة معيارية» ۱۰ کم۲ 














المصدر: الباحثة اعتماداً بیانات آمانة العاصمة القدسة ۱۲۸ ه. العمل الیداني 537/4 ١ه‏ 


۱۱۸ 








٤-٣‏ تحلیل نمط توزیع حلات الأسواق الشريطية والاسواق الركزي: 
ولتحليل نمط توزع محلات الأسواق الشريطية ال اتغذت الشکل النطي؛ وال یصعب دراسة نمط 
توزیعها بامحار الأقرب. والرتکز علی طول السافة بين النقاط والذي یصعب اعتماده لدراسة فعط 
توزیع حلات الأسواق الشريطية التلاصقة عحاذاة الطریق؛ لذلك ابحهت الدراسة لاعتماد سلوب 
(حصائي آحر یعرف بتحلیل کیرنل الأقدر علی قیاس ابحاهات التوزیم دراسة النقاط الشکلة للشکل 
الخطي. 
أولاً: تحليل كرنل 1262061 : 
المع بتحليل الكثافة المكانية 10081197 ۸081/81 502121 » ويعد أحد التحليلات الي تساعد 
أصحاب القرار في الكشف عن مناطق شح الموارد أو تركزهاء كتوزع كثافات النباتات والمياه 
والحيوانات والسكان والمساكن والحرائم والأمراض» وهو جانب جوهري يبرز المعاول الجغرافية؛ 
الي شكلت هذا النمط من التوزیعء والذي ينوه لفاعلية هذا التحليل في تفسير نمط التوزيع وإبراز 
نواة الكثافة الي يرتكز حوها التوزيع وقيمتها صفرء وكلما ازدادت المسافة من نواة التوزيع نحو حد 
دائرة التوزيع؛ علت قيمة السطح الممتد والمغطي لنقاط التوزيع» وتظهر النواة 526[1ع1 (الدويكات 
وآحرون۲۰۰۸م.ص ۰ ۰ ولقد طبقت الدراسة هذا الوشر اعتمادا على برنامج015. وأظهر 
لنا أن نمط توزع كثافة محلات الأسواق الشريطية قد اتخذ الشکل الداثري واللاحظ من حلال 
الشكل التالي: 
من خلال تحلیل الشکل(٣-۲۲)‏ نلاحظ أن انحاہ توزیع الأسواق الشریطیة قد امتد لييخذ الشكل 
الدائري ليغطي مساحة الكثافة السوقية لمحلات الأسواق الشريطية» حيث علت قيمة كثافة النقاط في 
مرکز الداثرة وظهرت النواة 1661061 (الشیخ؛ ٢١٤١‏ ھے ص١‏ والی انطلقت منها موحات 
التوزيع» وال تمركز موقعها في منطقة الوسط بين حي الروضة من الشرق والسليمانية من الشمال 
واحجون من الغرب وشعب عامر وعلي من ابحنوب. وهي من آقدم آحیاء المدينة وأنشطها بالحركة 
السكانية واحضرية في شرق المسجد الحرام م ركز المدينة» وقد امتدت حلقتها لتشمل كافة أحياء منطقة 
القلب الر كزي والنطقة الانتقالية من احیز احضري» في حين أحذت الكثافة في التدن كلما اتحهنا نحو 
الأحزاء الجنوبية من الأحياء الحامشية للمدينة» وهي بذلك تضم قطاعي القلب الركزي الغزة وأحياد» 
ومساحات کبيرة من قطاعات العابدة والعتيبية والسفلق ومساحة بسيطة من قطاع العزيزية. 


۱۹۹ 


وإذا ما حاولنا مطابقتها مع شكل(5-7 ) لنقطة الجذب المركزية» لوحدنا آن هذا الامتداد لنواة 
الترکز قد امتد حوالي ۱۲ کم من مرکز الدینة وهو آکثر امتداداً نحو جهات الشمال والشمال الغربي 
والشمال الشرقي من م رکز المدينة الهندسي» فالاتحاه العام للأسواق الشريطية كان من القلب المركزي 
نحو الجهة الحنوبية الشرقية .عسافات آطول من باقي الابحاهات لتمتد موجاته حى أطراف المنطقة 
الانتقالية للمدينة نحو هذا الابحاه» فهي من الظواهر الخطية ال تأحذ شكل امحاور أو الشبكات 
5 إذ يتركز محور اهتمامهم بأطوالها والحركة ال تتم عليهاء والتدفقات ال تشهدها سواء 
في محال المبادلات الاقتصادية أو 
شکل(۲۲-۲) 


هالة کیرنل لنمط توزیع حلات الأسواق الشريطية 





" المصدر:الباحثة اعتماداٴ على برنامج 618 








انتقال الأفراد والبضائع والأفکا ودورها في عمليات الانتشار الکان 10180181011 80881ا يعني 
وجود عوامل قوية حصرت انتشارها ضمن هذه اغالة اللکانیة وهي دلالة واضحة للتقارب الشدید 
بینها» بینما کانت السافات الفاصلة بین الاسواق ال ركزية آطول منهاء لذلك فمن السهل تطبیق تحلیل 
الجار الأقرب بدراسة نمط توزیعها. 
ثانياً: تحليل ا جار الأقرب 402157515 1هططعزعء7]1 : 

يمكن اعتماد المسافة كأساس لتحليل نمط التوزيع من خلال الجار الأقرب» وبتطبيق هذا المؤشر على 
الأسواق المركزية بالمدينة» واعتماد المسافات بين النقاط أظهر البرنامج قيمة مؤشر الحار الأقرب الذي 
بلغ ٠.9٤‏ كما في الشكل التالي: 

من حلال تحلیل الشکل رقم(۲۶-۲) نلاحظ آن برنامج النظم قد أظهر نتيجة تحليل الجار الأقرب 
مصنفاً لنمط توزیع الأأسواق ال ركزية بالتحمع بقدر بعد القيمة عن الواحدرالتوزیع العشسوائی)» ما 
يقضي بوجود عوامل وقوی مكانية وبشرية» آسهمت ی ایجاد هذا التکتل ی توزیع نقاط الأسواق وأن 
توزیعها ۸ یأت تبعاً للصدفة واحظ, ولفحص معنوية هذه النتيجة وللعأکد من صحة الاستتتاج نلاحظ 
أن قیمة ز 8.٩‏ قيمة آکبر من قيمة صلة ابحوار احسوبة وذلك عند مستوی معنوية ٠.٠‏ »وهذا يعن 
أن هذا التوزيع التجمع .عسافات فاصلة غیر منتظمة بعید عن النمط العشوائي وبنسبة حطاً 7۵۱ آي أن 
فرضية وحود قوی وعوامل قوية تقف خحلف هذا التوزیم مو كدة بنسبة 70۹٩‏ (لراشد ۶۱۳ ۱هب 
ص 1 ۲) آسهمت نی اجادها .عواقعها احاليف والق بتحمعها في مناطق حدودة تشکل عناقید 1105]615© 
يعلو فيها الت ركز النقطي للظاهرة وهي أحد الأوحه ال يعي بها الجغرافيون في دراسة التوزيع. 

اک ا اا اه ع اف ا ااي الا و 
وتمخض عنها نظام سوقي ديناميكي متباين في حالاته على سطح اللاندسكيب» والذي یعکس مدی 
غين هذه البقعة من الدينة عقومات النشاط الاقتصادي» الذي نمى منذ القدم وتشعبت فروعه عبر مراحل 
المو للمدینة والذي یزداد نشاطه تبعاً لتراید الأسواق في نسيج المدينة؛ لذلك كان من المناسب دراسة 
أهم العوامل الحغرافية المؤثرة في التوزيع من خلال الفصل التالي» محاولة الوقوف علی آکثرها فعالية 
لتشكيل هذه الأنماط من التوزیع, الأمر الذي يمكن من خلاله التنبؤ بالاتحاه الذي ستسلكه الظاهرة في 
المستقبل» إذا ما سار النظام في الابحاهات ذاقماء دون آن تعتریها آي قفزات و عقبات حديدة تغیر من 


مسارها الحالي. 


0 


شکل رقم(۲-۲) 
تحليل الجار الأقرب لنمط توزيع الأسواق المركزية 


( 6بض‎ ۲5١6 ۳۳٣۲٢٣۲۷۶۰۲ ۲۱۵۱۱۵۰۲ ۱۵۵۵ 


Observed Mean Distance # Expected Mean Distance = +» û 
Z Score = -8,7 standard deviations 


. 
Clustered Dispersed 


Significance Level: مره‎ + +d ۰ RANDOM ۹ه ++ ۹ه‎ 
Critical Yalues: (۸م۳)‎ )٢,۹١٦[ (-1 10) (1,10) (1,41) ٢٣م۸(‎ 


There is less than 1* likelihood that this dispersed pattern 
could be the result of random chance. 


Close 


الصدر: الباحثة من العمل علی البرنامج 018 
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الفصل الرابع 
العوامل الجغرافية المؤثرة على توزيع أسواق مدينة مكة المكرمة 


العوامل الطبيعية للموضع 

الطرق 

أوضاع السكان: نموا وتركيباً وتوزيعا 
مراحل النمو العمراني 

كثافة الأسواق المنافسة 

غمط استخدامات الأراضي 

السياسات الحكومية 


العوامل ا جغرافیة المؤثرة في توزیع الأسواق 

إن للإنتاج البشري ثلاثة أنماط يمكن تمييزها: أوا الإنتاج الأولي المعتمد على الخام كالإنتاج الزراعي 
والغابي والبحري والتعديئء أما الثاني فهو الإنتاج الثانوي المعتمد على التشييد والتصنيع» أما الثالث فهو 
إنتاج الأنشطة والخدمات من تحارة التجزئة والنقل و مختلف خدمات القوى العاملة» آما الخطوة التالية للانتاج 
فهي التبادل والذي يقتضي تغيير ملكية السلع بالجملة أو التجزئة» فالواقع احضرية الاهلة بالسکان هي الق 
تلعب دور الوسيط بين المنتج والمستهلك في الأسواق. 

ولقد احتلف منظور الاقتصاديين عن الجغرافيين الاقتصادیین في درجة تأثير المسافة على النطاق الحضري» 
إذ تتم الفئة الأولى بتأثير الزمن كمتغير ذي دلالة أكثر من المسافة» في حين ترى الفئة الثانية عمق تأثير 
المسافة المشغولة والمكان بالدرحة الأولى» الأمر الذي يساعد على فهم الحقائق المكانية الملموسة بالدراسة 
آکثر (حمد»۶۱۲ ۱هت.ص؟ ۲۹-۲) هذه الحقائق المكانية تتباين في طبيعتها بتباين العوامل المغرافية المؤثرة 
ف محيطهاء سواء أكانت طبيعية أو بشرية» وهي تعمل كمعاول أو موجهات ديناميكية تؤثر في طبيعة 
الظاهرة وتوزعها المكاني» وهي بذلك تعطي تفسیرات لنشأتھا ونموھا ومدی استمرارھا و 
المنطلق سيبحث هذا الفصل في دراسة العوامل الي أثرت على توزيع أسواق مكة المكرمة» وشكلت نمطها 
التوزيعي» والڈی فک خو او سی خی تا سب او زايا فل ظاهرة الأسواق محل الدراسة» 
وستدرج دراستها على النحو التالي :البيئة الطبيعية للموضع والطرق وأوضاع السكان وأشكال نمو العمران 
وكثافة الأسواق المنافسة واستخدامات الأرض بالمدينة والسياسات الحكومية. 
١-٤‏ البيئة الطبيعية للموضع: 

لقد کان اختیار موقع مدينة مكة المكرمة خاضعاً للإرادة الإلهية وحدهاء في منطقة لا تشقها الأفار 

ولا تقع علی مرات مائية عاليق ولا على مراكز تحكم جغرافية» كما هو الحال لسدی معظم المراكز 
العمرانية التاریخیة وهي مع ذلك واد غير ذي زرع وذو مياه قليلة وبيئة طبيعية صعبة يلتقي عندها سهل 
مامة الساحلي بجبال السروات الدنیا؛ في نقطة محورية ]۳1۷0 بين مدينة و غ نو نف شرقاً واطموم 
شالا واللیت جنوباء کما ترتبظ مکانیا بالناطق والتجمعات الرئيسية بالملکة من علال شبکة من الطرق 
السریعة/[/100ج1] حیث ترتبط بالدينة النورة بطریق مکة/للدينة السریع بطول ۶۲۷ کم وعدینة 
الریاض عاصمة الملکة من خلال طریق سریع طوله حوالي ۸۸۰ کم!ٍضافة ال ارتباطها .عدينة الط‌ائف 
بطريقي ادا ۸۰ کم وطرق السیل بطول۸۸ کم کما ترتبط عدينة حدة من حلال طریق مکة/حدة السریع 
والطریق القدم بطول۲ ۷ کم ( الهيئة العليا لتطوير منطقة مكة المكرمة» 575 ١‏ هصءص5 5) وهي يعثابة 
شرایین تغذي حسد التجارة الکية» کما أنھا تشکل ھا في تعزيز الروابط الوظيفية والإنتاحية بين 
الناطق الإدارية في المملكة» وهي القلب 00۲١‏ الذي تصب فيه كامل محاور الشمال وابحنوب والوسط 
مثل حور الطائف - مکة- جدة - ینبع - الدينة وحور حدة - مکة - الطالف- الباحة- ما وكذلك 
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حور حدة - مکة- جازان. وهي بذلك تربط مکة عقومات طبيعية واحتماعية وتاريخية نی اقلیمهاء 
فالنطقة ملتقی للطرق امامة ال تربط الملکة بالدول الأحری والملكة ببعضهاء ویتوافر حوفا منافذ 
الاتصال امخارجي من موانیم بحرية و آقاليم زراعية وحری صناعية, توحد تفاعلاً بين حاحة مكة وفائض 
أقاليمها امحيطة بماء نقلاً (http://arch.arab.eng.org/news) jz‏ 

ومن المعروف أن البيئة الطبيعية مسرح للإنسان يبن فيها حضارته» والحضارة هي كل منجزاته الي 
تقودنا لمعرفة اتحاهاته وفنونه وأساليبه ومعتقداته» والحضارة كالطبيعة فكليهما عامل مؤثر في النشاط 
الاقتصادي للإنسان» لذلك تعد البيئة الطبيعية من أولى العوامل الجحغرافية المؤثرة في تشكيل الظواهر الجغرافية» 
ومن أولى أسسها الموقع» وإذا ما تتبعنا موقع مدينة مكة المكرمة - منطقة الدراسة- بحد أنها تقع بين حطي 
عرض 2120 30219 شمالاً وحطي طول 45-39 ٠ ٠.‏ 40شرقاء وهو موقع متوسط محوري في 
منطقة من أعقد الأقاليم الطبيعية بالمملكة العربية السعودية» والذي يعد موقعاً عقدياً يقع في أول ممر طبيعي 
يصل سهول قامة على البحر الأحمر بوسط شبه الجزيرة العربية» ألا وهو وادي اليمانية - مر الظهران- 
ليربط بين جبال السروات وأولى مداخلها من الجنوب» ولا يمكن تجاهل أهمية مواقع المدن في نقاط تلاقي 
الطرق ( الثمالي» 5١1‏ ١هصءص5١)‏ 

ومن خلال تحليل الشكل )١-5(‏ نلاحظ أن محافظة مكة المكرمة تمتد لتغطي مساحة واسعة تقدر ب 
١‏ من منطقة مكة المكرمة» وتقع غرب منطقة مک تحدها محافظة الجموم ثمالاً ومحافظة الليث 
جنوباء ومن محافظة الطائف شرقاً إلى محافظة جحدة غرباً. (الجابري» ۶۲۵ ۱اه صء 5 )١‏ وهو موقع 
عتاز .عركزية الاتصال بالموانع والمدن الداحلية» حي أصبحت تحمع مختلف المنتتجات الزراعية والصناعية 
والمستوردة من الأقاليم المجاورة» من اليمن وافند وغیرها من امحضارات قلیعا. 

ومن خلال تحليل حريطة طبوغرافية لمدينة مكة المكرمة ومقیاسها ۱:۲۰۰.۰۰۰ بحد آن مدينة مکة 
الکرمة یتوسط موضعها نی منطقة انتقالية بين جبال السروات شرقاًء وساحل البحر الأحمر غرباً» وييلغ 
متوسط ارتفاعها بنحو ۲۰۰م فوق مستوی سطح البحر ویتدرج ذلك الارتفاع حی تبلغ أعلى منطقة 
(۲۰۱۰۰م) عنطقة الطائف شرقاء وهي منطقة انتقالية بين إقليمين تضاريسيين هما: السهل الساحلي في 
غرا» وهضبة الطائف في شرقها. 

وقد اتخذت أشكال الحبال أشكالاً طولية على هيئة سلسلة متعددة الامتدادات والاتحاهات» ومن أبرزها 
جبل الطارقي ۹۸۳مء وجبل الأحدب۸۱۹مء وجبل خندمۃ۲۸۷مء بینما ینحی بعضھا للشکل الدائري 
نسبیا؛ مثل حبل ثور۷۹۵م وحبل النور 1۶۲م. و هذا التباین ی الارتفاعات ساهم بشکل کبیر ی ایجاد 
غط ابلبال النعزلة عما جاورها» مبرزا شکل القمم النفردة لبعض احبال مثل حبل النور وجبل السرد وجبل 
الضباع وحبل الريخية (حيم» ۱۶۱۷هب ص 8-۱۲ ۱) 
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شکل رقم( -۱) 
موقع محافظة مکة الکرمة في منطقة مکة الادارية 
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هذا وتعتبر التربة ثاني عناصر البيئة الطبيعية بعد المناخ من ناحية الأهمية في التأثير علي ال حياة النباتية» والثروة 
الزراعية» ولكل نوع من أنواع الأراضي خحصائص طبيعية وكيماوية وعضوية تؤثر في الإنتاج» ونظراً لفقر 
التربة وجفافها في مدينة مكة بشكل عام؛ فقد تنحى الإنتاج الزراعي في مناطق محدودة منها 
(الوليعي»؟ ” 5 ١هصءص17 .)١‏ ليرتقي النشاط التجاري لمرتبة أعلى يعتمد عليه الاقتصاد المكي بعد 
الوظيفة الدينية(الثمالي»1 5١‏ ١اهصءص5١)‏ 

كما أثرت طبيعة تضاريس مدينة مكة المكرمة في تحديد أبرز معالم التركيبة البنائية العمراني» وأثرت على 
مواقع مشروعات الاستثمار التجاري» ال اتخذت من وادي إبراهيم نقطة حارية مركزية ها» وفي مرحلة 
لاحقة بدا للمو العمراني في الامتداد نحو السفوح ابلبلية القل وعورةء لیزحف آخیرا على الأسطح الخبلية 
الا کثر وعورة؛ وتبداً القیم الكنتورية الرتفعة قيمة اكيومينية متجاوزة للخحط التضاريسي الحاكم على 
امتدادھاء وهو ما یعکس مدی إمكانية تفاعل الإنسان مع بيئتهه خاصة في ظل تطور خيارات التکنولوجیاء والق 
أثرت بالتأكيد على تحديد مواقع الأسواق كما يظهره الشكل التالي: 

ومن خلال تحليل الشكل (5 -5) تظهر بصمة الميمنة الحقيقية لتضاريس المدينة على المواقع الي احتارقا 
الأسواق الشريطية بصفة عامة» و نلاحظ أن الشوارع التجارية قد امتدت في وسط المدينة» وقد توزععت 
أكثر مواقع الأسواق الشريطية علی مناسیب مایین۲۸۱- ۷۳ "متا فوق سطح البحر بنسبة 06۸7 في 
حین توزعت 70۷ فقط علی ارتفاع مابین ۷-۲۷۶ م فوق مستوی سطح البحر إلا أن اقترائها بتلك 
الواقع تأثر بالقرب من السجد ارام سنواة الدینة- او الای سک 0ل ی اا ان مین 
بالطرق الي كانت شد تارا غل ترز عات الأسواق. إذ حلت مناسیب آحری آکثر استواء منهاء ومع 
ذلك لم تتوزع ما الأسواق الشريطيةء نما يشير إلى وجود تأثير نسبي وغير مباشر لطبوغرافية المدينة» حيث 
أت كيرنل امتدادھا من منطقة المسجد الحرام بعيدأ عن الم ركز المساحي» كما تظهر غلبة نمط الأسواق 
الشريطية القصيرة جداء نتیحة لتضرس السطح وتعقد شعابه. 

ق حین آثرت طبيعة الاسواق ال ر كزية العتمدة علی التعطیط-غالبا- فی جعل نقاط توزیعها آکثر منطقية 
بين حنايا التضاريس» وهو جانب بمكن دراسته من خلال الشکل التالي: 
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شکل رقم( -) 


آثر التضاریس علی توزیع الأسواق الشريطية 


ا 
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شکل رقم( -۲) 
أثر التضاريس على توزيع الأسواق المركزية 
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من حلال تحلیل الشکل(۶ -۲) نلاحظ توزع الأسواق المركزية نحو الامتداد الطبيعي للمناطق المنبسطة» 
الأمر الذي تأثر بالطبيعة التضاريسية للمدينة وبصورة مباشرة على نمط توزع الأسواق» ما جعلها تعمل 
جاهدة للتم رکز فی الواقع الا کثر استوای والخالية من العوائق الطبيعية كالكتل الحبلية والسفوح المنحدرة 
والتلال المرتفعة أو المحاري والأودية الضيقة (الراشد» ٥١١٤١‏ ھےص۳۹)ء حیث وقع 970۲۱ منها على 
مناطق منبسطة تراوحت مابین ۲۸۰-۹۸ آما النسبة الباقية 70۷٩‏ فتوزعت على مناسيب متراوحة 
مابين -۲۸١‏ 1۷ ٤م»‏ وقد ارتفعت نسبة الستئمرین الذین اهتموا باختیار مواقع مر كزية تتلاعم وطبیعة 
السطح» فمن خلال استجابات بطاقة العمل الميدان (انظر ملحق۲) لوحظ ترکز الأسواق بالأراضي 
المنبسطة التضاريس والمنخفضة المناسيب لإقامة السوق؛ وقد بلغت نسبة تلك الأسواق حوالي 2۵۸۰ من 
مجموع الأسواق المركزية بالمدينة؛ الأمر الذي يكشف عن هيمنة العامل التضاريسي في التأثير على نمط توزع 
الأسواق المركزية» فهي تتسابق إلى الأراضي الأكثر انبساطاً واتساعاً والأقل وعورة وضيقاًء ومن تلك 
الأسواق: مجمع الشرائع مول بحي الراشدية ومركز الرصيفة الدولي بحي الرصيفة» أما النسبة الباقية وال ۸ 
تتحری الواقع السهلية فقد بلغت نسبتها حوالي 70۱۷ ؛ وهي نسبة تعکس مدی هيمنة الإنسان وتفاعله 
مع بيئة المكان الطبيعية وذلك بتسخیر التطور التقيي والاي لاستصلاح الناطق الوعرة وحعلها آکثر سهولة 
وان بدا تدني نسبة تأثرها والسيطرة عليهاء ومن تلك الأسواق:الوطن مول بحي الضيافة ومركز درة الشهداء 
بحي الشهداء. الأمر الذي أكسبه خيارات أوسع للانتشار بين حنايا المدينة» فهي تحتاج إلى توفير مساحات 
لمواقف السيارات والمخازن ونقاط التشغيل» علاوة على مساحة السوق نفسه» حي أصبحت مواقع الأسواق 
ترتبط بالمسالك والشوارع والأحياء الأكثر اتساعاً في الأراضي المنبسطة مثل: حي العزيزية وحي المرسلات 
وحي الجامعة» وتبتعد عن الناطق الوعرة» وال تعاني من ضيق المسالك وصعوبات الوصول والاتصال مثل: 
حي الحمراء وحي كددي(الحيئة العليا لتطوير منطقة مكة المكرمة» ۶۲۶ ۱ه.ص۲۰-۲۹) 

أيضاً من أبرز المتغيرات المكانية ذات العلاقة بطبوغرافية المدينة وبنمط توزيع الأسواق مساحة الحي 
الإجمالية» وال تعد من آهم متغیرات الدراسة وال نعرضها من خلال الجدول التالي: 

حدول رقم( -۱) 
مساحة الأحياء وما يقابلها من الأسواق 


۱ اسم ا المساحة الإجمالية | عدد الأسواق | عدد الأسواق 
7 سم الحي e‏ 
باهکتار المركزية ‏ | الشريطية 
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الصدر : الباحثة اعتمادا علی بیانات هيفة العلیا لتطویر مدينة مكة الکرمةءٌ ۶۲ ۱اه والعمل الیدان۱۶۲۸ه. 

من خلال تحليل الجدول بمكن وضع الأحياء في مجموعات بحسب تواجد الأسواق يما على النحو التالي: 
*جموعة الأویی: أحیاء حازت علی الأٌسواق الشريطية وال ركزية معا: والق بلغت نسبتها۲ 9۵۲ من 
الأحیای وهي العوالي وامخضراء والراشدية والضيافة ووادي حلیل وحبل النور والعدل وابحامعة والعزيزية 
وریع ذاحر والاندلس والرصيفة والنزهة والرسلات والخالدية والروضة والخنساء والزهراء والحجحون 
والشهدای أي أن ما يقارب ثلث آحیاء الدينة فقط هي الي توزعت با النوعین من الأسواق» وبالمقابل 
يعاني ثلثا أحياء المدينة من نقص الأسواق فيها أو انعدامها. 
*امجموعة الثانية: أحياء توحد بھا أسواق شريطية فقط: ونسبتها 071/من أحياء المدينة» وهي القرارة والنقا 
والشامية والسليمانية والبيبان وشعب عامر والمنصور والجميزة وحرول والطندباوي والتيسير وجرهم 
والمعابدة والهنداوية والعتيبية والزاهر والحمراء وأم الجود» وهو خليط من القلب والانتقال وال هامش» الأمر 
الذي يشير بكلتا يديه إلى قوة القيود المكانية المقننة لانتشار الأسواق الشريطية» كارتباطها بالطرق التجارية 
بالدينة السارية حلال الأودية والشعاب» وارتباطها بالمباني السكنية الرأسية غالبا. 
"اجموعة الثالثة: الأحياء الي تتواحد ها الأسواق ال ركزية فقط: ونسبتها 70۷ فقط من أحياء المدينة» 
وهي السفلة والشوقية والبحیرات والعمرق وهي متباينة الواقع بين المركز والانتقال والحامش» وهذا يبت 
حرأة الأسواق المركزية 
وقد رتا على الانتشار بعيداً عن مركز المدينة أكثر من الأسواق الشريطية» دون ارتباطها بأحياء من نمط 
خاص. 
*المجموعة الرابعة:الأحياء ال خلت من الأسواق الشريطية وال رکزیة:ونسبتها ۰707۲ ومي امجلة 
والشبيكة وأجياد والتقوى والروابي والكعكية وكدي النسيم وال حجرة وبطحاء قريش والتنعيم والشرائع 
وشرائع ا حاهدین والعسیلة والنوارية والملك فهد والسلامة والمشاعر والعكيشية وولي العهد. 
وهذا يشير إلى سلبية تأثیر مساحات الاأحیاء الاجالية على تواجد الأسواق بماء ولتحليل ذلك إحصائياء 
اعتمدت الدراسة على معامل ارتباط بيرسون لقياس العلاقة» خلال الجدول التالي: 


۱۳۱ 














حدول رقم( -۲) 
معامل الارتباط بین مساحة الأحياء والأسواق الشريطية 
مساحة الحي الإجمالية | محلات الأسواق الشريطية 
مساحة الحي الإجمالية | Pearson Correlation‏ 6 ۲.- 
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Correlation is significant at the ۰.۰۰ ۱۵۷۵۱ )۱-۵1160(۰‏ * 
اللصدر: الميغة العليا لتطوير منطقة مكة المكرمة ٤١٤‏ ١ه‏ والعمل الميداي ۸١٤١ه.‏ 


من خلال تحليل ابحدول بحد آن قیم ارتباط بیرسون امحسوبةه 6 ۰.۲- آصغر من القيمة النظرية ۰ ۰.۰۲ 
الأمر الذي يث یثبت قبول فرض العدم ورفض الفرض البدیل» القائل بعدم وحود علاقة حقيقية التأثير بين عدد 
الأسواق الشريطية ومساحة الحي الذي تقع فيه» وذلك بنسبة صدفة 70۰.۰4 وهذا ينفي الفرضية الثانية 
من فرضیات الدراسق وقد اتفقت معها الأسواق المركزية في ذات العلاقة کما آظهرها حدول العلاقة التالی: 
حدول رقم (۲-۶) 
معامل الارتباط بین مساحة الأحياء والأسواق المركزية 


Pearson 00۳۳6۱2/00 | الأسواق المركزية‎ 
519. 7 
٦٠ N 

















المصدر: الهيئة العليا لتطویر منطقة مکة الکرمة 6 ؟ 5 ١ه‏ والعمل اليداني ۲۸ ۶ ۱ه 


من خلال تحلیل الجدول نلاحظ أن قيمة معامل ارتباط بيرسون المحسوبة أصغر من نظيرتها النظرية» مما 
يقضي بقبول فرض العدم ورفض الفرض البديل» القاضي بعدم وجود علاقة بین عدد الأسواق ال ر کزية 
ومساحة الحي الذي تقع فیه وهذا یشیر ای بحاهل التجار والستنمرین لساحة اي عند اختیار مواقع 
أسواقهم» نما أوحد هذا النمط المتكتل من النقاط والنطوط في نطاق محدود من المدينة. 
نخلص من هذا أن المناسيب السطحية وضفاف الأودية العميقة هي الناطق اباذبة لتمرکز السواق» يكون 
فيه الطريق حور وحودهاء كل هذه المزايا المكانية تؤ كد أهمية شبكة الطرق الحضرية والإقليمية في توزيع 
الأسواق» كأحد العوامل الجغرافية المهمة لتحقيق التفاعل المكان. 


۱۳۲ 


























۲-۶ الطرق: 

لقد حاز النقل علی آهمية کبيرة ارتبط فیها بطبيعة الکان» فالحركة هي نتاج علاقات مكانية» والطریق 
هو وسيلة هذه العلاقات» والذي لا یخفی دوره في اثراء اتنمية والتقدم احضاري» بل ویلعب دورا أساسياً 
ني تنفيذ وإبحاح خطط التنمية الاقتصادية والتقدم فيه» ويشير إلى مدى النمو الاقتصادي والتقئٍ الذي 
وصلت إليه الدولة» فكل إبحاز في تطوير شبكة الطرق يعي تسهيل حركة السكان وتزايد التفاعل والترابط 
المكاني بینھم وداخل الأقالیم (ا حبسيء ۶۲۵ ۱اه ص") 

وکانت بدایات التطور تخطو خطواتھا منذ خمسینات القرن ا ماضيء وقد كانت أقوى قفزاقا نحو التفرع 
لرتب وأطوال مخططة في تصميمها خلال العقد الأخير من نفس القرن. حيث أسهم ارتفاع معدل ملكية 
السيارات في سرعة تطورهاء وقلص من تأثير بعد مسافات الرحلات اليومية بين أنحاء المدينة. 

تعد المسافة عنصراً مهماً لفهم أي تنظيم مكان -الأسواق- في الحيز الجغراقي» حيث اعتبرت الجغرافيا 
نفسها علم السافة فالسافة سواء آکانت مطلقة آم نسبية تشهد آنواعا من الثیارات والحركة والاتصال بين 
الواقع والاأنشطة الختلفة بالدينة محل الدراست وهذا ما یعرف بالتفاعل الکاني فالسافة الطلقة هي عبارة 
عن الفاصل الطبيعي بين نقطتين» وتقاس بوحدة الکیلو و الیل أما المسافة النسبية فتقاس بالجهد أو المال أو 
الزمن اللازم لقطع هذه المسافة» وقد ساهم التقدم التقئ في وسائل المواصلات في التقليل منها أو اختصارهاء 
ولا أدل على ذلك من الأنفاق ال نفذت داحل كتلة المدينة واحتزلت العدید من السافات الطبيعية وألغت 
قي الوقت نفسه عائق التضرس والعزل بين الأحياء» حي أصبح نظام الأنفاق حلقة وصل للنظام الاشعاعي 
المنبثق من مركز المدينة والدائري امحلق حول مركزهاء ولا يمكن تجاهل دورها الفاعل ق تيسير الح ركة 
الإشعاعية والدائرية داحل المدينة. 

وقد عملت آمانة العاصمة القدسة علی شق الطرق وربط التباعد منها بانشاء ۶ ۶ نفقا للسیارات و۱۰ 
آنفاق للمشاة, تربط ما بین السجد ا حرام ومشعر می وبين أحياء المدينة عامةء وتشكل في مجموعها العصب 
الرئيسي لشبكة الطرق الحديثة بالعاصمة المقدسة» حیث اخترقت ا جحبال وشکلت حلقات متسلسلة بین 
الأحیاءء بلغت في محملها 7 ا مجموعة ومنها: أنفاق الفيصلية وأنفاق طريق المشاة بالعزيزية وأنفاق طريق 
الملك عبد العزيز وأنفاق حسر الملك خالد وأنفاق طريق المشاة المعيصم...(الهيئة العليا لتطوير منطقة مكة 
المكرمة» 5575 ١ه»,‏ ص ۲۰) ما سهل الاتصال الباشر بین الأحیاء الق کانت معزولة عن ما جاورها 
بسبب الحبال» وقد ساعد هذا بلا شك على سرعة انتشار الأسواق الشريطية والمركزية» خاصة في الأحیاء 
الق احتلت حدیتاً آطراف المدينة» وتكمن أهمية المسافة على التكلفة ال تتطلبها للوصولء والی تؤحذ في 
اعتبار متخذي القرار» وتؤثر بالتاللي في ترتیب التوزیع الکاني للأنشطة البشرية الختلفق ما يودي ال وحود 
قوى جاذبة تعمل على تحميع الأنشطة والسكان في مواقع محددة» وطردها من مناطق آحری» حی بات من 
الواضح أن احتيار موقع السوق الشريطي والر كزي ما هو الا نقطة احتیرت لتقلیل السافة والتكلفة إلى الحد 


۱۳۳ 


الأدن(الجار الله ٥٤٤١‏ ھے ص۶ ۲۵-۳) ها آوحد علاقة طردية بين توفر شبکات النقل والنشاط 
الاقتصادي. فکلما توافرت شبکات النقل ساعد ذلك علی الاستغلال الاقتصادي الأمثل والعکس صحیح؛ 
لذا فهي دعامة مهمة في بحاح آو فشل النشاط التحاري (احبسي؛ ۱۶۲۵ه. ص۲۰-۱۹) ولذلك یعمل 
آصحاب الاستثمارات على دراسة دقيقة لحركة المرور في المنطقة الي يقع با السوق والناطق ابحاورة له 
فالموقع الذي تمر به المركبات بسرعة شديدة جداً أو بطيئة جداً لا يصلح آن تترکز علیه الأسواق» كما لابد 
من معرفة ساعات ذروة الحركة المرورية لتحديد أفضل المواقع» كما يأحذ المستثمرون في اعتبارهم تفضيل 
المتسوقين للأسواق كبيرة المساحة وقصيرة الرحلة التسوقية (الراشدء» 5١1‏ ٠ه.,‏ ص0۸°. الأمر الذي 
يتطلب دراسة أبرز مات هيكل الشبكة النقلية بالمدينة. 
من خلال تحايل شكل(5 -2) بحد أن الطرق قد قسمت إلى خمسة أنواع وهي: 

© الطرق الإقليمية: 

لقد أتاح الدور الوظيفي A‏ علي اکر قاط ا ق الوطنية والدولية على حد 
سوای وذلك من خلال ستة مداحل بريق ییلغ متوسط عرضها 5/8 م ( الحيئة العليا لتطوير منطقة مكة 
المكرمة» 55715 ١هءص55)‏ وقد سهلت هذه الطرق الاتصال والانتقال بين مدن المملكة ومدينة مكة 
المكرمة» إذ تأت بالبضائع والسلع من نقاط توزیع الفائض ابحاو کالطائف الزراعية وحدة الصناعي نو 
مدينة مکة الکرمة مر کز احاحة الدائمة متطلبات العيشة, كما تزداد أهمية هذه الطرق في نقل الحجاج 
والعمار القادمين إلى أراضيها المباركة. 

الطرق الحضرية : 

تعد مدينة مكة المكرمة أحد المدن السعودية حادية النواة في مرکزها» لذا تتصب کل طرقها الداحلية نحو 
النواة - السجد امحرام- مبعث ار کات البشرية النسابة عبر الطرق الحضرية كمختلف أنماطها الحرمية» والق 
تتسم کلما اقتربنا من السجد ارام وتضيق كلما ابتعدنا عنه, توافقاً مع الندفقات السكانية الضخمة منسه 
والیه. 


۱۳ 


شکل رقم( -۶) 
الطرق امحضرية .عدينة مکة الکرمة 








الصدر: الباحثة اعتمادا على بيانات الهيئة العليا لتطوير منطقة مكة المكرمة 5 57 ١ه‏ 





حدول رقم( -) 
اتساع الطرق الحضرية ومدی القرب النسبي من السجد ارام 

















المصدر:الباحئة اعتماداً على بيانات الهيئة العليا لتطوير منطقة مکة الکرمت4 4۲ ۱اه‌ص ۱۱۳-۱۱۲ 
من خلال تحلیل ا حدول(٤-٤)‏ نلاحظ عکسیة العلاقة بین عرض الطريق وقربه من المسجد الحرام؛ 
فكلما اقتربنا من المسجد الحرام قل عرض الطريق» 0ھ يحكم ذلك 
مساحة المسجد الحرام ببطن وادي إبراهيم الخليل» والذي تتفرع عنه الطرق بنمط إشعاعي 106] 1180191 
ينشأ من مركز موحد هو القلب المركزي نحو أطرف المدينة» تحدد اتجحاهاتها الأودية الي تتشعب عبر الجبال» 
وال یتولد منها ار کة احلية 1721116 10021 للمرور ‏ والعروفة بالرور التولد 060672060 
6 آ هي العملية التحليلية الي تصف العلاقة بین الفعالیات امحضرية والنقل والتأثرة بنمط استعمالات 
الأرض واخصائص الاحتماعية والاقتصادية للسکان وطبيعة نظام النقل (سید.۲۰۰۸م.ص ۱-۲). وتقسم 
الطرق احضرية ال آربعة آماط» موسومة بتدرج هرمي علی النحو التالی: 
٭ الطرق الرئيسية: 
وهي الطرق الخادمة لحركة المرور الطولي والعابرة لمناطق حغرافية متباعدة» إذ تعد خليطاً مركباً من 
الطرق الدائرية والطولیة والأنفاق الإشعاعية» ومن أبرز سماتما الاتساع طولاً وعرضاً في الاتجاهين. ويبلغ 
متوسط عرضھا ٤٤م.‏ 
٭ الطرق الشریانیة: 
وهي الطرق الي تربط بين الطرق الإقليمية والطرق الرئيسية في المدينة» ویبلغ متوسط عرضها حوالي 
5 "م وتلي الطرق الرئيسية في الأهمية» نظراً لمواقعها المركزية فهي تربط مابين الأحياء بربط الطرق الرئيسية 
© الطرق التجميعية: 
ويتمحور دورها الوظيفي ني ربط ونقل الح ركة المرورية بين الطرق الشريانية والطرق احلية آو 
التجميعية الأحرى. ويبلغ متوسط عرضها* ١‏ م. 


۱۳۹ 














© الطرق اخلية: 

وتقع داحل المناطق والمجمعات السكنية» وتقتصر خدماقما علی الرور احلي وساکی ابحموعة السکنيت 
وهي تتصل بطرق محلية وطرق بحميعية آحری.ویبلغ متوسط عرضها آقل من ۲۰م.(افيقة العلیا لتطسویر 
منطقة مكة المكرمة» 54 57 ١‏ هءص35١١-١١١)‏ وهي أدن مرتبة ف شبکة الطرق احضرية. 
ونظراً لتدرجها الحرمي في مستوى الخدمة فقد اختلفت أطواهاء كما أن نسبة التشعب أثرت على تلك 
الأطوال داحل المدينةء وبالتالي احتلاف نصيب كل منها في النصيب السوقي» ويعكن تتبع أطوال الطرق 
داحل المدينة من خلال الشكل التالي: 
ومن خلال تحليل الشكل(؛ -1) نلاحظ أن الطرق المحلية قد حازت على المركز الأول قي طوها بين طرق 
المدينة بحوالي 5 905 من بحموع الطرق الحضرية» وهي الأولى على مستوى الطرق الحضرية تبعا لتشعبهاء ما 
حعلها من أطول الطرق الحضرية» لحقتها في المرتبة الثانية الأسواق الرئيسة» والق بلغت نسبة أطوالهها 
حوالي717 9,0 من إجمالي الطرق. بينما كان أقصرها طولاً الطرق التجميعية» والىّ تشكل فواصل جامعة بين 
باقي الطرق» ويمكن تتبع أطوالها وأعراضها من خلال الحدول التالي: 

حدول رقم (5-5) 
الأسواق ورتبة الطرق الي تقع عليها 


عدد نسبة رتب الطرق 
نوع عدد الحلات 1 متوسط العرض / متوسط 
الرتبة الأسواق التجارية من 
الطریق التجارية التر الطول/كم 
المركزية إجمالي الطرق 
5۸ 
٤‏ 
۳ 
۱۵ 
%1۰ 

















الصدر :الباحثة اعتمادا على بيانات الهيئة العلیا لتطویر منطقة مكة المكرمة ٠١٤‏ ١هببيانات‏ أمانة العاصمة القدسةء نظم العلومات ابلغرافيت 
۸ ھے والعمل الیدانیة 47/4 ١1ه.‏ 


من خلال تحليل الجدول السابق بحد أن الطرق التجارية والأسواق المركزية قد تركزت ف المرتبة الأولى 
على أطول الطرق وهي رتبة الطرق الرئيسية» الي امتاز اتساعها النسبي» وهذه دلالة واضحة على تأثير رتبة 
الطريق قي حذب الأسواق» إذ تفضل الطرق الكثيفة في الحركة والمتمركزة في مواقع حساسة من المدينة» ثما 
منحها اتصالاً مباشر بالسكان والكتل السكنية خاصة القديمة منهاء لما تتمتع به من سهولة قي الوصول» وإن 
كان يعاب عليها الازدحام المروريء إلا أن من أولى أولويات اختيار مواقعها هو الوقوع على طريق رئيس 
(انظر ملحق5)» تنصب فيه كل الحركات البشرية من باقي الرتب» نما يشير إلى قوة تأثير الطريق وللتحقق 
من ذلك مثلت الدراسة نسب توزع محلات الأسواق الشريطية والأسواق المركزية في(5()1-5 -8): 


۱۳۷ 














شكل رقم(؟ -ع) 
أطوال الطرق الحضرية بالمدينة (ء ۶۱ ۱ه) 
























































المصدر: الباحئة من خلال العمل الميداني ۱۶۲۸ ه وباستخدام برنامج 015,۹ 


۱۳۸ 



























































































































































الشکل رقم( -۷) 
نسبة محللات الأسواق الشريطية علی الطرق وفق رتبتها 











الصدر :الباحنة اعتمادا علی العمل الیدان ۶۲۸ ۱ه- 


شکل رقم( -۸) 
نسبة الأسواق المركزية على الطرق وفق رتبتها 











المصدر:الباحثة اعتماداً علی العمل الیداین ۱۶۲۸ه- 


۱۳۹ 














ویتضح من خلال الشكلين(5 -۷) (۸-۶) تمتع الطرق الرئيسة بجاذبية فاقت فیها کل الرتب؛ بواقع 
۸ محلات الأسواق الشريطية» و 701۱ من الاسواق ال رکزية. وبالرغم من ارتفاع رتبة الاقليمية الا 
أنها لم تحذب إلا 9,0٠١‏ من الأسواق الم ركزيةء في حين حلت من حلات الأسواق الشريطية تماما الأمر 
الذي يشير إلى وجود مزايا خاصة للطرق الرئيسة جذبت با الاسواق نحوهاء ومنها: مركزية موقعها 
بين الأحياء؛ إذ تقع غالبيتها على حدود الأحياء المتضخمة سكانيا كما تتوسط سرعة حركة المركيات 
عليها نتيجة لتوفر نقاط التفاف للمركبات» وإمكانية تكرار التوقف والتسوق منهاء ثما ميز محلات 
الأسواق الشريطية بسرعة التجهيز وقصر مدة ومدى رحلات التسوق منهاء بينما تفاوت نصيب الطرق 
التجميعية والحلية من الأسواق» مع تساوي واضح في نصيب الطرق الحلية من الأسواق الشريطية 
وام ركزية» نما يشير إلى فقد العلاقة بين رتب الطرق وعدد الأسواق الواقعة عليهاء وللتحقق من ذلك 
طبقت الدراسة المعامل التالي: 
حدول رقم( -1) 
معامل ارتباط الأسواق الشريطية برتبة الطریق 
الشريطية الأسواق 
Coefficient‏ 
Sig. (tailed) |‏ | .۰ 


Spearman's rho 


E E 
Coefficient کی‎ 

Sig. (tailed) | اساف تمد‎ 
: N 


اللصدر: الباحثة اعتماداً على العمل المیدان(۲۸٤١ه)‏ 

















حدول رقم (۷-۶) 
معامل ارتباط الاسواق ال ركزية برتبة الطریق 
١‏ الأسواق 10 
الارتباط المركرية الطريق ریہ 


٠ ںا‎ Correlation 
Coefficient المركزية الأسواق‎ 


02 01 
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الصدر: العمل الیداننی ۲۸ هم 
من خلال تحليل الجدول(5 -1) بحد أن ارتباط إسبيرمان للرتب أكد عدم وجود علاقة ارتباط 
منتظمة التأثير بين أعداد محلات الأسواق الشريطية ورتبة الطريق» حيث بلغت القيمة المحسوبة - 


























۰ وهي آأصفر من نظیرقا ۱.۸۷۲ها يقضي بقبول فرض العدم ورفض الفرض البدیل. کما یظهر 
من تحلیل حدول (۶ -۲۷) آن رتبة الطرق وعدد الاسواق ال ركزية قد حاءت بقيمته المحسوبة 2.537١‏ 
وهي أصغر من نظيرقما النظرية 8٩۲‏ ما يقضي برفض فرضية البدیل و قبول فرض العدم؛ والذي شیر 
إلى عدم وحود علاقة بین رتبة الطریق وتركز الأسواق المركزية» سواء أكان الطريق إقليمياً أو رئيسيا 
أو شريانياً أو تجميعياً أو محلياً مما يعكس ضعف تأثير رتبة الطريق على اختيار مواقع الأسواق المركزية 
وتمركزها عليها؛ إذ لم ترتبط بتدرج رتبهاء وتبعاً لذلك فمن المناسب تناول توزيع الأسواق على طرق 
المدينة في الشكل(5 -1): 

من خحلال تحلیل الشکل(ء -1) نلاحظ تلاحق مواقع الأسواق المركزية بمواقع الأسواق الشريطية 
على الطرق التجارية» حيث تلازمت 0۸٠‏ من الأسواق الم ركزية» مع الطرق التجارية» بینما حرحت 
۰ منها من نطاق الشوارع التجارية» وتمركزت على الطرق الإقليمية والشريانية داخل كتلة الدينة. 

كما نلاحظ أن الأسواق الشريطية قد تمركزت ف المحيط المتاخم للمنطقة المركزية» وهذا يعود 
لأصولها التاريخية ال أصلت مواقعها في حیط القلب القدم التکون من امتدادات سکنية تستقر عندها 
محلات الأسواق الشريطية. ونظراً لئ رکز الأسواق الشریطیة على الطرق الرئيسة بالمرتبة الأولى بين باقي 
الطرق؛ فقد عانت تلك الطرق من تزايد في حجم الإعاقة المرورية » مفل شارع العتيبية العام 
(الابحاهین)» وشارع أم القرى الذي يبدأ من مدحل مکة من جهة طریق حدة السریع وعتند حی 
الشبيكة (الاتجاهين)» وشارع النصور (الاتحاهین)» وشارع عبد الله عريف من مدخل مكة/جدة 
السریع؛ أيضا من الطرق ضعيفة الأداء في أوقات الذروة طريق المسجد الحرام» وهو ير بأكثر أحياء 
الدينة کنافة من حیث السکان والساکن» ما آوحد تررکزا رف اھ سس ا سرت المركزية 
والشريطية علیه رادارة الرور بالعاصمة القدست ۶۲۸ ۱ه. شعبة السبر) حيث بلغ عدد احلات 
لتجارية فيه ۲۸۱۳ محلا وهي قيمة آعلی من التوسط العام للمحلات *العمل الیدان؛ ۱۶۲۸ه) 
ولابد الإشارة هنا إلى أن الحركة المرورية بالعاصمة المقدسة باتت من أصعب التحدیات ال تواحه 
المنظمين لماء وهي ردة فعل طبيعية لبيئة طبوغرافية معقدة» تتمتع بتعاقب مستمر للموجات البشرية على 
مدار العام» وهذا يشير إلى عمق التفاعل بین المدینة وسکانھاء وهو جانب جوهري لابد من التطرق له 
نظراً لاهمیته کعنصر مؤثر على توزيع الأسواق. 


" متوسط محلات الأسواق الشريطية ۱۲۲۹حلاً علی کل شارع 


۱:۱ 





شکل رقم( )٩-‏ 


توزیع الاسواق الشريطية والر كزية علی الطرق التجارية 





المصدر: الباحثة اعتماداً على العمل الميدائي ۱4۲۸ 


۳-٤‏ آوضاع السکان :نموا وت رکیبا وتوزیعا 

إن الإنسان هو العامل الرئيس الذي يشكل - جع تررك ير ات 
للموارد» وهو يعن احتلافا في القوى العاملة كما يعن احتلافاً في القوى الاستهلاكية فالمناطق الكثيفة 
بالسكان تتمتع بتوفر القوى العاملة وبالسوق الاستهلاكية أكبر من المناطق قليلة السكان. 

ويعد السكان عنصرا حيويا يثري العلاقة ا مغرافیة بشکل حذري بل هو |حدی دعامتیها(الطبيعة 
والإنسان) الي لا تقوم إلا بماء وهي تتباين في سماتها كمؤثر ومتأثر بظروف المحيط الطبيعي الذي تعيش 
عليه» وهذا التفاعل الدائم بين الساكن والمسكون لهو جوهر الحركة الديناميكية المشكلة لنظام المدينة» 
كأحد أهم أنماط التحضر السكاني. 

وتعد دراسة الحجم السكاني من أهم ا حوانب الواصفة للشخصية السكانية» وال تعد ناتا هنیا 
لتفاعل عدد من القوى والعوامل والاتجاهات الي تؤثر على تكوينه ومدى كبر تأثيره» فقد آثر موقع 
وشکل ومساحة المدينة» وأهميتها الدينية على تزايد أحجام السكان إلى جانب الزيادة الطبيعية للسكان» 
ومع هذا التزايد يزداد التعمير والارساب وما یتبعه من اتساع عمراني (لفراء۶۰۰ ۱ص ص۷۲) 

رھد سرت کا لاگ مرا سز لنظام الدينة الق ی نز معقدة من العوامل» 
ال تدور في عملية ديناميكية مستمرة» يتحكم بما عدد من القوى المركبة الب شكلت البنية المكانية غير 
المشاهدة؛ إذ تؤثر طبوغرافية السطح بين انخفاض وارتفاع وتتدرج قوى النمو في الساکن والسکان؛ 
وتباين التوزيع الحجمي للسكان وبشكل كبير على توزعهم المكاني (الهيئة العليا لتطوير منطقة مكة 
المكرمة»ة ”5 ۱اه ص1-535 5) ويمكن ملاحظة ذلك التباين بين الأحياء من خلال الحدول التالي: 


حدول رقم ۵ 
أعداد السكان وكثافتهم في الأحياء 
المساحة الكثافة الصافية عدد عدد 
الساحة الاجالية ۲ 
رقم اسم الحي ۳ المبنية عدد السکان | للسكان في كل | الأسواق | الأسواق 
با كت 
: بالمكتار حي الركزية | الشريطية 
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المصدر: تحديث المخطط الحيكلي لمدينة مکة الکرمق الحيئة العليا لتطوير منطقة مکة الکرمة ۶۲۶ ۱هب والعمل الیداني ۶۲۸ ۱هت. 


من حلال تحلیل حدول(؟ -۸) یمکن تقسیم الأحیاء إلی فئات بحسب أعداد السكان على النحو التالي: 
*الفئة الأولى:أحياء كبيرة الحجم سكانياً( آکثر من 8۰۰۰۰نسمة) ونسبتها؟ 96۱ وتضم: الزهراء 
والرصيفة واللك فهد والعتييية وبطحاء قریش واجحامعة واخالدية والزاهر وحبل النور والشوقية 
والهنداوية» بلغت نسبة احجم السکان فیھا۹ 970۳ من سكان المدينة» وتقع في الناطق احيطة بالنطقة 
المركزية للمدينة والواقعة في منطقة بينية للأحياء الحامشية والمركزية» وتعد من آبرز نقاط الاستقبال 
للسكان النازحين عن قلب المدينة» لا تتاز به من قرکا من مواقع عملهم وإن تدن ها مستوی 
الخدمات: نتيجة تزاید ضغط السکان علی الوارد الطبيعية والبشریق وعلی زر ذلك ومقابل مساحاتھا 


۱:۵ 














التباينة بین التوسط والضیق تزايدت الكثافة السكانية لتتراوح مابین ۰۰-۹۰ نسمة /کم لاحق هذه 
الأحجام السكانية المتزايدة ارتفاعاً في أعداد المحلات بالأسواق الشريطية» إذ بلغت نسبتها 5 9/7 من 
محلات الأسواق الشريطية» وال تتبع امتداد الشوارع التجارية بالمدينة» الحريصة على حيازتها لأكبر قدر 
ممکن من ا متسوقین وخاصة أها تقدم السلع الاستهلاكية واليومية» بينما توسط فيها أعداد الأسواق 
المركزية» حيث بلغت نسبتها ١‏ 7,01 من الأسواق المركزية» وإن بلغت أعلى تركز لما في حي الجامعة 
NA OTE eae rE ENE Sale E EE‏ 

“الفئة الثانية: الأحياء متوسطة ا حجم سکانیاً مابین( ۰۰۰۰-۶۰۰۰۰ "نسمت) ونسبتها 90۳۲ 
وتضم التنعیم وحرهم والتقوى والضيافة والأندلس والخنساء والمعابدة والحجون والطندباوي والعوالي 
والعدل والراشدية والمسفلة وريع ذاحر والعمرة والحميزة والسليمانية والعسيلة ووادي حلياء أي أن 
أكثر من ثلث الأحياء تعتبر كبيرة في حجمها السكاني ونسبتهم 70۲٩‏ من سکان الدینةه وهي خلیط 
من الأحياء القدیمة والحديثة» واليّ انتقلت إليها حركات نزوح السکان من الرکز بدرحات متفاوتق ما 
أوحد فروقاً بينية في قيم الكثافة السكانية» وال تراوحت مابین 9۰-۲۰ ؟نسمة کم وذلك تبعا لتباین 
الساحة الاجالية والبنية من كل حيء إلا أن أبرز سماتها توسط أحجمها السكانية» وقد تضخم نصيب 
هذه الأحياء من محلات الأسواق الشريطية» حيث بلغت نسبتها207۷) کما حازت علی نصیب وافر 
من الأسواق المركزية» وصلت نسبتها إلى 00٤۹‏ من أسواق المدينة» أما معمورها فقد بلغت 
نسبته ۲ ۷۵۵". 

*الفئة الثالغة: الأحياء صغيرة الحجم سكانيً( آقل من ۲۰۰۰۰نسمة) ونسبتها 269۰ وتضم باقي 
آحیاء الدينة وهي: النصور والعزيزية وشرائع ابحاهدین والرسلات وآحیاد وحرول والروضة والتیسیر 
وامجرة والنزهة واخضراء والشبيکة والبحبرات والسلامة والنوارية وولي العهد والش‌امية والکعکية 
وشعب عامر وامحلة والشرائع و كدي والعكيشية والروايي واللسیم والبیبان والشاعر واحمراء وأم 
ابود والقرارة والنقا... وم تتجاوز نسبتها 20۲۲ فقط من سکان الدينق وغالبیتها من الأحیاء 
الحامشية» وال تتمتع بالساحات الکبيرق لذلك انخفضت فیها الکثافة من ٩۰-۱۰‏ آنسمة/هکتاره 
كما قلت فیها حلات الأسواق الشريطية ٍل 207٩‏ كما قل نصيب هذه الأحياء من الأسواق 
ال ركزية رغم توافر المساحات الإحمالية الكبيرة إلى 20۲۰ وهذا يشير إلى قوة تأثير الأحجام السكانية الكبيرة على 
حذب الأسواق المركزية ومحلات الأسواق الشريطية» أما مساحتها المعمورة فلم تتجاوز ا٤0‏ وعقارنة نسب 
الأسواق مع المساحة المعمورة وكثافة وحجم السكانء نلاحظ ارتباطاً واضحاً یناجم اكان والسوفن 
70 والكنافة يق زر كرك غالية الأسواق فق" الأحياء الک كا کم م 
۰ إنسمة)» وقد ساهم هذا التفاوت في نسب التوزيع في إيجاد بقع متباينة في نسب تركزهاء تبعا 
لتباين مساحة الأحياء الإجمالية وتوزيع السكان عليهاء ولقياس مدى ذلك التركز اعتمدت الدراسة على 
مؤشر الت رکز ٹی ا حدول التالی: 
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حدول رقم حم 
مؤشر الت ركز السكاني على أحياء المدينة 


النسبة 9/0 النسبة 
اسم الحي المساحة الإجمالية عدد السكان 
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المصدر: بيانات الهيئة العليا لتطوير منطقة مكة المكرمة» 575 ١ه‏ . 


من خلال تحليل جدول(ة -۹) نلاحظ مدی التباين بین النسب المئوية للمساحة وما يقابلها من 
سکان, بلغت أشد مفارقها في حي ولي العهد والعكيشية والسلامة »حيث يزداد نصيب الفرد من 
المساحة ويقل مؤشر تركز السكان فيهاء وعند حساب مجموع الفرق بين س وص بحد أنها تساوي 
(-2.65) ونصفها -07.76, وهي نسبة تشير إلى ميل توزع السكان نحو التركز في أحياء بعينها دون 
غيرها بقدر بعدها عن الصفرء الذي يرمز لمثالية التوزيع بین الساحة والسکان» هذا الت ركز العالي 
للسكان ساهم بشكل واضح في ت ركز الأسواق الم ركزية والشريطية .مناطق حدودة من المدينة؛ كما 
أظهرتما حداول الفصل السابق» وهذا يقرر قوة تأثير التركزات السكانية على توزيع الأسواق المركزية 
والشريطية» وبالتالي هيمنة الحجم السكاني في جذب الأسواق نحوهاء وهذا بمكن أن نقول:توجد علاقة 














طردية بين الكثافة السكانية والنصيب السوقي للأحياء المتباينة في مساحاقاء مما ينم عن فقد التوازن في 
توزيع السكان والمساحة»وهو الجانب الجوهري الذي يمكن قياسه من خلال النصيب المتعادل بين 
السكان والمساحة في أحياء المدينة» ومن ثم ربطها بالأسواق من خلال الجدول التالي: 


حدول رقم )٠١-5(‏ 
النصيب المتعادل من المساحة والسكان على الأحياء 


المساحة / النصيب المتعادل عدد 
السكان/ إجمالى 7 1 عدد الأسواق 
0 اسم ا إجمالى مساحة ن الساحة الأسواق 
رم ی 2 سکان الأحياء | من 7 الشريطية 
الأحياء والسکان ال ركزية 
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الصدر: الباحثة اعتمادا علی بیانات اھیئة العلیا لتطویر منطقة مکة الکرمةء ۶۲ ۱اه والعمل الیدان ۱۲۸ه- 
من خلال تحلیل ابلعدول(-۱۰) عکن تصنیف الأحیاء إلى فئات تتفاوت في نصيبها من المساحة 
والسكان على النحو التالي: 
*الفئة الأولى:الأحياء ال لم تحوز على نصيبها المتعادل من المساحة وتبلغ قيمته ( أقل مسن۱): وال 
بلغت نسبتها 0۷۸ من أحياء المدينةء وهي الأحياء الي لم تتعادل فيها المساحة مع الحجم السكان بماء 
مما أفقد السكان نصيبهم من E‏ كات على خدمات وموارد تلك الأحياءء في 
حين حازت علی 70۸1 من الأسواق الشريطية بالدينة و 70۸ من الأسواق الم ركزية» وهي افنداوية 
وامجرة والشاعر والشامية والعتييية وحرهم وبطحاء قریش والشوقية وحبل النور والزاهر واخالدية 
وابشامعة والرصيفة والزهراء والتنعیم والتقوی والضيافة والأندلس والتساء والعابدة واجون 
والطندباوي والعدل والسفلة وریع ذاحر واجحميزة والسليمانية والعسيلة والنصور والعزيزية والرسلات 
وأحیاد وحرول والروضة والتیسیر وامحرة والنزهة والشبيكة والبحیرات والشامية والقرارة والنقا 
والکعكية وشعب عامر وامحلة و كدي والنسیم والروايي والشهداء والبیبان والشاعر. 
* الفئة الثانية:الأحياء الى حازت علی نصیبها التعادل من الساحة (۱):وبلغت نسبتها 04 فقط 
وهي أدن نسبة بين الفئات» وتضم اللك فهد والراشدية ووادي حلیل وفي هذا النطاق الضیق من 
لتعادل قل التواحد السوقي آیضاء حیث بلغت 901 من محلات السواق الشريطية ونسبة الأسواق 
ال ركزية فیها ۷ 70 فقط.و أي أن هذه الأحياء فقط هي الى حازت علی نصیبها التعادل من مساحة 
الحي للسكان. 
* الفئة الثالثة:الأحياء الى حازت على أكثر من نصيبها المتعادل ( أكثر من :)١‏ وال بلغت نسبتها 
حوالي 70۱۷ من أحياء المدينة» وتضم العكيشية والحمراء وأم الجود والشرائع والعمرة وولي العهد 
والعوالي والنوارية والسلامة والخضراء وشرائم احاهدین» حیث تتوزع الساحات الکبيرة دون وحود 
متوازن للسکان, وتخدمها 70۷ من الاسواق ال ركزية ومثلها من الأسواق الشريطية» في حين حلت 
۰ منها من السواق الشريطية وال ر كزية علی حد سواء. 














ویظهر هذا وحود علاقة عکسية بین النصیب التعادل للسکان والساحة ونصیبه من الأسواق» فکلما 
زاد اللصیب التعادل من السکان والساحة کلما قل نصیبها من الاسواق الركزية والشریطیةء نستنتج 
من هذا أن غالبية أحياء مکة الکرمة ونسبتها 70۹۵ من آحیائها فاقدة لتناسب التوزیع التساوي بین 
الساحة والسکان» وهي نتيجة طبيعية لعدة عوامل منها: عدم اعتماد الدينة منذ نشأنما علی حطط 
تنموية لدی نموهاء والذي بداً بتنظیم عشوائي بحکمه النافسة علی القرب من السجد ارام» حيث 
التكامل الخدمي وسهولة الوصولء ما نتج عنه تبايناً واضحاً في توزيع الأسواق بين تلك الأحجام 
السكانية» وهو الجانب الذي يمكن دراسته؛ باختبار العلاقة بين الحجم السكاني والأسواق بمعامل 
الارتباط بيرسون» والذي ظهرت نتيجته في الحدول التالي: 

حدول رقم(5 )١١-‏ 
معامل ارتباط ا حجم السکاتي بتوزيع الأسواق الشريطية 
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** Correlation is significant at the ۰.۰1 level (Y-tailed). 
المصدر للبينات: الهيئة العليا لتطوير منطقة مكة المكرمة و العمل الميداني ۶۲۸ اه‎ 

















حدول رقم (۱۲-۶) 
معامل ارتباط الحجم السكان بتوزیع الأسواق المركزية 
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* Correlation is ل‎ at the ‘.۰° level (-tailed). 
- ۸ المصدر: الحيئة العليا لتطوير منطقة مكة المكرمة»و العمل الميداني‎ 


























ومن خلال تحليل الجدولين السابقين نلاحظ تطابق نتائج اختبار العلاقت فقد ظهرت قيمة الارتباط 
المحسوبة أكبر من قیمة من نظیرتھا النظرية؛ ونتيجة لذلك فهي تشير إلى وحود علاقة طردية قوية التأثير 
بين حجم السكان في كل حي وعدد الأسواق الشريطية وال ركزية فيهاء وهذا يثبت الفرضية الثالثة من 
فرضيات الدراسة وذلك عند مستوى دلالة ۰.۰ ۰.۰۱ وبنسبة 70۹۹-۹4 الأمر الذي يؤ كد 
حرص المستثمرين وأصحاب القرار لتوقيع الأسواق في مواطن الأحياء الأكبر حجماًء لضمان قريها من 
المستفيدين منهاء وتحقيق الربح الأقصى بتقصير المسافة المكانية من مناطق تولد رحلات التسوق إلى 
نقاط استقرارها (الأسواق). 
نستنتج من هذا أن الأسواق تبحث عن الأحياء الكبيرة سكانيا» وتحرص على الت ركز مهاء متجاهلة 
لباقي الشکلات الكانية ال تعاني منها کسوء التنظیم والتحطیط وصعوبات الوصول والضغوط على 
خدماتھاء مع بحاهلها مساحة اي کی ها ها وهو العامل الذي يؤثر بشكل مباشر على الكثافة 
السكانية في الأحياء» فما مدی تأثیره علی توزیع حلات الأسواق الشريطية والأسواق ال رکزیة؟ لاختبار 
ذلك أوردت الدراسة الحداول التالية: 


حدول رقم ( -۱۳۲) 
معامل ارتباط الکنافة الصافية للسکان بالاٌسواق الشريطية 
الأسواق 
الشريطية 
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Correlation 50000 
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* Correlation is significant at the ‘.۰° level (Y-tailed). 
المصدر: من حساب الباحثة.‎ 


من خلال تحليل الجدول(5 -۱۳) الذي اختبر العلاقة الإحصائية ما بين كثافة السكان وتوزيع محلات 
الأسواق الشريطية» أثبت كبر القيمة ا محسوبة لارتباط بيرسون عن نظيرتها النظرية» وحود علاقة قوية 


۱۰۳ 














التأثير مابين الكثافة السكانية في الأحياء ونصيبها من الأسواق الشريطية» فکلما زادت الکنافة السکانية 
زادت أعداد الأسواق الشريطية في الحي» ما يعكس قوة تأثير الحجم والكثافة السكانية على الأسواق 
الشريطية على وجه الخصوص»ء وتقلیص بورة توزعها علی الأحياء الصغيرة المتض حمة سكانياً في 
مساحات ضيقة» وبالتالي كثافة عالية تخللها امتداد الشوارع التجارية بالمدينة» ما یعق مشكلات مكانية 
وصعوبات في الاتتقال وطول في المسافة الزمنية» لتخطي كل تلك العقبات» الأمر الذي يشير إلى 
عشوائية التوزيع مذه احلات» وهو جانب ستختلف ملامحه بالتأكيد على مستوى الأسواق المركزية» 
الا کثر منطقية ومرونة في احتیار مواقعهاء ويمكن التحقق من هذا من خلال جدول التالی: 
جدول رقم (5-5 )١‏ 
معامل ارتباط الكثافة الصافية للسكان بالأسواق المركزية 


كثافة السكان 


Pearson 
۲ ۱ 
Correlation 
۸۹1 Sig. ( كثافة السكان‎ 
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Correlation 
Sig. ( الأسواق المركزية‎ 
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٦ N 


الصدر : من حساب الباحثة 
من خلال تحليل الجدول ظهر ضعف العلاقة بين كثافة السكان وتوزع الأسواق المركزية» حيث بلغت 
قيمة الارتباط احسوبة ۲ ۲ ۰.۰ وهي آصغر من نظیرقا النظرية وذلك عند مستوى دلالة ۵ ۰.۰ ما 
يقضي بقبول فرض العدم ورفض الفرض البدیل وقد ظهر هذا نتيجة لاحتلاف مناطق توزعها بين أحياء 
صغيرة ومتوسطة و کبیرق ما آضعف من عامل الكثافة السكانية على توزيعهاء ويمكن تتبع صورة أكثر 
شمولية للحجم السكاني والتواحد السوقي بدراسة الجدول التالي لتوزع السكان على مستوى القطاعات. 
حدول رقم( -۱6) 

















أعداد السكان وكثافتهم في القطاعات 


القطاعات 


1 ۲۸٢ ۲٥٠٢٢ 1 ۱۸۱۰۷۲ | الشوقية‎ 









































۹۹۳ ۱۷۲ ۳٥۹۸ | ۱۱2۲۹۳ | العزيزية‎ 


اجموع ۱۳۵۰ ۱۶۲۱۶ 1۳۹۱ 0.04 

















المصدر: الباحثة اعتماداً على بيانات الهيئة العليا لتطوير منطقة مكة المكرمة5 57 ١ه‏ والعمل سس 
من حلال ابحدول السابق نلاحظ أن أكبر القطاعات حجماً هو قطاع العتيبيية حيث بلغت 
نسبته٩‏ ۰1۵۱ کما حاز على أكبر نسبة من الأسواق الشريطية بلغت حوالی 9۵۲٩۹‏ من آسواق الدینق 
وعلی نسبة کبيرة من الأسواق ال ركزية بلغت ۶ 7/0۲ أي أن هذا القطاع قد استحوذ على ربع أسواق 
المدينة الشريطية والمركزية» لكوها من الأحياء القريبة من المنطقة القديمة» بالرغم من ضیق مساحة 
أحيائهاء ما آو حد کثافات ۳۲ حجمها السکاني الكبير» بينما كان قطاع الغزة 
من آصغر القطاعات ی حجمها السکاني ونسبتهم 707 وقابلها تناقص واضح لي الساحة, تبعه اخفاض 
واضح في الكثافة الصافية للسکان. لذالك انعدمت فيه الأسواق الم ركزية» بينما تركز فيها حوالي 9۵۹ 
من حللات الأسواق الشريطية بالدينة. 
ویعد قطاع الشوقية من آکثر القطاعات قربا من النمط السائد" محجم السکان بالقطاعات إذ يمقاز 
بسرعة النمو فهو عثابة ورشة عمل في البناء والتشييد في الوقت ال حالي» وهو من أكبر القطاعات مساحة» 
وبالتالي أصبح من أقل الأحياء السكنية كثافة بالسكانء ونظراً لحدائته فلم يتواحد به سوى سوق مركزي 
واحد مع حلوه من الأسواق الشريطية الي بدأت تشق طريقها للوحود في الفترة الراهنة» ولقد تركزت 
الأسواق ا ای العتيبية والمعابدة والعزيزية العشوائية في تنظيمهاء مع وحود أحياء أكثر 
اتساعا و تنظیما وأقل ازدحاما کالشوقية والعمرة الا أنها لم تنل نصیبها من الأسواق» وبلضت نسےة 
القطاعات ال بحاوزت النمط السائد ۶ 70 من القطاعات. لي حین انخفضت النسبة الباقية 7091 عن 
النمط السائد للقطاعات في حجمه السکاني» ويبرر هذا التباين ٹی الأحجام تباین مات کل قطاع من 
القطاعات الي تبدو المفارقات بينها كبيرة» بين حداثة وقدم وبين تنظيم وعشوائية» واتساع وضيق في 
الساحة إذ یعد قطاع وروی رها ها في المساحة المبنية» ومن هذا التحليل يظهر أن أكثر 
الأحياء تكاملاً في الحجم والمساحة الإجمالية والكثافة هو حي الشوقية والذي يعد نواة لمنطقة تحارية 
ستطرح ثمارها قريياً بفضل تلك الخصائص؛ N E‏ 
الكثافة فهما قطاعا العتيبية والمعابدة واللذان تمتعتا بكثافة سوقية عالية في المركزية والشريطية على حد 
سوای نما يؤكد وبقوة جاذبية الأسواق المركزية والشريطية نحو الأحجام السكانية الضخمة و إن ضاقت 


* النمط السائد للسکان ي القطاعات ۱۵۲۷۷۷ نسمة 


۱۵ 

















الساحة التابعة لذلك التضخم غیر أن العنصر السكاني لم يأتٍ علی عرق واحد وخاصة .عدينة مک 
ا لكرمة الدينية» وهي البوتقة الي انصهرت فیها ختلف الأعراق والشعوب. 

© الخصائص العرقية: 

لقد تأثرت التر كيبة السكانية للمدينة عکانتها وقدسیتها الدينيق ال جعلتها عبارة عن حليط من 
الأعراق التوطنة بالأٌراضي القدسة وال تتحدد من آکثر من © ؟دولة من دول العا/ الاسلامي 
إضافة إلى مناطق الأقليات الإسلامية في الصين واند وبورما ودول آسیا الوسطی وآفریقیا؛ حؾ تکون 
نتيجة لذلك أحياء عرقية اتخذت أسماءها من أصول سكافاء مثل آحیاء املاوي وامنداوية والشامية 
والعتيبية (الغامدي» 555 ١ه.,‏ ص1 ۲°۸-1°) لتمتاز المدينة بتشكيلاتما السكانية المحتلطة سواء 
أكانت سعودية أو غير سعودية» فالسعودیون ينقسمون إلى قسمين: 
١‏ /قبليون: يقطنون الجهات الشمالية والشرقية من مدينة مكة؛ في حي العتيبية والشرائع والعزيزية وحبل 
النور. 
۲ /حضر :یقطنون ق الغرب والجنوب من الدينة في منطقة الرصيفة وامجرة وا حمراء والسفلة. 

وتوحد عدة أحياء تجمع مابين الخليطين دون حدود لأحداهما عن الأخر وتتوغل الفثفات غير 
السعودية للسكن في المناطق العشوائية البعيدة عن التخطيط وهم على فثتين أوسع انتشاراً: فالقادمون 
من آندونیسیا ومالیزیا وتایلند سکنوا واستقروا بحارة الشامية والفلق وشعب علي» والقادمون من الند 
.مختلف لمجاقم سكنوا المسفلة وحبل عمر وبالتحديد في منطقة كانت تعرف بدحلة الرشدء كما 
يتمركزون في الخالدية والكعكية والغزة منطقة تعرف بقوز النكاسة, آما القادمون من اليمن فقد سكنوا 
قمم ا حبال مثل جبل عمر وجبل السودان وجبل هنديء أما الأفارقة فيقطنون في حي ا منصور واهٰنداویة 
والطندباوي وأحزاء من السفل بينما سكنت الحالية الأفغانية في حي السليمانية بالقرب من مقبرة 
المعلاة» آما القادمون من ترکستان وبخاری و مرقند وترکیا وروسیا فقد سكنوا في مواقع مختلفة من 
المدينة (کتی» ١٤١٤١‏ ھے؛ص۷١)ء‏ فاختلاف البيئات المرسلة تتطلب (عادة بلورة البیغات الستقبلة لتلي 
حاحة هذه الحاليات» فتجد أن كل منطقة تبيع السلع الخاصة بكل حالية فعلى سيبل المغال تحد الأقمشة 
ا مندیة والباکستانیة منتشرة في أسواق المسفلة والخالدية ... وكذلك الأزياء الأفريقية في أسواق شارع 
المتضون وآء«القرىه آيضاً تمد البقالات البائعة للمواد الغذائية الناصة بابالية الاندونيسية في الشامية 
والقرارة...ولابد من الإشارة هنا إلى أن أغلب الجحاليات المتمركزة في مدينة مكة المكرمة هي الجالية 
اليمنية» بنسبة ^ ١0/من‏ إجمالي الجدنسيات غير السعودية» وهي من أكثر الجاليات إجادة للعمل في البيع 
والشراء. 
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هذه الصورة العمومية لتوزیع الأْعراق ارتبطت بتوزع احلات التجارية التحصصة بسلع کل عرق 
وحرصت على الت ركز حول مساكنهم» حي أن المتجول بين تلك الأحياء ليدرك من الوهلة الأولى 
تماسك المجتمع المكي وقدرته على امتصاص كل القادمين نحوها بل والتفاعل معها في قالب واحد. 

٭ ا خصائص الاجتماعیة: 

تعد الخصائص الاحتماعية من آهم القوالب ال تشكل طبيعة التفاعل بين السكان والأسواق على 
احتلاف أنماطهاء ولهذا ستتناول ا حوانب ذات العلاقة المتبادلة مع الأسواق المركزية والشريطية» وال 
من أهمها: 
۱ /توز ع السكان حسب ا الة الاجتماعیة: 

لقد امتاز سکان مکة الکرمة بارتفاع نسبة التزوحین بنحو 1١‏ 6/من إجمالي السكان ۱۸ سنة 
فأكثر» وتزيد هذه النسبة للمقيمين حى وصلت ای ۰7015 الأْمر الذي یعکس حجم اسر من بحمو ع 
السكان» وبالتالي اتساع متطلباقم من السلع» کما حرصت الوحات السکانية الوافدة علی اصطحاب 
أسرهاء الأمر الذي يزيد من نسبة الفعة الستفيدة من هذه الأسواقء وبالمقابل كانت فمة العزاب 
بنحو ١‏ 07/من إجمالي السكان» وهي جزء مهم من قوة العمل في المدينة. 

ولقد آثبتت دراسات افيقة العلیا لنطقة مکة الکرمة آن هناك ارتفاعاً في نسبة الفعة العاملة (۱۵- 
۶) بنحو 76۱۱من جلة السکان وهي الفعة القادرة علی الانتاج وزيادة الدخل (اميتة العلیا لتطویر 
منطقة مکة الکرمة» ۶۲۶ ۱ه. ص1 )٤‏ وهي بین الواطنین بنحو* 201 بینما تزید بين المقيمين 
ال 701۱ كمؤشر للتوافد بغية العمل في مدينة مكة المكرمة نما يشير إلى توفر الأيدي العاملة» وهي الفئة 
ال یل ال التسوق من الأسواق ال ركزية فضلا عن آأن هذه الفعة تکون آکثر تقبلا لتجریب عادات 
شرائية جدیدة (علوي وآخر ۶۰۲ ۱اه ص ۲۲) آما اجمالي السکان الذین تقل آعمارهم عسن 
° سنة» فقد بلغت نحو %1 من إجالي عدد السكان بالمدينة» وهي إحدى الفئات المرجعية المؤثرة في 
اتخاذ قرار الشراء (سلیمانء ۱۶۲۱ه. ص۲۹۱) کما وحد ارتفا غ ملحوظ قي سن ۲۰ سنة فأکش 
ويعود ذلك إلى ارتفاع الذكور عن الإناث حیث یعد العمل هدفهم الرئيسي من الاقامة. 

كما أوضحت الإحصائيات زيادة نسبة الذكور في الفئات العمرية " سنة بنسب أکبر من الاناث» 
وقد يعزى ذلك لارتفاع نسبة المقيمين من أحل العمل في المدينة المقدسة؛ وأما عدد الإناث في سن 
الإنجاب 5-١6(‏ 5 سنة) فقد بلغت نحو 5 709 وترتفع هذه النسبة بین الواطنین ال 098 
بينما تصل إلى 09٤‏ من الإناث المقيمات» وهذا مؤشر يساهم في التنبؤ بالنمو السکاني في المدينة من 
خلال الزيادة الطبيعية المتوقعة (الهيئة العليا لتطوير منطقة مكة المكرمة» 5 557 ١٠ه,‏ ص٠١‏ 5) 

٠‏ الخصائص الاقتصادية: 

تتعدد أنماط السلوك الشرائي بين فئات المجتمعم باختلاف الظروف الحيطة بالمستهلك» وال تحدد 
أبرز ملامح العادات الشرائيةع 05010 11810081 لديهء وبالتالي فهي من أولى اهتمامات المستثمر» 


۷ 


فلأن المستهلك يتحول للشراء وفقاً للعادة وبشكل تلقائي» فهذا یضمن للمستتمر استمرارية الطلب علی 
تلك السلع الق اعتاد احصول علیها بأقل وقت من التفکیس وبالتايي سرعة اتخاذ قرار الشراء لذلك 
تعتبر العادة الشرائية قرارا عاطفیا نابحا عن استخدام السلع عدة مرات» ما یخلق نوعا من الولاء فلا 
يبحث عن بديل لها نتيجة لقوة إشباعه من هذه العادة» وهذا جانب جوهري یعده الستنمر بحاحا سابقا 
0 لذلك يهتم أصحاب الأسواق بإحراء مسح للمنطقة الي سيقع فيها السوق» والامکانات 
التسويقية كمتوسط دخل سكان المنطقة وما ينفقونه في التسوق. 

لقد آظهرت دراسات افیئة العلیا لتطویر منطقة مکة الکرمة نتائج عدة تبرز آهعم صات الط‌ابع 
الاقتصادي لدينة مکة واليَ من أبرزها مستوى الإنفاق النقدي للسكان في المدينة» والذي یقترب من 
۰ ريال» كما أن نحو 909٥‏ من الأسر يقل فيها متوسط الانفاق الشهري عن ۱۰۰ "ریال أما 
نسبة الأسر الي بتراوح |نفاقها الشهري۰ ۱۰۰۰-۲۰۰ ریال فقد بلغ نحو ٩‏ ۰707 في حين قلت الأسر 
ال تنفق ٠٠٠‏ ريال وأعلى بنحو ا0 ما یعکس مدی توسط الانفاق الشهري لدى الأسر 
السعودية( في مدينة مكة المكرمة) لتلبية متطلباتما (عطية» ٤°‏ ١ه.»ص°٤)‏ وال من التوقع آن ترتفع 
في ظل توجه المجتمع نحو توسيع قاعدة الدحل» وما منحته السياسات الحكومية من زيادة في الدحل» 
خلال عام/57 550/١‏ ١ه‏ إلى جانب اتساع جالات الاستثمار وتنمية الاقتصاد وعمل المرأة ...» 
وهي بيقة جيدة بعکن من خلافا التنبؤ بتزايدها مستقبلًء وسيخدم ذلك توفر قوة العمل (القادمين 
للعمل والراغبين فيه) والذين بلغت نسبتهم حوالی ۳۲۸الف نسمةہ منهم90۷۳ مستغلون و96۲ 
عاطلون. وبالتالی تھیئ ا متسوقین القادرین للشراء منھاء فكلما ارتفع المستوى الاقتصادي في المدينة دل 
ذلك على ارتفاع معدل الإنفاق» لذلك يتوقع تزايد أعداد الأسواق مع ارتفاع المستوى الاقتصادي» 
فالعاملون والمنفقون والمستثمرون هم أهم العناصر البشرية لجدوى العمل التجاري في الأسواق (الهيئة العليا 
لتطوير منطقة مكة المكرمة» 4۲۷ اهب ص۷) 

وإذا ما تتبعنا نصيب منطقة مكة المكرمة-بصورة عامة- من العاملين في مهنة البيع نلاحظ ما 
امتازت به عن باقي المناطق الإدارية» من حلال الجدول التالي: 

حدول رقم( )١1-‏ 

العاملون في مهنة البیع .عناطق الملكة 


سنة۷ ٩٤اه‏ 
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الصدر: الکتاب الا حصائي السنوي الصادر عن مصلحة الإحصاءات العامة والمعلومات بوزارة الاقتصاد و التخطيط ۷ م 
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من حلال تحلیل حدول(۶- ۱) وبالقارنة مابین التزايد في عدد العاملين .مناطق المملكة الإدارية» 
نلاحظ أن منطقة مكة المكرمة هي الأولى دون مناز ع ق تزايد أعداد العاملين .عهنة البيع» كما أظهر 
ا حدول أنھا اکٹر الحافظات تزايدا في أعداد العاملين في البيع» لحقتها في المرتبة الثانية منطقة الرياض رغم 
م ركزها السياسي» نما يشير إلى قوة العوامل الحغرافية والاقتصادية .,عنطقة مكة غلبت فيها قلب الدولة 
اسان 

ومن خلال هذه القراءات السريعة للعامل السكاني نخلص إلى مدى توفر الثروات السكانية المنتحة 
والمستهلكة القادرة على تفعيل النشاط التجاري بالمدينة» وهي قريبة للتكامل في نضوج الان ا 
وعمرياً واجتماعياً واقتصادياً عزز ذلك الدور عدة عوامل اقتصادية واحتماعية منها: 
أ/ارتفاع المستوى المعيشي للفرد واتساع نطاق احتياحاته من السلع والخدمات. 
ب/تحول التسوق إلى محال للترفيه والترويح. 
ج/تكامل احتياحات الفرد من السلع والخدمات ورغبته في الحصول على كافة متطلبته من موقع واحد. 
ها/زيادة تأثير المرأة والأسرة في الشراء. 
و/تطور فنون العرض في الأسواق. 
ز/تزاید ؟ میة مواقف للسیارات لدى المستهلك الذي بات حريصاً على الوقت. 
ح/تحول منطقة وسط الدينة من مرکز بحاري ی مرکز حدمات بسبب تکاثف ال رکة الرورية فیها. 
کی یس ۸۲۱ 


2 مراحل النمو العمراني: 

تشکل الدينة الواحدة نظاماً تتکون عناصره ومکوناته من الناطق الفرعية آو کل الأٌحیاء دانعل 
المدينة» ویشکل هذا الفهوم ایا لدراسة جغرافية الدن. والق تعمل علی فهم الدن بشکل 
صحیح لأن أي تغيير في أحد عناصر النظام يؤثر على العناصر الأخرىء وبالتالي فتأسیس م رکز نحاري 
في مدينة مثل مدینة مكة المكرمة يؤثر ولاشك على حيوية أنشطة تحارية أخرى. 

لقد سارت طرق المدينة المقدسة بحارية لشعاها وأوديتها؛ ولاحقتها المساحات العمرانية بالمدينة 
متأثرة بتضاريسها الوعرة» ومغطية لسفوح حباضا حاصة في النطقة احيطة للحرم »مثل شعب عامر 
ومنطقة القرارة واللقا وحبل الکعبة ومناطق السفلة ما نتج عنه نمط عمراني متکتل ۱0۳0672060عع۸ 
٤٥ء8‏ عالی الكثافة» ذو أزقة ضيقة متعرحق وسلا م ومدرحات حادة الارتفاع ومغطيتة 
لسفو ح الخال کما آفرتا سایقا بان الطرق دنت عررستاندها الظیعین فقد سان العمران اها 
متدفقاً من ال ر کز بنفس الابتحاهات آحذا الشكل الإشعاعي نمطا له» وقد كان من أثر ذلك ظهور بعض 
الأنشطة التجارية احدودة و التمثلة ی أحیاء آحیاد والشامية والقرارة والمسفلة» ولا عکن انکار آنر 


۹ 


توجهات الدولة في تطوير الخدمات الأساسية والاحتماعية والثقافية قي كافة مدن المملكة وی مدينة 
مكة المكرمة علی وجه الخصوص۔ لامتیازھا بالوظیفة الدینیةہ كما أثرت القروض الميسرة ومنح 
الأراضي في أطراف المدينة على إيجاد طفرة واضحة في العمران» حيث بدأ العمران ينتقل من مرحلة 
التكتل في المركز إلى مرحلة الانتشار نحو الأطراف (الغامدي» ۱۶۲۲ه ص1 )١ 11١-55‏ نتج عنه 
الشکل الشاذ البعید عن دائرية الدينة (مصيلحي ‏ ۲۰۰۰ م.ص۱۸۷-۱۸۹) 

ولواحهة هذا التغیر ابحهت البلدیات ومکاتب التخطیط الاقليمي لاعداد اخطط والدراسات ال 
تحفظ توازن النشاط التجاري بالدينة کأحد الانشطة احضرية الهم وذلك .عواكبة الّسسات التجارية 
للامتداد العمراني الحديث» نما أوجد اتحاهين لانتقال الأسواق الشريطية والأسواق المركزية» أولهما: 
التمركز نحو المناطق الوسطى المركزية بالقرب من وسط المدينة وإلى جوار الأحياء السكنية» مثل مركز 
المسفلة ومركز العتيبية والأسواق الممتدة على طول طريق المسجد الحرام؛ في حين اتجه ثانيهما: نحو 
الأحياء الحديثة بأطراف المدينة وضواحيهاء مثل سوق القوافل والحجرة والأسواق الممتدة على طول 
طریق ابراهیم ابلفالي (العمل ا یدانی ء۸ ١٤١٤‏ ھے)حیث ساعد الاتحاه الثاني على تقليل الضغط و تخفيضه 
على منطقة المركز بالمدينة» وهذه نقلة نوعية من مرحلة التحضر والنمو إلى مرحلة النزوح نحو أطراف 
المدينة ( الراشدء ۶۱۳ ۱اه ص 6۰-2۹ . 

ولقد مر عمران الدينة بقفزات آبرزها کان عام ۶۱ ۱۲ه.حیث ظهرت متکونة من آحد عشر 
2 فقط وهي: القشاشية وسوق الیل وأحیاد والشبيکة وحارة لباب والشامية والقرارة والنقا والفلق 
وشعب عامر وشعب عليءوالي بلغت مساحتها مجملة ۱.۶ کم۲ فقط, نم بحلول ۱۲۷۵ ه تعددت 
أحياء المدينة وأصبحت أربعين حياً وهي (إضافة إلى الأحياء السابقة): حرول والعزيزية والطندباوي 
والسليمانية واللجميزة والمعابدة والعتبية والفيصلية ومئئ والرصيفة وامنداوية والزهراء والزاهر والنزهة 
والتنعيم وبطحاء قريش واهمجرة والغسالة والعدل والشرائع والعوالي وحبل النور والنوارية والبحیرات 
والخنساء والشیشة والروضة والحالدیة وا حمراءی وأصبحت مسساحتھا بحملة ۷,۱۱ کے٢‏ فقط 
رکوشك.۱۶۱۹همب. ص١۱۳۷-۱۳)‏ حیّ حل عصر الطفرة الاقتصادية ال امتدت فیها الطرق 
لسافات أطول» لتصبح في عام 5 57 ١ه ٠١‏ حیاء وعکن تتبع مراحل نموها قي الشكل (5 :)٠١-‏ 
والذي من خلاله عکن تقسیم تطور النمو العمراي في مدينة مكة المكرمة إلى أربع مراصل - وفقا 
للاحصاءات المتوفرة- على النحو التالي: 

٭ عمران المدينة خلال الفترة ۱۶۰۲-۱۳۹۰ه 

يلاحظ من الشكل أن العمران كان عضورا اق فة ارم وها حاط به بدأت بعدها طفرة 

استعمال السيارات للانتقال ويسر الحصول عليهاء وما ترتب عليه من حرية في الحركة وسهولة الوصول 


‘Accessibility‏ أدى إلى تغير حذري ف البيئة العمرانية» وال مت نموا ا بعیدا عن قيود الحدود 


الضيقة والسافات القريبة (السریانی ۱۰۵ص ۲۸-۱۳ وقدد فیها العمران نحو منافذ الأودية 
خاصة في شرق وغرب المدينة کشراین لأذرع العمران امتدت علی حاني طرقها حلات الأسواق 
الشريطية في شارع السجد ارام وشارع خالد بن الولید والشوارع احيطة بالسجد ارام وهذه 
نواة الامتداد ا حنوبی الشرقي لأسواق المدینة تلاحقت مع تلك الظروف طفرة اقتصادية عاشتها الملكة 
العربية السعودية بفعل الاقتصاد النفطي والذي آثر علی النمو العمراني مباشرة» حیث تضاعف حجم 
افیکل العمراني مرتين خلال ۲ ۱عاماء وی هذه الفترة ولدت عدة مخططات حديفة التنظطیم» مفل 
مخططات الشرائع» و خططات العمرة والنواریة» وهي من الأحياء الخالية من الأسواق المركزية. 

وقد بلغ إجمالي مساحة النمو العمراني في هذه الفترة نحو ۱۳۹۱ هکتارا» وهو ما یعادل 96۹ مسن 
اللساحة ا حالیة بینما کان ال حجم السکان للمدينة يقدر بنحو ٠٠١١١‏ 5نسمة» ويعين هذا أن الكثافة 
الصافية قد بلغت ۱۲ ۲ شخص/هکتان وهو ت ركز سكاني كبير» يشير إلى أن مدينة مكة المكرمة كانت 
بعثابة بحمع صغیر في بداية عصر التحول إلى مرتبة المدن الكبرى» وهو العصر الذي بدأ مع التوسعة 
السعودية الأولى للحرم الکی( افيقة العلیا لتطویر منطقة مکة الکرمة, ۶۲۶ ۱ه.ص 1۱-۱۰) 


شکل رقم -۱۰) 
مراحل النمو العمراني للمدينة 





۱۹۱ 





المصدر: الغامدي ١٤٤‏ ١ه‏ ص٦٢٢‏ 


وقد تلخصت اتحاهات النمو العمران لهذه الفترة في خمسة اتجحاهات توزعت عليها أولى المراكز 
التجارية: 
۱ الابحاه الشمالي الشرقي علی طریق السیل بابحاه الشرائع. 
٢ج‏ الشمالی الغربی علی طریق ال مدینة النورة بابحاه النوارية» ظهعر علیه مرک التعاون 
الشترگ(۶۰۰ ۱هس. 
"/الاتجاه الجنوبي الشرقي على طريق الطائف باتحاه العزيزية و العوالي» الذي ظهر عليه مركز العزيزية 
التجاري عام(٩‏ ۶۰ اه). 
/الاتجاه المنوبي الغربي على طريق الليث باتجاه منطقة الكعكية ووادي السلولي. 
الاتحاه الدائري حنوب مدینة مكة المكرمة على امتداد الطريق الدائري الثالث.(وزارة الشؤون البلدية 
والقروية لتخطيط المدن» ۶۲۹ ۱ه.ص؟) 

٭ عمران الدينة خلال الفترة 5٠559‏ ١٠هء١٠١5١اه):‏ 

لقد كانت هذه الفترة هي امتداد لمرحلة الطفرة الاقتصادية وانتعاش سوق العمران» وازداد فيها 
التصاق النمو العمراني با محاور الإشعاعية للمدينة» الي تربطها بباقي أجزاء المملكة وبخاصة علی حور 


۱۹۲ 


طریق الدينة بابحاه الشمال» حيث التحم العمران مع بتحمح النوارية وظهر مرکز الهمحرة قي مرحلة 
لاحقة» كما امتد على طريق الشرائع حهة الشرق» وتأسست في هذه المرحلة مخططات منح الأراضي 
من أمانة العاصمة المقدسة في أجزاء متفرقة من المدينة؛ حنوب شرائع احاهدین وشمال شرقي ناحية 
شارع الحج أحد الشوارع التجارية إضافة لشارع الشهداءء كما ظهر م رکز الدواس (١١١٤١ھمے)‏ 
وفراج الحازمي ولحقته عدة محلات جحارية تقدم غالبيتها الأثاث المنزلي تتبعاً لمراكز المنطقة. 

وفي هذه الفترة ظهر مشروع الإسكان في منطقة الرصيفة» كما بدأ النمو في منطقة العوالي حنوب 
الدينة علی طریق امدا/الطائف ومنه تفرع شارع إبراهيم الحفالي أحد أهم الشوارع التجارية في المدينة 
والذي غلب عليه تقدتم السلع الغذائية كسلع أساسية تحتاجھا المناطق السکنیة ا حدیئة بذا الحي(الحيقة 
العليا لتطوير منطقة مكة المكرمة» ۶ ۶۲ ۱ه.ص ۱۲) ومن أحدث الحططات النظمة نی تلك الفترة 
مخطط السبهاني و خطط بطحاء قریش و خطط السفياني ومخطط اللحياني ومخططات وادي السلولي 
و خططات الشرائم (۰۱ ۰۱۲ ۲ ۶ ©). أما غرب المدينة فقد كان أبطأ نموا من باقي الجهات» وعکن 
تبریر ذلك بتکتل امحبال بشکل واضح في ذلك الابحا وهو الاتحاه الذي تقلص فيه توزيع الأسواق 
الشريطية والمركزية على حد سواءء (السرياني»1 /1١م؛‏ ص۲۰) 
ليأحذ الشكل العمراني شكلاً حددا بأربعة محاور رئيسية هي: 
۱ /طریق السیل/الطائف »حیث النمو الواضح خططات الشرائع. 
۲/طریق مکة /الدينة حیث مت الخططات السكنية لنطقی العمرة والنواریه. 
۲/طریق اشدا الطائف اٍذ نضحت منطقه العوال وأصبحت أكثر تكاملا قي حدماتما. 
٤‏ /طریق مکة/اللیث احاط .عخططات وادي السلویی. 

وتعد هذه الطرق أصولاً امتدت من خلالها معظم الشوارع التجارية في مدينة مكة المكرمة في 
مرحلة لاحقة وتتفق هذه الأذرع منطقيا مع متطلبات النمو للمدينة» وقد بلغ إجمالي المساحة العمرانية 
ی فماية هذه الفترة ب 11817 كارن وفنا یعادل901۳من مساحة الکتلة العمرانيت وهو یعکس 
مدى تضاعفها خلال سبعة أعوام» وقي عام ۶۱اه بلغ الحجم السكاني للمدينة نحو 
۰ ۲ نسمة ما يعي كثافة سكانية صافية بلغت ۸۷نسمة لکل هکتار» وهذا یظهر تدین الكثافة 
الصافية مع تزاید النمو العمرايي السریع مقارنة بكنافة السکان في الفترة السابقة» وبذلك هيأت هذه 
اا را اھ کک ی و ایام تفا ی 

٭ عمران الدينة حلال الفترة (۱۶۱۰هم۶ ۶۲ ۱همع): 

مع بداية هذه الفترة بدأت المدينة في الدحول إلى مرحلة الاتزان 101011111012 العمراني» والذي 
ظهر من خلال معدل نمو العمران ومعدل نمو السكان» حيث انتهت الطفرة الاقتصادیة ( ا یئة العلیحا 
لتطویر منطقة مکة الکرمة؟ ۶۲ ۱اه ص ۱۲) واکتملت البنية التحتية ها من حسور وشبکات 


كهرباء ومياه وصرف صحيء إضافة إلى الخدمات الأساسية من أمن وإطفاء ومستشفیات وعیادات 


1۳ 


صحية ومراكز الدعوة والتوحيه» كما ولد في هذه الفترة عدة مخططات آوضا مخطط الشوقيق لحقها 
بطحاء قريش والربوة وروابي كدي والمناطق المستصلحة منها في جنوب مكة, مما يشير إلى مو متوقع 
مستقبلا» مع تكاملها في البنية التحتية تبعاً لاستوائها وقلة منحدراقما الغامدي» ۱۶۲۲ه.ص۲5۶) 
ومع هذا الامتداد ظهرت عدة أسواق مركزية وأحرى شريطية مثل أسواق شارع المنصور والمسجد 
الحرام وأم القع رفئت اھ 160800 مھا بزيادة قدرها۷ 70۲ عن العمران في هذه 
الفترق .ععدل غو یقترب من 207 بينما كان معدل النمو السكاني في حدود 207 ليصل الحجم 
السكاني في عام 575 ١ه‏ ۷۹۰۰۰ ۱۳۲نسمة لتبلغ الكثافة السكانية الصافية 1٠١‏ شخص/هكتار 
الأمر الذي يشير إلى نضج عمران يوافقه نمو سكاني أكثر من فترات النمو السابقة لكليهما(الهيئة العليا 
لتطوير منطقة مكة المكرمة» ص١1‏ ) 
حدول رقم( -۱۷) 
نمو السكان والكتلة العمرانية.عدينة مکة الکرمة(۱۳۹۱-- ۲ ۱ه) 


ا مساحة الكتلة عدد الفترة الزمنية معدل نمو معدل نمو الأسواق 
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الصدر : تحدیث الخحطط افیکلي لدينة مکة الکرمة 4۲4 اه ص14 . 

ومن خلال تحليل الجدول بحد أنه من الممكن الكشف عن مدى الارتباط بين معدلات النمو 
السكاني والعمراني» والذي یصف علاقة طردية یزداد فیها اللمو العمران تبعا لزيادة النمو السكانني 
السنوية» لكن ما يستوجب الإشارة له أن النمو في السنوات الأحيرة كان أسرع من سابق عھدہ وهي 
نتيجة طبيعية لتطور وسائل التشييد والبناء والتعمير والاتصال والنقل» حن زادت مساحة الكتلة 
العمرانيةء ظازداد تبعاً ها عدد الأسواق لذلك فمن المناسب تيع ذلك التذبذب في النمو من خلال 
الشكل التالي: 

من خلال تحليل الشكل (۶ -۱۱) نلاحظ التزاید الطردي بین نمو الكتلة العمرانية لمدينة مكة وتزايد 
الأسواق المركزية» واليَ ازدادت سرعة نموها بقيم عالية في السنوات الأخيرة» نتيجحة للظروف 
الاقتصادية لنمو المدينة» وما طرأت عليها من حركات تطوير هيأت الظروف المناسبة لنمو الأسواق» 
الأمر الذي يُشير بكلتا يديه ليؤكد على إمكانية التنبؤ بتزايد أعداد هذه الأسواق مستقبلاً. 

لنخلص من ذلك كله إلى أن هذه المرحلة : تتسم بالتوجه نحو الترابط والتماسك بين رقع العمران 
المركزية وأطرافهاء وهو تغير حذري تحول فیها لتحمع الصغیر احیط بالحرم والمرتبط بالمشاعر إلى مدينة 
مليونية مترامية الأطراف ومتعددة الوظائف والأنشطة. 


1٤ 














لقد امتازت هذه الرحلة بالتکامل العمران الذي هيأ لوجود محیط فاعل لزيادة عدد الأسواق 
المركزية والأسواق الشريطية» حيث اتسعت الأحياء المأهولة وزادت السافات القطوعة للوصول 
لأسواق المدينة في المركز» ها زاد من آطوال امحاور التحارية وتبعته زيادة حلاته التجارية. 
ومن آبرز آسواق هذه الرحلة:مرکز الأنوار والقوافل (۶۱۰ ۱هبالضيافة والشوقية. ومرکز السلام 
(۱۶۱۲ه) بابدامع ومركزي الصفا والحجرة(5 5١‏ 1ه )بالخنساء و العمرة» ومركز العوالي 
١٤١١ ٦(‏ هےبالعوالی تلا ذلك ظهور الرصيفة الدولي ومتاحر العرب والتعاون (۶۱۷ ۱هس) بالرصيفة 
وحبل النور ووادي حلیل. 

بدأت الأسواق بصفة عامة والمركزية حاصة بالانتقال |ٍل مرحلة حديدة عرفت عرحلة احمعات 
التجارية الأضخم حجما والأكثر تنوعا ی سلعها وبضائعها وحدماقا» حن حرحت ال بحالات آوسع 
نحو الرفاهية وأساليب الترويح العصرية» وال جاءت لتكمل النقص الواضح في المركز التجارية من 
ناحية التنظيم والتصميمء لتبدأ استخدامات الأراضي في التمركز حول نويات مركزية نتيجة انتقال 
الكثافات السكانية نحوها ونمو التوسع العمراني» لتساهم هذه النويات في احتصار الرحلات التسويقية 
لسكان أطراف المدينة وضواحيها (مصيلحيء. 5٠05‏ ١ه.,‏ ص١18/8-1١)‏ وال قد تتكامل مع تزايد 
ااا ا کا س هذا يود اند هی تا اسر ع اد السات الى ن 
للمدينة» إلى حانب أعداد الأسواق الشريطية المتزايد مع تزايد أطول امحور الرئيسية» مثل أسواق شارع 
آم القری وأسواق الملك عبد الله (العمل المیدان‌ ٤۲۸۰‏ ١ه)‏ 


شکل رقم (۱۱-۵) 


ارتباط النمو العمرانی(۱۲۹۱هبعدد السواق ال ركزية 


مساحة الكتلة -ه 
العمرانية (هكتار) 


۳ ۲۳۹۱۹۳ 
الأسواق الركزيةا ل سم 


















































المصدر: بيانات المحطط الميكلى لمدينة مکة الکرمة ۱۶۲۶ ه وبيانات العمل الميدان. 


ومن أبرز المجمعات 113/06112211666 ومراكز هذه الفترة: مجمع الحجاز(/١5‏ ١ه)‏ بالنزهة» والكرم 
والسوق الصغير والسفلة عام(٩‏ ۶۱ ۱ه) بریع ذاخر والعزيزية والسفلة » بعد ذلك ظهر مركزا العائلة 
والحارئي عام(٠‏ 57 ١ه‏ بالجامعة والراشدية» ومركز الدرة عام( ۶۲۱ ۱هس) بریع ذاخرء أيضاً من 
الحمعات التجارية الكبرى: مجمع الضيافة( 57 ١ه‏ )بالضيافة» واكبه ظهور مركز فقيه للسجاد في ريع 
ا اشا من المراكز القرشي والبحيرات والمرسى والبسام في عام (5575١ه‏ )ع في الخضراء 
والبحيرات والضيافة والجامعة» لحق ذلك ظهور بجمع ذي اجاز وم رکز محمود سعید والمنصور 
عام( ۶۲ ۱هت)» وهي 

الفترة الق ازدادت فيها أعداد الأسواق المركزية بصورة سريعة» حيث شهد عام(٥ ٤١٩‏ ١ه)‏ ظهور 
عدة آسواق وهي: الوطن مول وامدا وعام السیارات والعرب وبلوتوث سنتر وبقبق ومدينة الاضواء 
والعتيبية المركزي» وهي موزعة في الضيافة والحجون وجبل النور والروضة والخالدية والرصيفة 
والأندلس» وهي الأحياء المتاخمة للمنطقة المركزية في موقع يجمع بين خدمة المركز والأحياء المحيطة به 
ليأ جحمع الشرائع مول ومركز درة الشرائع ١٤١ ١(‏ ه) بالخضراء والشرائع مو کدا همذا التراید 
المتوقع» وهو من أحدث المجمعات التجارية» لحقها ظهور تمارا سنتر وفجر العوالي والنخيل بلازا بالعوالي 


۱۹۹ 


والرصيفة والسریع بریع ذاحر (العمل الیداین ۲۸ ۶ ١ه‏ ولكنها لم تدحل ف إطار وحدات الدراسة؛ 
إذ إا مازالت تحت الانشاء حلال فترة السح اليدان. 


۵-۶ کنافة الأسواق النافسة: 

ویوثر السوق عظاهره الختلفة: حجمه مقدار الطلب. وتنظیمه والنافسة فیه ومرونة الطلب علي 
السلعة وآسعارها و آرباحها علی الانشطة الاقتصادية المحتلفة التابعة له» هذا التنوع في الأنشطة يزيد من 
مدی جاذبیته بحذب آسواق آحری للتم ر کز بالقرب منه. 

ومن البديهي أن يختار أصحاب الأسواق المركزية المواضع الي ترداد با الأنشطة التجارية المائلة 
لضمان القرب من المتسوقين» ومن الملاحظ أن كثرة الأسواق في موقع واحد يؤدي إلى اختيار كل 
سوق لاسالیب ترويجية جحذب الزبائن من خلال التنظيم للخصومات وترتيب المسابقات» ما یعس 
تكاليف إضافية على المستهلك. 

وف مدينة مكة المكرمة بحد أن معظم الأسواق المركزية من الحجم الصغير(كما سيظهر من فصل 
لتصنیف) وال تقوم على المتطلبات الأساسية وتوابعهاء وال بدأت في الآونة الأخيرة الترويج للسلع 
الكمالية والترفيهية (مكي» ۶۰۱ ۱ه.ص1 ۲ ولذلك تقلص نطاقها اخدمي وبالتالي اشتدت النافسة 
بين الأسواق وتلاصقت وتكتلت نقاط توزیعها کما یظهرها الشکل التالی: 


یسعی الستثمر للربح دون دراسة لسمات الکان وموارده الطبيعية والبشرية الأمر الذي نتج عنه تدحل 
نطاقات نفوذها وشدة المنافسة بينهاء وشاركتها الأسواق الشريطية في نفس السمات وهو جانب أوض حته 
الدراسة في تكتلات محلات الأسواق الشريطية في نطاقات ضيقة. 

ولم تقتصر النافسة علی آسواق الدينة ولنغا تعدتها إلى التنافس مع أسواق المدن الكبرى المجاورة لماء 
والمتباينة في تخصصاقا الوظيفية» مثل جدة والطائف والمدينة» وقد طبقت الدراسة نظرية التفاعل 
61 18067201100 علی حاضرات منطقة مكة المكرمة؛ وذلك بحساب الحاذبية اعتماداً على 
آحجام الدن والسافة الفاصلة بینها» وال أثبتت قوة علاقة التفاعل بين مدينة مكة وجدة نتيجة لكبر 
حجم ساکنیهما وقصر السافة الفاصلة بینهما؟ ۷ کي والذي بلفت وين قا 7 وفقا لتعداد 
° همه ولا عجب فمدينة حدة تعد نافذة النطقة الغربية نحو العا م امخارجي. وهي الدينة التجارية 
و الصناعية والسياسية والثقافية والسياحية ویو کد حقيقة ذلك التفاعل تأثير الطريق السريع لتوجيه نمو 
المدينتين» وظهور آأحیاء ومستوطنات عديدة بینهما منها: بحرة وحرة ابحاهدین؛ ومع هذا التمدد 
العمرايي من الدینتین یزداد التفاعل وتتقلص الساف کما تتصل مکة مع نظیر ما الدينة النورة .عس‌افة 


۱۹۷ 


تقطعها ۱۲۷ کم بلغت قيمة التفاعل بینهما ۱۰۸۹۸ ءوهي علاقة قدعة ربطت صناعاقما بزوار مک 
كما تشتركان في استقبال الحجاج والعمار» ما شکل حلقة ترابط بينهماء في حين كان التفاعل أقل بين 
مکة والطائف والق لا تتفصل عنها الا ب ۸۸ کم(ادارة الرور بالعاصمة القدسة۶۲۸ ۱ه) بسبب 
صغر حجم الطائف عن مکة حی بلغت قيمة التفاعل بینهما ۱۱۰۰۱۲ ذ تعد الطائف من آکبر الدن 
التحصصة بالفائض الزراعي» لذا بحد رواجاً لمنتجاتها في مكة فقيرة الأمطار قليلة الموارد» دلل ذلك على 
ديناميكية التفاعل نحو العديد من الستوطنات. منها ادا و الغمیر و الغربة»(مصلحة الاحصاءات العامة 
° مم عزز هذا الاتصال ارتفاع الستوی العيشي للاسرة السعودية بشکل عام» وضعف تأثير 
المسافة المقطوعة في رحلة الاتصال بينهاء وهذا یظهر قيمة الوقع البوري الذي انخذته مدينة مكة بين 
حدة التجارية و الطائف الزراعية والدينة ا حرفیة. 


1-۶ فط استخدامات الأراضي: 
یقوم السکان غالبا باشغال وتنظیم واستخدام حیز الدينة الذي یقیمون فیها لغراضهم الختلفتةه 
ويخصصون ما يحتاحون من حيز أو محال لاستعمالات مختلفة کما تختلف حاجتهم لاستخدامات الأُراضي. 

ولا يخفى تأثير استعمال الأرض على توجيه حركة المرور» وبالتالي التأثیر علی العلاقة التفاعلية بين 
الأسواق» حيث ظهر في عام ۱۹۵۲ آول تطویر طذا الاتحاه» وذلك بدراسة مايكل وباركن 
and Par kin‏ ۷]1006116(من جامعة بنسلفانياء إذ توصل الباحثان إلى أن المرور هو دالة لاستعمالات 
الأرض وأن التغيير في استعمالات الأرض يولد أنواعاً مختلفة من حركات التفاعل الي قد تكون 
الأسواق أحد الاستعمالات الناتحة عنھا( سید ۲۰۰۸م»ص۲) 

وتتأثر الوظيفة التجارية .ممدينة مكة المكرمة مد وجزر المواسم التعبدية في كل عام والمتسم 
باقتصادیات متقلبة 00000768 ۰۳1011۵01085 فهي تستضیف آعدادا هائلة من الوافدین0110078 
لأداء شعائر ا حج العمرة؛ يزداد عدد سكافها لحوالي ثلاثة أضعاف السكان المقيمين» ففي عام 
۰ مه كان عدد الوافدین من خارج الملكة ۲۰۰۰۰ ۱زاثر» وف عام 576 ١ه‏ أصبح عددهم 
۰ ازاثر؛ أي ععدل زيادة سنوية نسبتها ۸ تقلا عن (/1۷10/۷.۹02.820۷.52) الم ر 
الذي يعكس مدى الزيادة في كل عام للأعداد الوافدة» وهنا تظهر مدى الحاجة الملحة لتوفير المواد 
الغذائية بالدرجة الأولى» وتوفير مكان الاستقرار والإقامة بالدرحة الثانية» فمشكلة مدن الحج الأولى هي 
التموين» خاصة وأن معظمها يقع في مناطق فقيرة في إنتاحها الغذائي» هذه الحاحة هي نقطة 
الجذب 20106 21011 لفائض المحيط الإقليمي في مرحلة» والفائض العالمي في مرحلة لاحقة» والذي لابد 
أن يراعي اختلاف وتباين الثقافات الحضارية والمستويات المعيشية والأخلاط الجنسية Multiracial‏ 
والطبائع الأخلاقية والاحتياحات الموسمية» ما یشکل عالا مفتوحا يحتويه المجتمع المكي المستقر ويتعايش 
معه بأفق مرن وقدرة بالغة في التوافق مع مختلف احضارات والثقافات والعادات. هذا التفاعل التباین 
في عناصره بتطلب مصروفات باهظة فخلال مدة الاقامة الوسية تنفق الدينة 9040 ول ۵۵۰ من 


۱۹۸ 


إجمالي الإنفاق الاستهلاكي السنوي لماء وهو الأمر الذي يعكس مدى عمق الوظيفة التجارية لمدينة مكة 
المكرمة» حيث تسخر كافة استخدامات المدينة» لإشباع وظائفها القائمة بما. 

لذلك بذلت جهود كبيرة منل أوقات مبکرة لدراسة استخدامات الأأرض وتسخیرها للایفاء 
بوظائفهاء ومحاولة وضع نموذج يمكن بواسطته تفسیر آماط هذه الاستعمالات. ومن تلك النظريات 
نظرية الدوائر ال ركزية لبرحس ونظرية القطاعات ونظرية النویات التعددة» وال حكن دراستها في 
محاولة لمطابقة الأقرب منها لمدينة مكة المكرمة وذلك من الشكل(5 -۱۲): 
۱/موذج بورحس اخلقي: 

طبقت هذه النظرية علی مدينة شیکاغو عام ۱۹۳۳م» آظهر فیها بورجس غوذحه وفق ایکلوجیا 
النبات» حیث استعار عملیات الغزو 10725108 والتنافس والاحلال ۹66655100 وطبقها علی مدينة 
شيكاغو لتفسير نموذحه الذي يبحث في دراسة التركيب الداحلي للمدينة» والذي یأحذ شکل نطاقات 
دائرية » ویتراوح اتساعها بین ٩-۲‏ کم ویشغل کل نطاق من هذه النطاقات استخداما معینا ( كاد 
لو تافو قرسا ور طرق النقل في كافة الاتجحاهات» وارتفاع أسعار الأراضي 
نتيجة لشدة المنافسة» والنمو فيه يولد ضغطا مما ينقل بعض الاستخدامات إلى النطاق الذي يليه ( جابر» 
۳٠م‏ ص۹ ) ويشكل ضغطا على نطاق الاستخدام التجاري» وبدوره يزداد الضغط الذي ينتقل 
إلى النطاق الثالث ثم الذي يليه» وهكذا بين غزو وإحلال للفئات السكانية واستخدامات جديدة محل 
الفئئات والاستخدامات السابقة» ومن أبرز عيوبه افتراض تساوي مستويات وسائل المواصلات» وعدم 

شكل رقم )١5-5(‏ 


نظريات نمو المدن 


۱۹۹ 


)٣(‏ نظریة اننويات المتعددة 





را 1۳ا و ام6 


تقسيمه غير المتداخل بين الاستخدامات (الجار الف 57٠‏ اه ص ۲۰۲) ولدی مقارنة هذا النموذج 
بنمط النمو في مدينة مكة المكرمة (مع وجود اختلافات كبيرة بين الظروف الطبيعية والبشرية لوحدة 


التطبیق ومدينة مکة) فقد نت الدينة حول السحد ارام کنواة مركزية امتدت خارج مداه مساکن 
المدينة» وأحاط بتلك النواة هالة من الأسواق(السرياني, ۶۰۵ ۱ه.ص 6۶-۲ الا ها ۸ تأت على 
انتظام امتداد الحلقات الذي جاء به النموذجء إثر طغيان العامل التضاريسي في فرض أنماط خاصة 
لاستخدامات الأراضي. 

٦/غوذج‏ القطاعات: 

کما یظهر الشکل(۶ -۱6) اقتراح الاقتصادي هوم هویت ۲101۲ 1101068 نموذج نمو المدينة» والذي 
طبق تحلیلاته علی ۶۲ ۱مدينة آمريكية (حاب ۲۰۰۲م» ص ۲۰۰) وهو یری آن النمو احضري 
للمدينة يمتد في اتحاهين الأول يحدث بتوسع المدينة من المركز نحو الخارج ويعرف بالنمو المركزيء في 
حين يحدث التوسع الثاني على طول طرق المواصلات من المركز إلى الأطراف مشكلاً لقطاعات معمورة 
مكونة بذلك الشكل النجميء فالناطق ذات الایجار الرتفع تسکنها الفغات السكانية مرتفعة الدخل» 
وهي تابعة لقطاعات الطرق الرئيسة المتد .عحاذاقما السواق-غالبات آما متوسطي الدخل فیترك لهم 
الناطق البعيدة عن ال ركزية ( افیٍ» ۶۲۳ هب ص۱۱-۹۹) ومن آبرز عیوب هذا النموذج: الت رکیز 
علی تحلیل الناطق الاحتماعية آکثر من استخدامات الأراضي» كما أن هذه المناطق الاجتماعية 
والنطاقات السكنية متداحلة لا يمكن الفصل بينهاء وقد أغفل هذا النموذج الضواحي؛ أحد أهم النتائج 
الطبيعية لتطور طرق المواصلات الذي كان إحدى مرتكزات النموذج ( الجار الله 
۰ ۱ه.ص ۲۰۲) وینطبق هذا النموذج على مكة المكرمة عندما تزايدت أطوال محاور النقل من 
المركز نحو الأطراف» لتعمل جاهدة بالربط بينهما بالرغم من الظروف الطبوغرافية المعقدة للمدينة» مما 
أوجد شكلاً إشعاعياً للنمو العمراني تتباين حلاله أسعار الأراضيء الأمر الذي أثر وبشكل مباشر على 
توزع الفئات الاجتماعیة بين فقراء المركز وأغنياء الضواحيء إلا أنها ليست بالبينية ذاتها في النموذج. 
"/نموذج النويات المتعددة : 

لقد قام هذا النموذج تعديلاً للنموذجين السابقين» وقد قدمه الجغرافيان تشونسي هاريس وادوارد 

أولمان» بافتراض النمو حول أكثر من نواة» وقد يؤدي نموهما إلى ظهور نويات أحرى (إسماعيل» 
۳ ١هءص76١)‏ وتختلف أعداد تلك النويات من مدينة لأحرى» وهي تتباعد في ظهورهاء إما 
لأن بعضها يتطلب مساحات كبيرة من قلب المدينة وسهولة وصول عالية» أو تتجمع بعضها للحصول 
على الفائدة كتجمع الأسواق المركزية» مما يزيد من المنافسة في التسوق» في حين أن بعض النشاطات لا 
تنسجم مع پا ما حتاف شتا جا اتاطی الصتاعه لفق ایض يؤدي ارتفاع 
إيجارات الأراضي إلى طرد بعض الاستخدامات إلى مناطق أرخحص تتناسب وأهدافها الاقتصادية» 
فالسوق ال ركزي مثلا یتطلب مساحات واسعة للسوق ومرافقه التابعق ولذلك بدأت تتجه لضراف 


۱۷۱ 


أكثر من الناطق القدعة (افیيٍ» ۶۲۳ ۱ه.ص۱۶ )إذن فهي تتكون نتيجة لتنافر وانسجام بين 
الاستخدامات الأرضية. 

والواقع آنه ما من نموذج من تلك النماذج تنطبق على مدينة معينة انطباقاً کاملا؛ وذلك لآن تکل 
منها شخصية مورفولوجية مميزة » وإن كانت تفيد في أنما تضع الخطوط العريضة لفهم نمو التركيب 
الوظيفي للمدن العامة الي تنمو من الداحل نحو الخارج وعلى محاور النقل الي تفرع من وسط 
المدينة(أبو عيانة» ۲۰۰۶م ص١1‏ 5) ومدينة مكة المكرمة في مرحلتها نحو النزوح والاتساع المساحي 
وما صاحبها من هجرات؛ لينطبق عليها نموذج بورحس الحلقي» إذ يعد من أفضل النماذج تناسباً معهاء 
ولا أدل على ذلك من ت ركز الأسواق في أحياء معروفة بالمدينة» شكلت نويات جذب للاستخدامات 
التجاري» مثل حي الضيافة وحي الجامعة. 

نستنتج من ذلك أن النشاط المولد لاستعمال الأرض(النشاط الديئ بالحج والعمرة) ساعد على 

هيمنة الاستخدامات السكنية بش أنواعها على استخدامات الأراضي كلما اقتربنا من المسجد الحرام 
تكتل الطبقة العمرانية» ولازمتها الاستخدامات التجارية» فالوظيفة التجارية تابعة للوظيفة الرئيسة» 
ويثبت تلك الأهمية من خلال مساحاقاء كما يظهره الشكل(5 -۱۲): 
من خلال تحليل شكل(5 )١١-‏ نلاحظ مدى غلبة الاستعمالات السكنية كوظيفة استأسدت ,عساحات 
واسعة من الاستعمالات التجارية والاستخدامات السكنية» حيث جاء النمو المضطرد للاستعمالات 
السكنية نتيجة طبيعية لتزايد أعداد السكانء من الزيادة الطبيعية والحجرات المتتابعة من الأرياف» حي 
أصبحت تصنف من مدن المملكة السريعة في نموها العمراني والسكان على حد سواء. 

واکتملت البنية التحتية با من جسور وشبكات كهرباء ومياه وصرف صحيء إضافة إلى الخدمات 
الأساسية من أمن وإطفاء ومستشفيات وعيادات صحية ومراکز الدعوة والتوجیه وفي هذه الفترة كان 
مولد مخطط الشوقية» لحقه نمو سريع لبطحاء قريش والربوة وروابي كدي» وهي مناطق تفتقر للأسواق 
المركزية والشريطية على حد سواءء ويلاحظ أن المناطق المستصلحة هي الأكثر اتساعاً في جحنوب مكة: 
ما يدل على أن هذا الاتجاه هو المتوقع نموه لاحقاء وتتوفر فيه سهولة الوصول وتأسيس البنية التحتية تبعا 
لاستوائها وقلة انحداراتها( الغامدي» 555 ١ه,‏ ص595-757) وقد استفيد من هذا التوسع في 
إنشاء العديد من الأسواق خاصة المركزية وظهور بعض المحاور التجارية» مثل: طريق المنصور وطريق 
المسجد الحرام وطريق أم القرى» ويمكن دراسة أهم استخدامات المدينة من جدول(5 :)١1/8-‏ 


شكل رقم )١5-5١‏ 


۱۷۲ 


استخدامات الأراضى في الدينة 


سام 


[] اراضي منبسطة 84 طرق ومواقف اسفلت 1117 استخدامات دب 
| إجبال ومنحدرات 8 إستخدمات سكنية |8 إستخدامات تجارية 
لاک سانات 1777 إستخدامات صناعية 7 مناطق قيد التطوير 





الصدر : الغامدي: ۲ ۰ . آمعص ۰ 8 


حدول رقم (۱۸-۶) 


۱۷۳ 


تطور مساحات استخدامات الأُراضی بالدينة (۱۶۲۵-۱۶۰ه) 











الصدر : بیانات آمانة العاصمة القدسة ۶۲۹ ۱ه وبیانات اٰٰیئة العلیا لتطویر منطقة مکة اللكرمة٤‏ ١١٤٥ھ‏ . 
ملاحظة: اعتمدت الباحثة علی البیانات التوفرة قي المقارنة. 


من خلال تحليل الحدول(4 )١8-‏ نلاحظ أن جميع الاستعمالات تتزاید نوا عاماً بعد عام إثر 
عمليات مراحل النمو العمراني المتتابعة» حيث كانت الاستعمالات السكنية والخدمية والحكومية هي أكثر 
الاستعمالات نموأء وذلك لأنها من أولى اهتمامات الخطط التنظيمية للدولة» وال تخدم الوظيفة الدينية» 
لت الاستعمالات التجارية في الرتبة الثانية بسرعة النمو وال تمتد تبعاً لنمو الاستثمارات الشخصية» 
ونظراً لارتباطها بالوظيفة الدينية فهي تسجل تزايداً واضحاً كردة فعل لزيادة الاستعمالات السكنية 
والحكومية والخدمية» لترتبط بعلاقة طردية تزداد فيها الاستعمالات التجارية كلما ازدادت الاستخدامات 
السكنية والحكومية والخدمية والطرق داحل نطاق المدينة الحضريء الأمر الذي يفسر ارتباط الأسواق 
الشريطية بالمناطق المركزية والانتقالية من المدينة» وال تتركز فيها المباني متعددة الطوابق لاستيعاب 
الزيادات السكانية» فتسعى هذه الأسواق للت ركز قي محلات تابعة هاء وبالمقابل تعاني العجز عن تتبع 
الأنماط الحديثة من المساكن ف المناطق المامشية» ما یمنح الأسواق المركزية فرصاً أكبر للاستحواذ على 
المتسوقين من هذه المناطق. 
أما استخدامات المشاعر المقدسة فتبلغ مساحتها وفق حدودها الشرعية حوالي ۱۹۹ ۲هکتار» ويغلب 
على الاستخدامات التجارية ما الطابع الوسعي وشاهد ذلك بقاء مراكزها خالية باقي أيام السنة. 
وتزداد تلك الاستخدامات مساحة خلال موسم الحج بدرجة كبيرة (أمانة العاصمة القدست تخطيط 
الدن ۱۶۰۵ه. ص ٠‏ 5) ولذلك تحرص الأسواق الشريطية والمركزية على التركز في هذه المناطق» 
حاصة في قطاع العزيزية» وبالتحديد في الجامعة والمرسلات التابعة لهذا القطاع. 
آما الاستخدامات الصناعية فقد بلغت مساحتها نحو 7۵۲ من اٍجمالي مساحة الكتلة العمرانية للمدينت 
ويتوزع أغلبها في شال الدينة علی طریق الدينة النورة. وشال طریق اج وشرقها علی طریق الشرائع» 
وإذا ما تتبعنا مواقع الأسواق الشريطية والمركزية على وحه التحديد» والعتمدة علی الصنوعات احلية 
لتزويدها بالسلع؛ بحد آن 7۵۲۱ من بحموع الأسواق المركزية و %1 من الأسواق الشريطية» قد 


١7 




















ترکزت في هذا الاتحاه من المدينة» موفرة بذلك السافة القطوعة بین نقاط التصنیع ونقاط التوزیع لتلك 
السلع» تي حين تعتمد بعض الأسواق المركزية بنسبة 9/019 على منتجات عالمية التصنيع في تزويدها 
بالسلع» لذلك لا تأثیر للاستخدامات الصناعية علی توزعها. 

وقد تخلل هذه الاستخدامات شبکة من الطرق تعمل عثابة شرایین اياة ي حسد الدينتة» وقنل 
۹ من مساحة الكتلة العمرانية» وترتبط با الاستخدامات التحارية و حاصة الأسواق الشریطیق 
منها شارع عبد الله عريف والمسجد الحرام وريع ذاحر وشارع الحج؛ وهو من أقوى العناصر المؤثرة في 
توزيع الأسواق» برهان ذلك تكتل واضح في حرصها على محاورة الطرق التجارية لاستخدامات أرضية 
محددة من المدينة. 


۷-٤‏ السیاسات ا حکومیة: 

لا يخفى دور السياسات الحكومية التنظيمي في وضع المعايير التحطيطية واشتراطات البناء وضوابط 
التنمية» والق تعمل جاهدة على تنظيم استخدامات الأرض لتفعيل دورها الحيوي» حؾ تصل بالمدينة إلى 
الواقع المفترض في دراسانها التخطيطية» لتتوافق مع أنشطتها القائمة بما. 

ومن تلك الجهات المعنية وزارة الشؤون البلدية والقروية لتخطيط المدن بالعاصمة القدسة وال 
تقوم بإعداد معايبر للتخطيط معممة على كافة السلطات البلدية وامحلية» حيث تعمل على تقويم 
الأسواق الشريطية ومتابعة نشاطها ضمن حدود سلامة التسوق ومحاولة رفع مستوياتماء إلى جانب 
تنظيم الأسواق المركزية فهي تتباين في تخطيط وتصميم ودراسة مواقعهاء وتتبع أبرز المعايير والأسس ال 
تقوم عليها ومدى جدواها في تلبية حاجات السكان» وعمونا فين تسد على مدا الحرية الاقتصادية 
كمنهج للسياسة السعودية» وال تستمد حذورها من العقيدة الإسلامية» وهو جانب لا غبار عليه؛ 
فتأسيس الأسواق واختيار موقعها هو خيار يتبع أصحاب الاستثمارات وتوجهاتهم؛ فوجود محلات تطل 
علی شارع بحاري آو امتلاك أرض ذات مساحة واسعة في موقع متميز لهو أولى العوامل المؤثرة في 
احتيار موقع السوق» غير أنه من الضرورة تنظيم ذلك الجانب في ظل عدالة التوزيع في جميع أنحاء 
المدينة» وهو جانب لابد من تأطيره والحد من تأثيره على تكتل الأسواق في مناطق محدودة» ويهذا الصدد 
شیر ربو سان (۱۹۷۸م) بأهمية عمل مسح ميداني لنطاق الخدمة التجارية قبل إقامة السوق» ليشمل 
نوعية الواصلات والطرق المؤدية إليه ومواقع امجمعات المنافسة والسمات السكانية والقوة الشرائیق( 
الشيحه » ۶۲۶ ۱اه ص ۱۰۲-۱۰۲) ودلیل ذلك القصور إقامة غالبية أسواق المدينة دون دراسة 
حدوی مستفيضة للمنطقة الخدومة خاصة القديم في نشأته 571 ١٠ه)‏ أي قبل إحدى عشرة سنة 
من الآن» وهي تفتقر إلى البيئة الجذابة الموفرة للنشاطات الحديثة التابعة للتسوقء نتيجة لانفراد 
المستثمرين بالمرحعية والذين يبحثون بالدرحة الأولى على تحقيق أكبر قدر مکن من الربح» ضاربة 
بعرض ا حائط ال مقومات ا لمغرافیة للسوق. 


ومن آهم تلك العاییر ما وضعته وزارة الشوون البلدية والقروية واميقة العلیا لتطویر منطقة مكة 
الکرمة لاقامة الأسواق ال ركزية بالدینة: آن یکون الوقع علی شارعین آحدهما بحاري لا یقل عرضه عن 
١‏ م أو قي موقع مخصص للاستعمال التجاري لي الخططات العتمدة... (انظرملحق۲) 
ومع كل هذه الجهود فلازالت تلك المعايير والتوجهات التخطيطية تفتقر إلى ديناميكية التنظيم 
والتطبيق» كما تعاني هذه المعايبر في كثير من جوانبها من الجمود والنظرية» والذي انعكس ذلك على 
وجود الخلل في بعض الأسس الي قامت عليها غالبية الأسواق الشريطية والمركزي بالمدينة» دلل على 
ذلك وقوع سوق العتيبية المركزية على شارع الأندلس محلي الرتبة» وهو أقل في عرضه من 6٠‏ م, كما 
يجاور مدرستين» كما قلت مساحات بعض الأسواق عن 9۰۰۰ ۲منها:النصور والشرائع مول 
وبلوتوث سنترء الأمر الذي قلص من دورها الوظيفي بشكل ملحوظ. 
نستنتج من ذلك أن نمط توزيع الأسواق هو الناتج النهائي لعملية التفاعل بين العوامل الجغرافية 
والأسواق» وال احتلفت بين طرد وحذب وصف وقوةءوهذا التحليل المفصل يتطلب تنظيم المعلومات؛ 
ووضعها في بجموعات تُظهر التباين والترابط في سماتها من حلال فصل تصنيف الأسواق. 


۱۷۳۹ 


تصنیف الأسواق في مدينة مكة المكرمة والنماذج التطبيقية ها 


تصنيف الأسواق وفق الحجم المكاني ها 

تصنيف الأسواق وفق نوع السلع الباعة فيها 
تصنيف الأسواق وفق حجم المتسوقين فيها 

تصنيف الأسواق وفق مساحة منطقة نفوذها 
خصائص المتسوقين في الأسواق الشريطية والمركزية 
نماذج تطبيقية للأسواق الشريطية والأسواق المركزية 
الخاتمة 

النتائج 

التوصیات 


تصنیف الأسواق فی مدينة مکة الکرمة والنماذج التطبيقية ها 

يعد التصنيف إطارا تحليلياً مهما لتنظيم آبرز العلومات عن الظاهرة ابسغرافية اللدروستة ووضعها في 
بحموعات تعکس مدى التشابه والاختلاف بين المجموعات المصنفة»؛ ما یسهل عمل القارنات وابراز 
شخصية الظاهرة الجغرافية» كما يعد التصنيف الخطوة الأولى لاكتشاف واستنباط النظام والنموذج الممشل 
للظاهرة. 

وللتصنيف دوره الرائد والفاعل في عملية التخطيط الحضري للظاهرة في نطاقها الحيوي» والذي يتاج 
لإبراز العلاقات والتنبؤ عختلف النتائج الترتبة على تطويرها والقرارات التابعة لماء وهنا تظهر أهمية التصنيف 
كعنصر مهم في المنهج الجغرافي» والذي تكتمل به الصورة العامة لدراسة توزيع الظاهرة» وقد غرفت هذه 
العملية بأنها الطريقة الي عکن بواسطتها التعرف على ما تشابه من الخصائص بين مجموعات الظواهر» وما 
تنحى منهاء 2( للتنبۇ عستقبلها؛ ولذلك فمن الممكن دراستها وفق أسس ومعايير تساعد في الاستفادة 
منها ق الجوانب التخطیطیة (الشریعیء٤‏ ١١٤١ھ‏ ےص۶۰۹) ومن ھذا المنطلق ستعتمد الدراسة ا حالیة علی 
تصنيف الأسواق وفق عدة معايير وأسس ترتبط بالنظام السوقي: 

١-٥‏ التصنیف وفق لأطوال ومساحات الأسواق: 

إن من أبرز عناصر النظم الحغرافية المساحة المكانية الي تشغلها الظاهرة» وتمارس فيها مختلف التفاعلات 
والأنشطة بين عناصرهاء وتفرز من خحلاطا حالات ختلفة السمات والصفات. لکل منها تأثیراقما» حیث تعد 
دراسة الحجم المكاني أحد أهم الجوانب المبسطة لإبراز النمط السائد لما في المحيط المكاني المع بالبحث. 

ونظراً لقدم الأسواق الشريطية في نشأنها خلال فترات النمو العمران وحداثة الأسواق الم ركزية بالنسبة 
رها اه عبر فان اظر مسا ماو فال کی ا ا ا اک فيز الاش برها منت 
استدعی ضرورة تصنیف الأسواق بنوعیها وفق آطواها والساحة ال تشغلها من الأحياءء الأمر الذي 
انعکس بالطبع علی مدى محيطها الخدمي؛ بين الطول والقصر والضیق والاتساع» کخطوة ول نظهر آبرز 
سماتها المكانية العامة» ولذا يعرض الحدول التالي أطوال الأسواق الشريطية : 


۱۷۳۹ 


حدول رقم( -۱) 
تصنیف الاسواق الشريطية وفق آطواها 
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من خلال تحلیل ال ندول السابق عکن تصنیف الأسواق الشريطية إلى جحموعات بحسب أطواها على 
النحو التالي: 
“المجموعة الأولى: الأسواق الطويلة وهي ال بلغ طوها أكثر من( 26٠٠‏ م): وتضم محلات أسواق 
المسجد الحرام والحج والملك عبد الله وقد تدنت نسبة هذه المجموعة إلى 5 90١‏ فقط من أسواق المدينة 
الشريطية» وقد ساعدت أطواها لعدة أمتار على مرورها بعدة أحياء من المنطقة المركزية والانتقالية» 
ووصوفا لناطق شبه هامشية بالدینق وقد أسهمت في ثرائها عختلف السلع» ما حعلها من آهمم 


۷۷ 














الأسواق المتخصصة بالسلع المتنوعة» وبالتالي امتداد نفوذ خدماتها ليغطي مساحات كبيرة ومتفرقة من 
المدينة. 

*المجموعة الثانية: الأسواق متوسطة الطول والي تتراوح آطواها (۱6۰۰-۵۰۰۰م):وتضم آسواق 
طريق الحجون وطريق الجزائر وطريق أم القرى وطريق الملك خالد وطريق إبراهيم الحفالي وطريق عمر 
القاضي وطريق الضيافة وطريق ريع ذاحر وطريق عبدالله حياط وطريق الشهداء وطريق وادي جايل 
وطريق عبد الله عريف وطريق الخدساء» وتمثل نسبة هذه المجموعة %9۹ من الأسواق الشريطية» أي 
أكثر من نصف الأسواق الشريطية بالمدينة. 

*المجموعة الثالثة:الأسواق قصيرة الطول بلغت أطوالها( أقل من ٠‏ ٠6١م):‏ وتضم أسواق طريق الأندلس 
وطريق الطاشقندي وطريق المنصورية وطريق عبد الله الخليفي وطریق التصور وطریق خالد بن الولید 
وتمثل هذه المجموعة حوالي 071/من الأسواق الشريطية وعکن تنیلها علی الشکل(-۱): 

من خلال تحليل الشكل(5-١)‏ نلاحظ أن الطرق الطويلة قد ت ركز في شمال المسجد الحرام وقي الجهة 
الشرقية منه. وهي فخ قاطي کت کر اس اما مک را و كان قارع ا تر 
1 ) واليّ كانت أكثر انتشاراً في أنحاء كتلة المدينة» بيد أن تركزها الأعظم كان في الجهة الغربية 
والشمالية للمسجد الحرام» وهي ا ناطق الأكثر انبساطاً بالمدينة» ولذلك كانت أكثر انتشاراً في هذه 
ا کو کا ق مقر سا متأثرة بالقرب من المسجد الحرام» فقد ظهرت الأسواق 
اقرف :ا خا لرن ماقا ل ق كنا سبي اكل نالعا الخ رة اا 
وهو جانب وثيق الارتباط بطبيعة سطح المدينة الموسوم بكثرة الأودية الضيقة» والمتغلغلة داحل النسيج 
القديم» والذي شكل اليكل العام لجسم العمران» وهذا يظهر هيمنة القوة التضاريسية على تشكيل الحيز 
الکاني لظاهرة الأسواق الشريطية» وال يتوقع تزايدها كلما ازدادت مساحة النمو العمراني» وهو 
الجانب الذي قد تختلف حدته الأسواق المركزية» ولدراسة هذا الجانب تناولت الجدول التالي: 


YA 


شکل رقم(۱-۵) 


تصنیف الاسواق الشريطية وفق آطواها 
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۱۷۹ 








حدول رقم (-۲) 
تصنیف الأسواق المركزية وفق مساحتها 
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من حلال تحلیل ابحدول عکن تصنیف الأسواق الر كزية وفق مساحاقما ال بحموعات علی النحو التالی: 
*امجموعة الأولى:الأسواق الكبيرة وهي الي بلغت مساحتها (آکثر من ۲2۱۰۰۰۰) وتضم نانية 
أسواق وهي :القوافل والتعاون المشترك والضيافة والرصيفة واحجاز وعا م السیارات والدواس والسلای 
وقثل 70۲۰ فقط من الأسواق المركزية بالمدينة» إذ تعد فئة متوسطة في حجم تواحدها بالمدينة. 
*المجموعة الثانية:الأسواق المتوسطة واليّ تراوحت مساحتها مابين(* -٠٠٠٠‏ إلى ٠٠٠°م):‏ وتضم 
ستة أسواق م ركزية» وهي السلام والعزيزية والبحيرات ورياض العزيزية والعائلة وذي ابحاز وامجرة 
بلعت: نسیتها ۱:۶ 2۵ وتعن أفر الروفات يوالها بالمدينة 
*المجموعة الثالثة: الأسواق الصغيرة وهي الى بلغت مساحتها الكانية (آقل من ۰۰ ۲2۹۰): وتضم سبعة 
سکس با تفا مر کیان وهي العرب وممود سعید والأنوار والرسی ودرة الشهداء والدرة واازمي 
والعوالي والتعاون والعتيبية والفقية والعدل وسییٍ لایتس والسفلة وبقبق والکرم واحارئي والصفا 
والبسام والسوق الصغیر والشرائع مول والوطن مول والقرشي واضدا والنصور وبلوتوث سنتر ومتاحر 
العرب» بلغت نسبتها 2011 من آسواق الدینت. وهي النمط السائد بین الأسواق الر كزية بالدينة. 

نستنتج سيادة نمط الأسواق المركزية الصغيرة بين أسواق المدينة» وتوسط نسبة الأسواق ال رکزية 
الكبيرة؛ وهي إشارة واضحة إلى أن الأسواق المركزية بالمدينة تعيش فترة الققوة» وهي في طريقها 
لللضوج والتکاملء فقد بدأت الأسواق المركزية في الظهور بنمط صغير المساحة منذ بدايات الطفرة 
الاقتصادية للمملكة» ومع تتابع طفرات التطور التقئ والانفتاح على العالم الخارحي» وتشرب المجتمع 
الكي للثقافات الدخیلة. کونت قاعدة صلبة سینمو علیها النظام السوقي مستقبلاً حن تصسبح جیسم 
أسواق المدينة ضمن المجموعة الأولى» خاصة وأن التطوير التخطيطي للمدينة ی مناطق عدة سینقل 
الأسواق القديمة الصغيرة من حدمة النطاقات الضيقة؛ إلى أسواق كبيرة المساحة قادرة على خدمة مناطق 
آوسعء وال ستكون بطبيعة الحال في أطراف المدينة» حيث البعد عن تعقيدات السطح والقرب من 
مراكز الإنتاج الصناعي والزراعي والأسواق الخارجية» ويمكن تمثيلها على الشكل (۲-9): 


۱۸۱ 














شکل رقم (۲-۹) 


تصنیف السواق الر كزية وفق مساحتها 
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۱۸۲ 


من خلال تحلیل الشکل (۲-۵) بحد آن النمط السائد للأسواق المركزية هي الأسواق 
لصغیرة(مساحتها)» وال ظهر انتشارها في مناطق متفرقة بالمنطقة الانتقالية في شال شرقي وحنسوب 
شرقي وغرب المسجد الحرام» وفي المنطقة الحامشية في الشرق والجنوب الشرقي» وهي تمثل الامتدادات 
الأولية لعمران المدينة على المحاور» الأمر الذي يشير إلى تأثير الكتلة العمرانية في توزيع الأسواق»بينما 
تركزت الأسواق الكبيرة في الجهات الشمالية الغربية والجنوبية الغربية من المسجد الحرام» وهي الجهات 
الأقرب للطريق الإقليمي نحو ميناء حدة (المنفذ الغربي الأول للمملكة العربية السعودية) وهي المدينة 
الساحلية والصناعية العظمى في الإقليم الغربي» وال امتد نفوذ حاذبيتها لمتسوقي مكة» كما تغذي 
أسواق مكة بالسلع والبضائع؛ ما أوجد تركزاً واضحاً للأسواق المركزية الكبرى في هذه الجهات من 
المدينة» وهي دلالة على قوة تأثير المنافسة بين أسواق المدينة وأسواق الإقليم الذي تقع فيه. 

غير أن حيوية نشاطها لم تكن مرتكزة على عامل الحجم المكاني بل تعداها لعوامل أخرى أسهمت 
في إيجاد بؤر حيوية محدودة النطاق» تنتظر الأيام الموسمية لتحبي اقتصادها وتمنحها نبض الحياة» بل إن ما 
تقدمه للمتسوق من سلع وحدمات هو القلب الذي عدها بأسباب البقای ویعزز دورها الاقتصادي» 
الأمر الذي يدفعنا إلى تصنيف الأسواق وفقاً للسلع المباعة فيها. 


۲-١‏ تصنيف الأسواق وفق نوع السلع المباعة فيها: 

يعد السوق البؤرة المكانية الأولى الي تنبعث منها العلاقات المكانية نحو المناطق المخدومة؛ لذلك فمن 
المفيد التعرف على تلك الأسس الوظيفية» ال يعتمد عليها السوق لضمان بقائه وتطوره وصموده أمام 
الأزمات والتغيرات للمؤثرة على نشاطه» هادفة بذلك معرفة الاتحاهات الوظيفية المساهمة في تفعيل دورها 
الحضاري داخل المدينة وخارجهاء وملاحظة جوانب القصور قي نطاقاتما السلعية إن وحدت» وذلك بدراسة 
التصنیف الوظيفي فاء وال يمكن من خلالها البحث في مدى توسع نطاقها الوظيفي 
هی ۶۲۳ ۱ه.ص۱۰۳). وبناء علی هذا فقد بات من الضروري تصنيف الأسواق تبعاً للسلع» 
کعنصر م ركزي محرك للنشاط السوقي» ومرتكز مهم تقوم عليه الحركة السوقية. 

ومن المعروف أن الأسواق تتباين في مستوياتهاء تأثراً ممستوی السلع المعروضة وطبيعة الحاجة لاء بين 
فقات التسوقین والترددین علی السوق» والذین یتباینون في حصائصهم الاحتماعية والاقتصادية...۰ و تختلف 
أصنافها في الحال التسويقي» بحسب المشتري أو عمر السلعة أو وقت الشراء أو درجة الولاء أو تكرار الشراء 
أو إدراك المستهلك» و كلها تصنيفات تبحث في مدى حاذبية المستهلك نحوهاء وذلك لخدمة أهدافها 
التسويقية(سليمان»١‏ 57 ١‏ »ص68 5 »)١‏ غير أن ما يكفي التفاعل بين السوق والمتسوق ا لحانب ا لمغرافیق- 


البحث في طبيعة السلعة وخصائصها إلى مستويات على النحو التالي: 


AY 


جحدول رقم( عد 


مستويات السلع التجارية في الأسواق 

















الثالث كمالية الحاحة والطلب عليها نادراً سنويا أو فصلیاً 


را ٤۰۷‏ امت ص۸۹ 


من خلال تحليل الددول(5©-7) نلاحظ تدرج أهمية السلع بحسب مستوى الحاجة إليهاء ولقد تصدرت 
سلع المستوى الأول في الأهمية لتضم: السلع الاستهلاكية والمواد الغذائية» وفي مقدمتها الخبز والمخنضروات 
والفواكه واللحوم والألبان...أما المستوى الثاني فيضم: السلع متوسطة الحاحة مثل الأدوات المنزلية والملابس 
وأدوات الزينة والأحهزة الكهربائية وصيانتها والمكتبات والوقود...في حين يضم المستوى الثالث: السيارات 
الفارهة والأثاث والتحف واحوهرات...وتتباین مدی امحاحة هذه السلع تبعا لتباین حصائص التسوقین 
الشخصية والاجتماعية والاقتصادية» كما ترتبط مستويات السلع بعدد مرات التسوق ها بعلاقة عكسية» 
حیث یزداد مدی ال حاجة للسلعة کلما انخفض مستواھا (مصیلحي ١٤١٤٤١‏ ھےص١۱۹۱-۱۸)‏ فالواد 
الغذائية من السلع الدنيا قصيرة المدى تقدمها أسواق صغيرة - موسسة بحاریة- ولذلك فهي أكثر انتشاراًء 
وعلى العكس منها الملابس والكماليات فهي من السلع العليا- أطول في مداها- تقدمها أسواق كبيرة 
(مرکز آوجمع)ولذلك فهي آقل عددا وانتشارا وهذه أسس مهمة قامت عليها نظرية امحلات المركزية 
entra Places Theory‏ ولابد من أخذها بالحسبان عند تصنيف الأسواق بحسب السلع فيهاء لذا 
صنفت محلات الأسواق الشريطية بحسب نوعية السلع إلى سبعة بحموعات: 
ه ملات الواد الغذائية وتضم: البقالات واضروات والفواکه واللحوم والألبان ومشتقاته والطاعم 
والکافیتریات والآيس كريم والحلويات... 
ه محلات الملابس وأدوات التجميل والزينة وتضم:الأقمشة والملابس الجاهزة والأحذية والنظارات 
والعطور وابحوهرات والحقائب والساعات واللإكسسوارات ومشاغل الخياطة. 
ه محلات الأثاث المنزلي وتشمل:الأثاث والأدوات المنزلية والكهربائية والمفروشات والسجاد. 
ه البنوك والمكاتب الخدمية وتضم: مكاتب العقار والخدمات العامة ومكاتب الحندسة والسفر 
والشحن وعيادات الأطباء. 
ه محلات مواد البناء وتضم: أدوات البناء والأدوات الصحية والدهانات والإضاءة والديكورات 
الجبسية والخشبية والمنزلية والمكتبية... 


۱۸ 














٭ ملات السیارات والعدات الثقيلة وتضم: معارض السیارات وتأحیر السیارات والعدات الصناعية 
والادوات الکهربائية والزراعية وقطع الغیار وزحاج السیارات والصيانة والزينة للسيارات... 

ه ملات متنوعة وهي تضم: اردوات والتحف وافدایا والصیدلیات ومحطات الوقود والیاه والغاز 
والأدوات الکتبية ولوازم اخياطة وآلعاب الأطفال وصوا لین احلاقة والشاغل النسائية والغاسل 
ومراکز التصویر وأجهزة الاتصال من جوالات وحواسب...( النحاس» ۶۱٩‏ ۱هءص۶ ۱۵-۱) 
ولقد توزعت محلات الأسواق الشريطية بحسب هذه ابحموعات علی النحو التالی: 


حدول رقم ر520 
تصنيف محلات الأسواق الشريطية وفق نوعية السلع الباعة فیها 
نوعية السلعة النسبة90 
متنوعة ۲۸ 
مواد غذائية ۳۲ 
الأثاث المنزلي ۱۷ 
السیارات و العدات الثقيلة ۱۰ 
اللابس وآدوات الزينة والتحمیل ۸ 
الکاتب والبنوك ۷ 
مواد البناء ۳ 
ا حجموع 1۰ 

















الصدر: الباحثة اعتمادا علی العمل الیدانی »۶۲۸ ۱ه. 


من خلال تحلیل ابلعدول(۶-6) نلاحظ أن محلات السلع المتنوعة هي الأعلى في نسبتها بين محلات 
الأسواق الشريطية» وهذا يتناسب مع طبيعة هذه الأسواق الي تمد المارين يما بالخدمات المطلوبة» ما اضطرها 
للانتشار في نطاقات أوسعء وبالتالي توزعها في نقاط أكثر كما ظهر ذلك في الجدول» حيث تقدم سلع 
وحدمات الصيدليات والمغاسل والصوالين الرجالية والمشاغل النسائية» وهي السلع الي تستفيد منها فثفات 
واسعة من السكان» وتحاول جاهدة التركز بالقرب من ابحاورات السكنية» في حين بلغت سلع البناء أدن 
المراتب بين باقي السلع؛ ومبرر ذلك ضيق الفئة الباحثة عنها من رحال الأعمال والمقاولين وأصحاب 
الأملاك» إضافة إلى محدودية المناطق الي تتوزع يما داخل الكتلة العمرانية» والی غالباً ما تتلازم مواقعها 
بالقرب من الطرق المؤدية للمخططات الحديثة المعتمدة وإلى حوار مكاتب العقار» ثما تسبب في إيجاد ذلك 
التقلص بأعدادهاء مقابل التقلص في نسبة المستفيدين منهاء وهذا يشير إلى تأثير نوعية السلع في تشكيل 
نطاق خدمة السوق» والذي یور بشکل مباشر علی آحجام تلك النقاط وهو الحانب الذي تختلف ظروفه 
بالنسبة للأسواق المركزية» وذلك في الجدول التالي: 














حدول رفم(8-۹) 
تصنیف محلات الاسواق الر كزية وفق نوعية السلع الباعة فیها 

















الصدر: الباحثة اعتمادا علی العمل الیدان ۲۸ ۱هت. 


من حلال تحلیل ابلعدول السابق نحد آن اللابس وأدوات التحمیل قد استحوذت علی نصیب الأسد 
بین حلاتھا؛ وذلك بواقع نصف محلات الأسواق المركزية» وهي النسبة الأعلى على مستوى جميع الأسواق 
العنية بالدراسة والي لم تئل فيها أي سلعة من السلع هذا النصيب من الأسواقء ما قد ینبی بتحصصها في 
هذا النوع من السلع؛ وال تضم الملابس الجاهزة وأدوات التجمل ذات الماركات العالمية (المستوردة) على 
نطاق واسعء ی جانب الا کسسوارات والساعات والمجوهرات والأحجار الكريمة.... كما اختصت 
بجموعات أخرى من هذه الأسواق ببيع السلع المنزلية» الي احتلت المرتبة الثانية .ما يعادال ثلث محلات 
الأسواق المركزية» وذلك بالرغم من طول دوریة ا حاحة إليهاء إلا أن ارتفاع المستوى المعيشي للمجتمع 
السعودي قد أينعت ثماره في التأثير على تغيير السلوك الشرائي» من الاكتفاء بالضروريات نحو الحرص على 
اقتناء الكماليات» ووسائل الرفاهية في سبل المعيشة» ولتكامل تلك الوظيفتين الخدميتين تنحت السلع المتنوعة 
للمرتبة الثالثة» تليها الخدمات التموينية کسلع تابعة لنشاط الرتب العلیا بذه الأسواق» وال تتمثل في 
السوبر مار کت وبعض احلات العارضة للحلویات و السلیات الغذائية. کمکملات جانب الترفیه ی هذه 
الأسواق. آما العدات الثقيلة والکاتب والبنوك ومواد البناء فهي السلع ال تنحت في المراتب الدنياء وذلك 
نظير تدثي بحث المتسوقين عنها في هذه الأسواق» وعکن تتبع نسب توزیع ا حلات وفق سلعھا فی الأسواق 
الشريطية وال ركزية من حلال الشکلین التالیین: 


۱۸۹ 














شکل رقم(۲-۹) 
التوزیع النسبي حلات الأسواق الشريطية وفق نوعية السلع الباعة فیها 


متنوعة ل] 


الأثاث المنزلي للا 
السيارات والمعدات الثقیلة الا 


المكاتب و البنوك الا 
مواد لاء ا 











الصدر: الباحثة اعتمادا علی العمل اليداني 


شکل رقم(۹- ۶) 
التوزیع النسبي حلات الأسواق الر كزية وفق نوعية السلع الباعة فیها 


الملابس وأدوات الزينة والتجميل [] 
الأثاث المنزلي ا 

متنوعة [لآ 

الغذائية ل 


السیارات و العدات القبلة آ5] 








مواد البناء لا 





المصدر: الباحثة اعتمادا على العمل الميداقي/57 ١ه‏ 


AY 














دق اال یا شک( وا تسف رجا سا یی ك مةن عادد اوت ن ا ساق 
الشريطية» حازت فيه السلع المتنوعة على المرتبة الأولى» في حين قاربتها سلع المواد الغذائية في المرتبة الثانية» 
وهي سلع استهلاكية من الدرجة الأولى» والمتميزة بقصر دورية الطلب لها نظراً لضرورتها الاستهلاكية, 
حازت بعد ذلك السلع المنزلية على المرتبة الثالثة» وهي الأطول في مدى الحاحة لماء قاربتها المعدات الثقيلة 
والسيارات الي لم تتجاوز /0١5‏ في المرتبة الرابعة» وال تخصصت با شوارع معروفة بالمناطق الصناعية 
بالمدينة» لتق اللابس وأدوات الزينة والکاتب ومواد البناء في المراتب الدنيا في محلات الأسواق الشريطية» 
يعود ذلك لرغبة المتسوقين في الحصول على السلعة من هذه المحلات عند ادني مستوى دون البحث عن 
خيارات متعددة» کما آن متسوقي هذه احلات يفضل الحصول على بغيته بأقل كلفة زمنية ومسافية ومادية 
> وهي توجهات الإنسان الاقتصاديء الأمر الذي دفع بالتجار لتعدد المحلات للسلعة الواحدة» وذلك وقوفاً 
عند رغبة المتسوقين» بينما تحد الفئات القليلة من متسوقي الخدمات» وال لا يبحث عنها إلا فئة محدودة, 
مثل المكاتب والبنوك الموجودة ومواد البناء المقرونة في توزيعها بالمخططات الحديثة في نموهاء الأمر الذي 
يشير إلى تنوع سلع الأسواق الشريطية للمتطلبات المعيشية في سلم هرمي بداية من الأهم وحى المهم ثم 
الاقل آهمية نی قاعدة هرم الاحتیاحات اليومية بینما بحد آن احتلافا واضحاً في توزيع التحصصات السلعية 
في الأسواق المركزية . 

و من خلال تحليل الشكل(5©-5) نلاحظ أن الأسواق المركزية قد اتجهت نحو التخصص في سلع حددق 
تشبع فيها حاحات الإنسان الاحتماعي» الذي لا تعنيه المسافة والكلفة المادية والزمنية بقدر ما يعنيه تعدد 
الخيارات وإشباع مختلف الأذواق» وهذه من إفرازات عصر ما بعد الحداثة» كما اختصت هذه الأسواق 
بإشباع الحاحات الاستمتاعية لدی التسوقین» وال بحرصون علیها للمتعة دون امحاحة اللحة وهي محصلة 
طبيعية لعدة ظروف نفسية واحتماعية تکالبت علی ساکن الدينة واستغلت الجهات الاستثمارية 
والتسويقية هذه الظروف لتحقيق أرباحها؛ في فاية سلسلة متتالية من التغيرات» طبعت الوجه الاستهلاکي 
الو ی ا بالتحضر تم ارتفاع الستوی التعليمي لرب الأسرة, وبالتالي زيادة 
مركزية الزوحة» وتأثيرها في تحديد الاحتياحات الغذائية والاستهلاكية والمعمرة للأسرةء الأمر الذي أسهم 
بشكل فاعل في زيادة تأثير الأطفال(كأفراد) في توجيه احتياحات الأسرة» كما أثر الانفتاح على العالم 
الخارحي عبر وسائل الاتصال ال متعددةء والثقافة الاستھلاکیة 018006 000٥008۲‏ في تلك اجتمعات؛ 
الحريصة على إبراز المكانة الاحتماعية للأسرة» من خلال الإشباع الاستمتاعي لمتطلباتها الحياتية» عزز هذا 
التوحه تكامل العناصر التكنولوجية والاقتصادية والاحتماعية والنفسية لتقبل ظهور الأسواق للم ركزية» 
وامتصاص کل ما تعرضه والذي أظهر التطابق الواضح والقوي مع تلك المتطلبات» فازدادت أعداد المحلات 
العارضة للأزياء» وأدوات التجميل والزينة» والعناية بالجسم» وتوفير سبل الرفاه والراحة؛ في المأكل والملبس 
والسکن وال رکب... إلى حانب حرصها على توفير صالات الترفيه والترويح...والي تهدف لتعميق النزعة 


3A۸ 


الاستهلاكية لدى الأطفال خاصة -كجيل صاعد- لتحقيق أهدافها الاقتصادية» وال توثر سلبا علی التدشتة 
الاجتماعية (سلیمان ۶۱۲۱ ۱هم.ص؟ ۲۱-۲۲ ۲) فالاطفال من هذه الفقة لا یشعرون بالرضا والسعادة 
کالاطفال الذین یختارون احتیاحاتمم من نطاق ضیق وق ظروف محددة, معتمدين على المنطق في خياراتهم 
وهم بذلك أكثر سعادة» ما ينبئ بارتفا ع مستقبلي للتفاعل معها نتيجة ارتفاع معدلات الولاء طا؛ بسبب 
تلك التنشئة» وهذا يشير إلى تأثير هذه الأسواق القوي في توحیه سلوك التسوق. وهذا لا یع سلبية التأثير 
وإنما هي علاقة تبادلية واضحة لا عکن التغاضي عنها. 

كما يظهر من هذا كله الاختلاف الجذري بين الأسواق الشريطية والمركزية» وميل الأولى نحو التسوق 
التقليدي الملبي للحاحة عند أدنى مستوىء والأحری للتسوق العصري الباحث عن الکمالیات ال حانب 
الضروریات» مبرر ذلك كله احتلاف حذور نشأقها وتوظيفها لخدمة النطاق الحضريء الأمر الذي يشير 
بشکل أو بآخر إلى تباين حصائص المتسوقين بين هذين النوعين من الأسواق» وبالتالي نظام تفاعلي مختلف 
التوحهات والحاحات والرغبات» بين التنوع والتخصص. 

ويمكن دراسة التخصص السوقي بأحد الأساليب التحليلية المعروفة » واليّ من أشهرها دليل التخصص 
٩0601011260 ۲‏ آو الدلیل الوظيفي» ويساعد هذا الدليل على معرفة تخصص كل سوق اعتمادا على 
معطيات صيغته الرياضية» وقد ظهرت نتائجه في حدول(-1): 


۱۸۹ 


حدول رقم(1-4) 
الدلیل الوظيفي محلات الأسواق الشريطية 


الرقم الشارع الغذائية ملابس المنزلية متنوع مواد بناء | مکاتب | معدات ثقيلة 
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الصدر : من حساب الباحثة اعتمادا على بيانات العمل الميداي/7 5 ١ه‏ 

من خلال تحليل الدول(1-6) بحد أن الأسواق قد تباینت فی قیم الدلیل الوظيفي السلع» ولعرفة تخصص 
كل سوق ننتبع القيمة الأعلى للدليل في كل سوقء وعقارنة القيم في كل سوق صنفت الأسواق الشريطية 
إلى مجموعات على النحو التالي: 

*المجموعة الأولى: : وتضم الأسواق المتخصصة في السلع المتنوعة وهي: شارع المسجد الحرام والمنصور وأم 
القرى والحزائر وعبد الله الخليفي والطاشقندي والمنصورية ووادي جليل وعبد اللہ خیاطء وتفل حولي 
۱ من أسواق المدينة» حيث تعد من الحلقات الرابطة بين الأحياء الأكثر حيوية بالحركة» فعلى سبيل 
المثال يربط شارع المنصور مابين أحياء المنصور والزهراء والتيسير والنداوية وجرهم والخالدية» وهي من 
أكثر أحياء المدينة كثافة سكانية مع ضيق قي المساحات المتاحة» ثما أوجد ذلك التركز الواضح في المحلات 
التجارية على طرقها الرئيسية. 














*المجموعة الثانية: وتضم الأسواق التحصصة ی الواد الغذائية وهي: آسواق شارع الشهداء وریع ذاحر 
وعمر القاضي وإبراهيم الحفالي والملك حالد والخنساء والضيافة» وقثل ۱ 70۲ آسواق الدینة. وهي شوارع 
محلية وتجميعية» أي أنما من أدن رتب الطرق داخل النطاق الحضري للمدينة» وبالتالي فهي الأقدر على 
التغلغل داحل الكتلة العمرانية والأقرب إلى النحاورات السكنية؛ لأهميتها في تلبية متطلبات السكان اليومية من 
الواد الغذائية . 


*المجموعة الثالثة: وتضم الأسواق المتخصصة في الملابس وأدوات الزينة وهي: أسواق الشوارع عبد الله 
عريف والأندلس وخالد بن الوليد» ومثل76۱۸ فقطء وهي من الشوارع القريبة من المسجد الحرام والواقعة 
في المنطقة القديمة من المدينة في مناطق مركزية المواقع ونشيطة الحركة. 
*المجموعة الرابعة: وتضم الأسواق المتخصصة في المعدات الثقيلة: وهو سوق شارع الحج أحد الأحياء 
الواقعة في منطقة صناعية» ولا يمثل سوى 01/ من أسواق المدينة» وقد تخصص بقطع الغيار والمعدات وورش 
الصيانة والسمكرة والتنجيد والزينة» وهي المناطق الأبعد عن المنطقة المركزية المزدحمة بالسيارات» واليّ 
يصعب توفير المساحات الكبيرة لوقوفها لتلقي الخدمات الخاصة بما؛ لذلك كان المناسب تواجدها في المناطق 
المتطرفة من المدينة. 
*المجموعة الخامسة :وتضم الأسواق المتخصصة في الأثاث المنزلي: وهي سوق شارع الحجونء. ولا عل 
سوی 70۶.5 من آسواق الدينق والق كانت أبعد نسبیا عن الف المركزية» الحاحة هذا النوع من السلع 
إلى مساحات كبيرة» لا يمكن توفيرها في المناطق مرتفعة الأسعار في أراضيهاء کما آن وظیفت‌ها الصناعية 
تستوجب تطرف مواقعها بعيداً عن السكان» ومع ذلك فهي اليوم من أكثف المناطق بالسكان؛ إثر حرکات 
لنزوح الستمرق المر الذي یتطلب نقلها خارج النطاق السكين» وهو الاجراء الذي قد بتآحر و 
لعشوائية التنظیم وغیاب تنظیم جهات التخطیط ها لتتکرر مشکلة الواقع التحارية الزدحة في القلب القدم 
0 

في حين نلاحظ أن المكاتب والبنوك ومواد البناء لم تتحصص هما الأسواق الشريطية بسبب توزعها في 
مناطق متفرقة من المدينة» وقلة أعدادها بين محلات الأسواق الشريطية» تبعاً لضيق فئات المستفيدين منها 
بامجتمع بين مستثمرين وبحار ومقاولين وا مالکین لمنازل خاصة» ويمكن تمثيل هذا الدليل من خلال الشكل 
(0-5): 

من خلال تحليل الشكل(©-2) بحد أن الأسواق الشريطية المتخصصة في بيع السلع المتنوعة تقع في 
الأحياء الانتقالية والمتصلة بصفة مباشرة بأحياء القلب المركزي» وهي مواقع مركزية تتوسط المناطق الحامشية 
والمركزية» والق يبحث عنها المتسوق من أقرب مكان لسكنه؛ بسبب تعدد ا حلات العارضة لها حاء ی 
المرتبة الثانية التخصص في السلع الغذائية» وهي مشكلة مدن الحج الأولى؛ لذلك حرصت على التوزع في 


۹۱ 


مناطق آکثر انتشارا من باقي التحصصات, لحاحة کل الناطق شاء تلتها الشوارع المتخصصة في بيع الملابس 
وادوات الرينة والشجمیل» وذلك نیجة عکرر زحلات اقسوق فا علی مدی اطول تسبیا من سابقتها: وقد 
اقغذت مواقعها ی مناطق آکثر ترکزا ی نقاط حدودة من الدینة؛ وذلك ق الأأحزاء الشرقية لنطقة السحد 
الحرام» في حين تقلصت نسبة الأسواق الشريطية المتخصصة ف المعدات الثقيلة وورش السيارات في شارعين 
فقطء إلا أنهما من أطول الأسواق الشريطية؛ وذلك نتيجة لطول مدى الرحلة السوقية نحوهاء فالقاصد لما 
يبحث عن أفضل المحلات قدر استطاعته في قطع المسافات المكانية والزمنية الطويلة» ثما يشير لوحود علاقة 
طردية بين عدد الأسواق في تخصص ما ودورية التسوق منها. 

وكما شكلت متطلبات المدينة العربية القديمة نمط وسلع الأسواق الشريطية في دورها التقليدي. الملبي 
للحاحات الاساسية فقط, آسهمت الدينة امحديثة بطابعها الولود حدیثا ی تشکیل الاسواق احديثة ودفعها 
لتقدم متطلبات التسوق العصري لتحعلها من آولی آولویاقاء متجها نحو الاستمتاع والترویح والترفیه مسن 
خلال التسوق, بأدن جهد وان علت الکلفة و زادت السافة فالهم هو حقیق الاشباع الذي یطمح له 
بتعدد ال خیارات تحت سقف واحد ما آوجد تخصصات حديثة لدی الأسواق ال ركزية ۸ تقو الأسواق 
الشريطية علی تقدعهاء وال بمکن تناوما ٹی ا حدول :)۷-٩(‏ 


۱۹۲ 


شکل رقم(ه -9) 
تصنیف الأسواق الشريطية وفق الدلیل الوظيفي حلاتھا 





المصدر: من حساب الباحثة. 


۱۹۳ 








حدول رقم(۷-۹) 
الدليل الوظيفي للأسواق المركزية 





1۹٤ 




















من حلال تحلیل امحدول(۷-۹) بعکن تقسیم الأسواق المركزية إلى خمس بجحموعات بحسب تخصصها 
الوظيفي علی النحو التالي: 
“المجموعة الأولى: الأسواق المتخصصة في بیع اللابس وأدوات الزينة والتجمیل: وهي ابحموعة ال حازت 
على النصيب الأكبر بين السلع نظير توحهات هذه الأسواق نحو التسوق العصريء إذ بلغت نسبة هذه 
الأسواق 70۳۹ء وتضم هذه الفئة أسواق الحجاز وذي البحاز والضيافة والعتيبية والعزيزية والسلام والشرائع 
مول والصفا والبحيرات والعرب والرصيفة ومحمود سعيد والحارثي والعائلة والمنصور والمسفلة» وهي من 
أحدث أسواق المدينة. 
*المجموعة الثانية: الأسواق المتخصصة بالسلع المتنوعة» حيث حازت هي الأحری علی نسبة ۶ 07 من 
الأسواق الم ركزية» وهي السوق الصغير والعوالي والوطن مول والعدل وبلوتوث سنتر وسين لايتس والأنوار 
والرسی وبقبق واشدا. 
*المجموعة الثالثة: الأسواق المتخصصة في بيع الأثاث المنزلي والفارش وقد بلغت نسبتها 70۲۱۲ تضم 
الدرة والتعاون ومتاحر العرب والقرشي والتعاون المشترك والدواس والفقية والكرم والحازمي» وغالبيتها قد 
تطرفت مواقعها بالمدينة بالقرب من المناطق الصناعية في الهوامش. 
*المجموعة الرابعة: الأسواق المتخصصة في بيع المواد الغذائیق ونسبتها 70۸ فقط. والذي تخصص به سوق 
القوافل ودرة الشهداء والهجرة» والذي ينافس عدة أسواق تعمل في ذات التخصصء وهنا يظهر أن الأسواق 
المركزية لا تفضل التخصص في هذه السلع الاستهلاكية وتفضل أن تكون سلعاً تابعة للسلع الرئيسية فيهاء 
فهي لا تتعدى أن تكون مراكز لتموين المتسوق في هذه الأسواقء الي يبحث فيها عن خيارات أوسع لسلع 
أخرى سبق ذكرها. 
*المجموعة الخامسة: الأسواق المتخصصة في بيع المعدات الثقيلة» وال ۸ تتجاوز نسبته حوالي 704 فقط من 
أسواق المدينة» وهما سوقا عالم السيارات ورياض العزيزية» اللذان حازا علی 70۸۷ من الأسواق المركزية في 
هذا التتخحصصء الأمر الذي أثر بشكل مباشر علی مد منطقة النفوذ لتخدم مختلف أحياء المدينة وإن بعدت 
عنها. 
*المجموعة السادسة: الأسواق المتخصصة في بالکاتب والبنوك ونسبتها 7۵۲ فقط وهو سوق البسام فقط 
والذي يعد من أصغر الأسواق مساحة» والذي امتاز بتقديم خدمات الاتصال وتأجير السيارات ومكاتب 
الخدمات فقطء وبمكن تمثيل قيم هذا الدليل في الشكل التالي : 

من خلال تحليل الشكل (1-5) بحد أن الأسواق المركزية المتخصصة ببيع الملابس وأدوات الزينة 
والتجميل كانت أكثر توزعاً في كل أنحاء المنطقة الانتقالية؛ لذا فهي أكثر انتشاراً من باقي التخصصاتء إذ 
تعد سلعة التسوق الأولى لحذه الأسواق» وأدن سلع الأسواق المركزية في دورية التسوق منهاء تبعتها في 
الأهمية السلع المتنوعة والموزعة في شرق وغرب المسجد الحرام فقط. وإن كانت من أصغر أسواق المدينة في 


المساحة» لحقتها أسواق السلع المنزلية الي تركزت في همال وشال شرق السحد ارام وهي آکثر ترکزا 
من سابقتها في نطاق جغرافي محدودہ إذ يعد من السلع المعمرة. 

ولدی مقارنة تخصصات الأسواق الر كزية والشريطية بحد آن محلات الأشواق الشريطيه تشكل تيطعا 
سلعي » يختار موقعه دون تنظيم أو تخطيط مسبق لتوزيع تخصصاتهاء إذ تعد هذه المحلات نمطا عشوائي 
النشأة» تعود حذوره لعصر ما قبل الصناعة. انصبت تخصصاقا علی السلع الاستهلاكية بالدارحة الأول 
بينما تغيرت هذه الظروف عند نشأة الأسواق المركزية تغيراً حذرياء حيث قامت بتنظيم تسويقي مدروس 
مرتبط بالتغيرات العصرية لعصر ما بعد الثورة الصناعية والتكنولوجية والاقتصادية» الأمر الذي يشير إلى تأثير 
نوعية السلعة في توزيعها مكانياء وتباين درحات جذب العنصر البشري» وهو استقطاب 20131157 متباين 
الدرحات إثر تباين تأثير مستويات السلع ومدى ضرورقا في إشباع الاعات السكائية؛ وبالتالي ظهر 
الاحتلاف في نصيب كل منها في حجم المترددين عليهاء ونظراً لأهمية العنصر البشري كعامل مباشر 
التأثير»كان من الضروري تفسير تأثيراته من حلال نسبة الحجم السكاني بالمدينة إلى حجم المحلات التجارية 
بالأسواق» والمبئ على فكرة وجود علاقة بين نوعية السلعة -المشكلة لتخصص السوق- والحد الأدن 
المطلوب من المتسوقين؛ واستعدادهم لقطع المسافات للحصول على سلعة ماء وبناء على ذلك» ستختلف 
صورة تلك العلاقة في الأسواق الشريطية عن الأسواق المركزية» بسبب احتلاف تخصصانا وأهدافها 
التسويقية» والرغبات الي تسعى لإشباعها لدى المتسوقين فيهاء وهي جوانب أصيلة بمكن استشفافها من 
الجدولر(٥-۸)‏ : 


۱۹۹ 


شکل رقم(1-۹) 
تصنیف الأسواق ال ركزية وفق الدلیل الوظيفي محلاقا 








الصدر : من حساب الباحثة 


جدول رقم 0-8 
نصیب سکان الدينة لعدد احلات التجارية بالأسواق الشریطیة 


۱ ۱ عدد احلات | نصیب سکان الدينة حجم 
الرقم | نوعيةالسلع ۱ 
العجارية احلات التجارية 


ا ملابس وآدوات التحمیل و الزينة 111° 


۷ بدا ما Ver‏ ۱۸5۰ 

















المصدر : العمل الیدان 6۲۸ ۱ه. 

من خلال تحليل ابلمدول (-۸) عکن تصنیف حلات الأسواق الشريطية إلى ثلاثة أصناف بحسب 
نصيبها من سكان المدينة: 
“المجموعة الأولى:الأسواق الى يزيد حجم نصيبها من السكان أكثر من٠ 75٠٠‏ نسمة: وهي محلات السلع 
المعمرة» مثل محلات الأثاث المنزلي كالموكيت والمفارش والمطابخ...ومواد البناء من دهانات وديكورات... 
والکاتب والبنوك من عقار وحدمات ومكاتب سياحة وسفر...وهي السلع والخدمات الي عتد شا الطلب 
لعدة شهور آو سنوات. ما بحفز الستفید علی البحث عن أفضل الخيارات الموحودة» لذلك يكون لديه 
استعداد لبذل جهد أكبر وقطع مسافات أطول لاختيار متطلباته من هذه السلع والخدمات» ولذلك قلت 
أعدادهاء وبالتالي تضخم نصيبها من سكان المدينة. 
*اجموعة الثانیة: الأسواق الق تباین نصيبها من السكان مابين ۰٣ -٣٥٥١‏ ۳۰نسمة: وھي محلات بيع 
الملابس وأدوات التجميل والزينة والأحذية والعطور والإكسسوارات... ومحلات بيع المعدات الثقيلة كقطع 
الغیار وورش الصیانة والکھرباء...والي تطول دورية التسوق بحثاً عنها إلى الشهر والشهرين» وبالتالي كانت 
محلاتما أقل انتشاراً وأبعد مسافة عن المساكن مقارنة با مجموعة الأولى. 
*المجموعة الثالثة:الأسواق الي يقل نصيبها من سكان المدينة عن ١6٠٠‏ نسمة: وهي محلات السلع المتنوعة» 
وال تضم صوالين الحلاقة وأجهزة الاتصال والعاب الأطفال... ومحلات المواد الغذائية كالبقالات والمخابر 
والمطاعم والحلويات ...وهي السلع الي یود التسوق احصول علیها عند آدن جهد. فيكتفي بأقرب محل 
بیعها وان قلت خیاراقا العروضة. نظرا لتکرار طلبها اليومي التأثر بطبیعتها الاستهلاكية وسرعة تلفها؛ لذا 
حرصت هذه المحلات على الانتشار في نطاق أوسع عبر الطرق التجارية» والمتغلغلة بين حنايا الكتلة 
العمرانية» ثما قلص من نصيبها من المتسوقين فيهاء مقابل تزايد أعداد النقاط المزودة لهاء وإذا ما تناولنا 
الأسواق المركزية من هذا الجانب لوجدنا احتلافا بينياً في نصيب الأسواق من سكان المدينة» وهو أثر تابع 


لاحتلاف اقا وحصائصها ووظائفها عن سابقتهاء في الجدول التالي: 


۱۹۸ 














حدول رقم 2 
نصیب سکان الدينة لعدد احللات التجارية بالأسواق الر كزية 


عدد احلات | نصیب املات التجارية من 
ال ڈ فئات ١‏ 
لرقم املع سكان المدينة 

















۷ المعدات الثقيلة ۹4 01 


المصدر: من حساب الباحثة اعتماداً علی العمل الیدانن4۲۸ ۱ه. 

من حلال تحلیل ابحدول (9-) عکن تصنیف الأسواق ال ركزية ی بحموعتین وفق نصیبها من سکان 
الدينة علی النحو التالي: 
"ا جموعة الأولی: ا حلات الی زاد نصیبها من السکان عن ۱۰۰۰۰ نسمة: وتضم الواد الغذائية ومواد 
البناء والکاتب والبنوك والعدات الثقیلق. وهي احموعة ال قل عدد محلاتما في الأسواق المركزيةء هذا 
النقص في أعدادهاء سیدفع بالستفید للبحث عنها بجهد آکبر اثر انتقاله من سوق مركزي لآخر» وهو تفسير 
منطقي لقاعدة یزداد الطلب کلما قل العرض. إذ إن تخصصه تي سلع معينة قلل من فرص ظهور تخصصات 
أخرىءقادت محلاتها الأسواق الشريطية بصورة أفضل. 
"اجموعة الثانية: احلات ال تدن نصیبها من السکان عن ۱۰۰۰۰نسمة: وتضم اللابس وآدوات 
التجمیل والزينة والسلع التنوعة والسلع النزلية وهي السلع الي تخصصت با الأسواق ال رکزية» ولذلك 
فمحال العرض فیها واسع والفیارات متعددة» ما قلل نصیبها من الس‌کان» حیث ان تعدد آنواعها 
ومستوياتها في هذه الأسواق يجعل الجهد المبذول للحصول عليها قليلاًء فالتسوق لا ينتقل من سوق مركزي 
لآخر تا عنها بسبب تعدد الخيارات في هذه الأسواق. 

نخلص من هذا إلى أن نصيب الأسواق المركزية من السكان المتسوقين يختلف عن نصيب الأسواق 

الشريطية احتلافا معاکساً تماماء وذلك نتیحة لاختلاف نوعیة السلع الي تتخصص بما كل منهاء ما آدی 
لوجود تباين قوي وحاد في أحجام المتسوقين في الأسواق الشريطية عن الأسواق المركزية» وهذا إشارة 
لوجود علاقة بين حجم التفاعل البشري ودورية التسوق» وهو حانب مهم يثري البحث اغراني البشري 
والقائم علی التفاعل بین الانسان ومحیطه الأمر الذي يقودنا إلى أهمية تصنيف الأسواق وفق حجم التسوقین 
فیهاء لدراسة التباین والاعتلاف بینها. 














٥‏ تصنيف الأسواق وفق أحجام ا مدسوقین فیھا: 

يعتمد هذا النوع من التصنيف على تقسيم بحتمع الدراسة حالأسواق- إلى فئات تمثل كل ففة حجماً 
ا إذ فنك عا شاك تناولته الكثير من الدراسات ا لحغرافیة کتصنیف المدن وفق حجم سكافاء هادفة 
بذلك التعرف على عوامل ذلك التفاوت والتباين فيما بينهاء ویعرف هذا النو ع من التصنيفات بالتصنيف 
الرتتي» والذي يقسم مجتمع الدراسة إلى رتب. 

وبناء على ذلك ستقوم هذه الحزئية من الدراسة بتصنيف الأسواق وفق حجم المتسوقين فيهاء ووضعها في 
مجموعات رتبيه» مع تتبع أبرز مات تلك ابحموعات. هادفة بذلك معرفة النموذج البارز بین آسواق الدینق 
ودورها المركزي في تقديم السلع واضممات ال رکزية 6۳۷1669 00ص8 060008 ٥ہ‏ 
ری ۶۱۲ اه.ص ۰۲ 0 لسکان الدينة. 

إن من البديهي ازدياد أحجام المتسوقين على الأسواق الي تتمتم باشباع رغبات متسوقیها الشرائية» کما 
تتأثر هذه الأسواق بت ركيبتها الطبوغرافية ف حذجا للمتسوقين نحوها؛ ولذلك فمن الطبيعي أن تختلصف 
رغبات الترددین على الأسواق الشريطية عن المترددين على الأسواق المركزية» تبعا للمراحل العمرية الي 
تعيشها تلك الأسواق» فالأسواق التقليدية تعيش مرحلة النضجء بينما تعيش الأسواق المركزية في مرحلة 
النمو المبكر» إذ إن كلا منهما لفان ی تأثیراقما وتأثرهها بالشرائح البشرية المترددة عليهماء وبالتالي 
اعتلاف درحات التفاعل» ما اون کات واضتها بینھماء والذي يمكن وضعه في رتب على النحو التالي: 

حدول رقم (۱۰-۵) 
تصنیف الأسواق الشريطية وفق ححم التسوقین فیها 


أسماء الأسواق العدد 


السوق | المترددين/نسمة الموية 


2 کے سد رہ مد اق ید 2 


الضيافة- المنصور -عبد الله حياط -الحجون-عمر القاضي-ريع ذاخر- 
الثانیة Oval‏ 7 ۶۰۳ 
خالد بن الولید- ال خنساء 


الحزائر -أم القرى- إبراهيم الحفالي-الملك حالد- الأندلس- عبدالله 
الخليفى المنصورية - الملك عبد الله- وادي جليل- الشهداء - الطاشقندي 


الثالثة آقل م۵۰۰۰ 

















الصدر: الباحثة اعتمادا علی العمل الیدان 6۲۸ ۱هت. 
من خلال تحليل الجدول يمكن تصنيف الأسواق الشريطية إلى رتب بحسب حجم مرتاديها على النحو 
التالي: 
*الرتبة الأولى: الأسواق الي زاد فيها عدد المتسوقين عن ۱۰۰۰۰متسوق‌:وهي اج والسجد ارام 
وعبد الله عريف وتمتد هذه الشوارع في همال وشرق وغرب الكتلة العمرانية» وهي تتمتع ع ركزية في موقعها 


حيث تعد من أطول الطرق بالمدينة المارة بحدود الأحياء» وال ينصب في رها عدة طرق شريانية وأحرى 














بحميعية ومحلية تربط بین سلسلة من الأحیاء الکبيرة باحجم السکاني» ومع آها ثلاث آسواق فقط ولا تشکل 
سوی 0۱۲ من أسواق المدينة» الا ها استحوذت علی ثلث حجم التسوقین بالدینق ها شکل بيئة نشطة 
الج ركة على ضفافها. 

*الرتبة الثانية: الأسواق متوسطة الحجم في المتسوقين والي تراوحت من -٠٠٠٠١‏ إلى أقل 
من * ٠٠‏ ©متسوق: وهي مزيج مختلط من الأسواق المتوسطة والقصيرة الطول» وال تنوعت في مواقعها بين 
أحياء الم ركز والانتقال والهامش» وتبلغ نسبتها 01 من أسواق المدينة» وقد استحوذت على ثلث المتسوقين 
على أسواق المدينة. 

*الرتبة الثالثة:الأسواق صغيرة في ححم التسوقین والق تدئى حجمها عن ٠‏ ٠٠5متسوق:‏ وهذا هو النمط 
السائد في المدينة» وتمثل 0٥١‏ من أسواق المدينة» أي أنها قد تحاوزت النصفء وغالبيتها طرق قصيرة 
الأطوال محلية الخدمة» ما قلص من نصيبها من تدفقات الحركة البشرية» لذا يمكن القول بأن أسواق مكة 
الشريطية تتسم بالقصر في أطوها وتدني أحجام المترددين عليهاء وهو جانب يمكن تعليله بتعقيد طبوغرافية 
المدينة وتشعب أوديتهاء إلى جحانب عشوائية نموها المقرونة بالنمو العمران غير المنظم, ثما جعل الشوارع 
الطويلة فيها محدودةء الأمر الل ريسيد یھ O‏ التنمية العمرانية احالية بالدینق نتیجة 
توسيع ال ركز أفقياً ورأسياء والذي سيظهر نمطا جديداً للأسواق الشريطية كماء خاصة وأن السياسات 
الحكومية قد أولت الشبكة والنقل قمة الحرم التطويري بالمدينة. ويمكن تمثيل رتب الأسواق حسب حجم 
المتسوقين فيها من خلال الشكل التالي: 


شکل رقم ٩(‏ - ۷) 


تصنیف السواق الشريطية وفق ححم التسوقین فیها 





المصدر:الباحثة اعتماداً على العمل الميداني ۱۲۸ 








من خلال تحلیل الشکل(-۷) بحد آن الأسواق الکبيرة في حجم المتسوقين فيها قد تركزت في ال 
وشرق وغرب السجد ارام (مرکز الدينة) لما تمتعت به من طول منحها فرصة المركزية بين آشد الاحیاء 
تركزاً بالسکان, بينما ازداد عدد الأسواق الشريطية المتوسطة في حجم المتسوقين؛ في نفس الساطق ال 
امتدت ها الأسواق الكبيرة» وإن كانت أكثر شاد عر م المدينة» بینما اتسعت داثرة نفوذ الأسواق 
الشريطية الصغيرة أكثر في نفس مناطق تشعب الأسواق الكبيرة» ثما يشير لوجود علاقة طردية مابين رتبة 
السوق وفق حجم المتسوقين وأعدادهاء فكلما قلت رتبة ما زادت أعدادهاء ولقد آظهر التحلیل ابعغرایي 
لطبيعة توزيع الأسواق الشريطية عدة مات حغرافية من أبرزها:تركز المراكز السوقية الكبيرة أكثر في احیط 
الجغرافي» والصغيرة أكثر انتشارا (بحسب قاعدة كريستلر) وهو حاف كن دراه ارفا جل توف 
ال ركزية من ابحدول التالي: 


حدول رقم (۱۱-۹) 
تصنیف الأسواق ال ركزية وفق حجم المتسوقين فيها 











النسبة 
رتبة الأسواق 
الموية 
الأول 
الثانية 1 
العتيبية -درة الشهداء-العائلة-المجرة-القوافل- بلوتوث سنتر-الدواس -المرسى-رياض 3 
الثالثة 
العزيزية-الوطن مول-الرصيفة-الهدا-بقبق-الأنوار -محمود سعيد 
التعاون المشترك-الصفا-المنصور -البحيرات - سييٍ ليتس -البسام- العوالي- الحازمي- 
الرابعة آقل من ۰۰ التعاون- الدرة-الفقية- العدل- العرب- المسفلة۔ الکرم- القرشی ۔ا حارثی- متاحر ٣‏ 
العرب 
۰۰ ۱ 


الصدر: الباحثة اعتمادا على العمل الیدان۸ 6۲ ۱هت. 

من خلال تحليل الجدول(1-5) يمكن تصنيف الأسواق إلى ثلاث مجموعات بحسب حجم التسوقین 
فيها: 
“المجموعة الأولى: الأسواق كبيرة الحجم الي يزيد فيها عدد المتسوقين على ۲۰۰۰متسوق یومیا: وتضم 
سوقي الحجاز والسلام» وهي من ئل E E a‏ لمم تتم وهنا 
سوقان فقط. 
*اجموعة الثانية: الأسواق متوسطة الحجم الي تراوح عدد التسوقین عليها من۱۰۰۰-۲۰۰۰متسوق 
ا وهي الفقة الق بلغت نسبة أسواقها أ 0 من أسواق المدينة» وهي متوسطة الحجم بين باقي 
احموعات. 


۳۳ 














*اجموعة الثالقة: الٌسواق صغيرة احجم لین يقل فیها حجم التسوقین من ٥٥٥٥-۱٠١١‏ متسوق يومياً: 
وهي الفئة الي تضخم فيها عدد الأسواق إلى أ 0 من أسواق المدينة» وغالبيتها متخحصصة في السلع 
المعمرة كالأثاث المنزلي والملابس» ما حفض منسوب النسابین نحوهاء حیّ مال نشاط بعضها إلى الموسمية 
وا 
*المجموعة الربعة:الأسواق الصغيرة حدا لین تدن فیها ححم التسوقین إلى أقل من ٠١‏ متسوق يوميا: 
وتمثل هذه المجموعة النمط السائد للأسواق المركزية بالمدينة» والى بلغت نسبتها 70۶۳ من أسواق المدينة؛ 
غالبيتها من الأسواق القديمة بالمدينة» وعکن عثیل هذه احموعات علی الشکل(۸-۹) 

من حلال تحلیل الشکل(۸-۹) نلاحظ تدني عدد الأسواق الكبيرة في رتبتها حسب حجم السکان؛ 
وال ظهرت في غرب وحنوب شرق المسجد الحرام» وهي من الناطق الانتقالية بالدینق بینما ازداد عدد 
الأسواق المتوسطة في رتبتهاء ثما زاد من انتشارهاء في شرق وغرب المسجد الحرام» ولكنها كانت أكثر 
انتشارا من سابقتهاء وظهر النمط السائد ی الاسواق الصغيرة حدا والق اتسعت دائرة انتشارها نحو الشرق 
الأقصى لكتلة المدينة» وفي شماله وشمالها الشرقي وحنوهاء ثما يشير لوحود تطابق واضح لرتب الأسواق 
الشريطية والمركزية حسب أحجام متسوقيها. 

وتعد هذه الأنماط الأربعة حصاداً طبيعياً لتفاوت درجات تأثير علاقات متبادلة الحركة والتفاعل في 
النظام السوقي المعقد» فأحجام الأسواق وأطوالها ومساحاقا ما هي إلا مؤثر ومتأثر» يتولد عنها أصناف مترا 
تبة في الأهمية داحل محيطها الجغرائي. 

ما SERE NOE E E a‏ فراعت ایق سن 
المنطقة الإدارية» کمدينة حدة عاصمة النطقة الغربية بالملکة وال علت م رکزیتھا الوظیفیة والسسکانیةق 
حك آصبحت الأقوى استقطاباً في إقليمهاء وبالتالي الأقدر على إشباع الحاحات التجددة للباحثین عنها 
داحل الدينة وما حاورها من مدن وحواضر وقرى» والذي أثر بدوره على مركزية أسواق مكة» وقلص من 
احیط الکاني الخادم لها إلى بقع يمكن التنبؤ .بمحدوديتهاء فإلى أي مدى بمتد ذلك النفوذ في ظل ارتفاع 
مستوى الاتصال بينها وبين مدن إقليمهاء وهذا جانب جوهري يتناول قوة التفاعل والتأثير عند دراسة أي 
عنصر حضري أو حدمي بالمدينة» والذي يمكن اتخاذه انیا ماف التصنيف. 


شکل رقم(٥-۸)‏ 
تصنيف الأسواق المركزية وفق ححم التسوقین فیها 


۳۹۰۵ 





ا مصدر: الباحثة اعتماداً علی العمل الیداني 547/4 ١ه‏ 


*-؟ تصنیف الأسواق وفق مساحة مناطق نفوذها: 

لكل نقطة مركزية محال تفاعلي يربطها ما حولماء مهما كان حجم العلاقات التبادلة فیما بينهاء بتباين 
آحجامها السكانية والسافات الرابطة فیما بینها (افی ۶۱۲ ۱اه.ص ۲۲۱) 
وقي دراستنا لموضوع الأسواق بحد أن نفوذ نطاق حدمة السوق يمتد لمسافات متباينة» وفي اتجاهات مختلفة 
نظرا لضرورة دورها ق دمة لكان المدينة :ولق نطاق التفوذ تکل سوق عن الا :و كذ للك من فترة 
زمنية لأحرى» وتتأثر بتلاقي طرق ووسائل الواصلات والنقل, وال تخلق حیطا سهل الاتصال والوصول 

ویختلف إقلیم السوق مابین التمدد والتقلص بحسب ا حجم السکان الستفید من وهو موشر واضح 
دی التفاعل بین السوق واقلیمه» والذي عکن تعریف مفهومه بأنه منطقة التأثیر وتصریف البضائم والسلع 
ال تعتمد على السوق في الحصول على متطلباتها من السلم و الخدمات وهنه النقطة ال تظهر علاقة تبادلية 
تكاملية التأثير» تنبعث منها السلع واخدمات وقتص منتحات الاقلیم الاقتصادية والقوی البشرية (محار 
الہش ۶۲۰ ۱ه.ص 6۰-۵۹ 

ولقد تعددت طرق تحدید منطقة النفوذ بين النوعية والكمية» فالأولى تعتمد على الوصف للمعاییر 
المستخدمة في تحديدهاء آما الثانية فتعتمد علی آسالیب !حصائية دقيقة تحلل العلاقة بقیم عددية وهو حانب 
صعب التطبيق في ظل اعتمادها على الرابط ما بين النقطة المركزية وما حوها اذ ان العلاقات التبادلية تتباین 
من عصر لآخر» بسبب مدخلات قوة الاتصال والانتقال وظهور صناعات واختفاء أخرى» وتعدد بدائل 
الوقود والمواد الخام» نتج عنها تعدد العناصر احددة لنطقة اللفوذرا-ماعیل ۶۱۲ ۱ه.ص۲۱۹) فدیکنسون 
یری ارتباطها بعلاقات اقتصادية وروابط احتماعية وأحری سکانيق متأثرة بجاذبیتها؛ وهو اللمدف الذي 
تسعی الدراسة لتناوله واٍبراز آهم اخصائص السكانية والكانية لاظهار العلاقة التبادلة ما بين الأسواق 
ومنطقتها المخدومة» وقد طبقت الدراسة مقیاس حساب منطقة النفوذ الشار له قٍ الفصل الأول» فجاءعت 
نتائجه علی النحو التالی: 








حدول رقم ر28( 
امتداد مناطق نفوذ الأسواق الشريطية 
مساحة ١‏ 
| هي | قطر دترة 
الرقم | اسم السوق کی الذي يقع سکان نفوذ 
عن الت التردين | فيهالسوق | , - الطریق 
کم لحي لسوق 
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“مم سابقاً توضیح مفاهيم رتب الطرق في الفصل السابق. 
المصدر: الباحثة اعتماداً على العمل الميداقي/57 1ه 


من خلال تحليل الحدول السابق يمكن تصنيف الأسواق الشريطية إلى ثلاث بحموعات: 

*المجموعة الأولى:أسواق ذات منطقة نفوذ كبيرة (أكثر من © كم): وهي الببمحموعة الأقل بين باقي 
ابحموعات وال ۸ تتجاوز نسبتها 7۵۱۲من الأشرطة التجارية بالدینت وهي الق تناسب فيها عدد 
المتسوقين مع مساحة الأحياء الخدومة» وتضم هذه احموعة شارع النصورية وعمر القاضي فقط و کلیهما 
طرق شريانية تربط مایین طرق رئيسية آعلی رتبة منهاء ما أكسبها عدداً كبيراً من المتسوقين فيها نسبة إلى 








حجم السکان ومساحة الأحياء الي تخدمهاء كما ساهم تخصص القاضي ى الواد الغذائية مع انعدام تواحد 
الشوارع التجارية في تلك الجهات (مخططات الشرائع كبيرة المساحة) ساهم في جذب أحجام كبيرة نحوهاء 
أيضاً يتخحصص سوق المنصورية في السلع المتنوعة» وهو في الطرف الحنوبي من توزيع الأسواق الشريطية» 
الأمر الذي أسهم في مد منطقة النفوذ لمساحات واسعة حول الطريق الذي تنتمي له. 
*المجموعة الثانية: الأسواق ذات منطقة نفوذ متوسطة تراوحت مابين ١-5(‏ كم): وهي المجموعة الى بلغت 
نسبتها 90717 من أسواق المدينة» وتضم وادي جليل وإبراهيم الحفالي وأم القرى وعبد الله خياط والحج 
والمسجد الحرام» نصفها يتوزع على طرق رئيسة تفصل مابين أحياء كبيرة في الحجم المساحي والسكانني 
والنصف الآخر على طرق محلية» تقع بالقرب من ابمحاورات السكنية» وتسعى معظمها لتلبية حاجاقا اليومية 
من السلع الغذائية والاستهلاكية. 
”ا جموعة الثالثة: الأسواق ذات منطقة نفوذ صغيرة (أقل من ١‏ كم):وهي المجموعة الي بلغت نسبتها 0/017 
من أسواق المدينة» وهي تضم أسواق المنصور والضيافة وعبد الله عريف والحجون وريع ذاخر وخالد بن 
الوليدء مما دلل علی آن هذا هو النمط السائد لامتداد نفوذ الاسواق الشريطية اعتماداً على حساب عدد 
سکان اي ومساحته وعدد التسوقین فیه وهي تمتد على مركب مختلط من الطرق على اختلاف رتبهاء 
حیث وقع منها 70۱۸علی طرق رثيسية و٩70‏ علی طرق شريانية و 70۱۳۲ علی طرق بحميعية و 70۲۳علی 
طرق محليت ما یظهر نغطا حددا من مناطق النفوذ بالدينة بعتاز بصغر الناطق الحدومة» ومیلها نحو الترکز 
علی الطرق احلية. 
کما طبقت الدراسة مقیاس منطقة النفوذ علی السواق ال ركزية والذي آظهره امدول التالی: 

حدول رقم (۱۲-۵) 


امتداد مناطق نفوذ الأسواق المركزية 
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الصدر: الباحثة اعتمادا على العمل الميداني ۱۶۲۸ ه. وبیانات اهيكة العلیا لتطویر منطقة مكة المكرمة٤ ٤١‏ ١ه.‏ 


من خلال تحلیل ابحدول السابق عکن تصنیف الاسواق ال ركزية ال ثلاث بحموعات علی النحو التالي: 
“المجموعة الأولى: أسواق كبيرة النفوذ وهي الي بحاوز نصف قطرها (آکثر من ۰ ۲ألف متر مربع): وقد 
بلغت نسبتها 70۱۲ فقط . وتضم آسواق الشرائع مول والسلام واهحجرة والبحیرات والعوالي وجیعها من 
الأسواق البعيدة عن مركز المدينة القدمء وتقترب بشکل واضح من الناطق افامشية ال تتسع فیها 
ااا اک ود ا وا ا اوق سیا 
*المجموعة الثانية:أسواق متوسطة النفوذ وهي الي تراوح قطرها مابین(۰ ۱۰-۲ آلف متر مربع): وقد بلغت 
نسبتها 7۵۲۰ من آسواق الدینةء وتضم آأسواق واحجاز ودرة الشهداء والسوق الصغیر والعزيزية والتعاون 














ذي ابحاز والتعاون الشترك والقرشي وجميعها من الأسواق المتخصصة في ساع متباينة المستويات 
والخصائصء إلا أن توسط مساحات الأحياء الي تقع با قد منحها مناطق نفوذ متوسطة بالرغم من ارتفاع 
نصيبها من حجم المتسوقين. 
”ا جموعة الغالثة:أسواق صغيرة النفوذ وهي الي بلغ نصف قطرها(آقل من ۱۰ آلف متر مربع): وال بلغت 
نسبتها ۰7/0۱۸ وتضم والعتيبية وبلوتوث سنتر والعائلة وعا لم السيارات والقوافل ورياض العزيزية والحارثي 
والعدل الضيافة والرصيفة والبسام والمنصور والحازمي والفقية وسييٍ لايتس والصفا والعرب والوطن مول 
والهدا والأنوار والکرم والدواس والدرة ومتاحر العرب والسفلة وبقبق والرسی وحمود سعید» وهي تنل 
النمط السائد للاسواق ال ركزية .عدينة مكة المكرمة. 

ومما يعاب على هذا المقياس أنه يأحذ في حسبانه تناسب مساحة(قد تكون غير معمورة) وسکان اي 
وعدد المتسوقين» وقد أغفل عدة متغيرات فاعلة التأثير على اتساع وضیق منطقة النفوذ» ومن أبرزها:وحود 
أسواق أخرى منافسة في نفس الحي وإغفال مساحة السوق المع بالقياس» نتج عن ذلك ظهور أسواق 
بعر هد لاصيا فا اھ5 فی کر سرک ضا وق a‏ 
الصغير» كما أغفل نوعية السلع المعروضة في هذه الأسواق» وسهولة الوصول عبر الطرق مباشرة له إذ 
بلغت نسبة الأسواق الي حازت على طریقین ۱ 70۲ من أسواق الدینة. و 201۲ اتصلت بطریق واحد نف 
حين تفردت فئة الأسواق الكبيرة في نفوذها بتوفر -١‏ طرق مباشرة» نما يعي سهولة وصول عالية تتناسب 
مع تعدد طرق الاتصال. 

إن الترابط والاتصال في الإقليم الجغرافي يعد حلقة قوية التأثير على تشكيل النطاق المحدوم؛ فمن 
المعروف آن ارتفاع مستوی الشبکة رکن مهم لاستمرارية التفاعل بین حلقات النظام ابحغرايي» فهي ال 
تحيي وتثري حرکته» وهي القادرة ال علی شل ح ركته تماما؛ لذلك أولت الكثير من الدراسات ا لحغرافیة 
اهتمامها بالسافة بین الظاهرات وموقعها من شبکة الواصلات والاتصالات حن أصبح من المسلم به تزاید 
أهمية الموقع الخدمي منوطاً بالسافة الكانية والزمنية والاقتصادية وابشهد البذول للوصول, وعکن القول انه 
كلما كانت الطرق المؤدية للأسواق متكاملة العناصر بتناسب آأطواها و آعراضها و مرافقها الندمية والأرصفة 
الوازية لضفتیها؛ کلما تزاید نمو تلك الأسواق وازداد عدد القادمین إلیھا (الشریعیء٤ ١٤١١‏ ھےص۲۰۹) 

ولقد سعت الدراسة لتتبع نطاق نفوذ المتسوقین حول الأسواق(العینة) بغية إظهار النمط السائد من خلال 


الشکل التالي: 


۳۰ 


شکل رقم(۹-٩)‏ 


عدد الأحیاء الصدرة للمتسوقین .عحلات الأسواق الشريطية 





























الصدر: الباحثة اعتمادً على العمل المیدا ن ٤٩۸‏ ١ه.‏ 


شکل رقم(۱۰-۹) 


عدد الحیاء الصدرة للمتسوقین .عحلات الأسواق ال ركزية 
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المصدر: العمل الميداني/57 ١ه‏ 























من خلال تحلیل الشکل(۹-۹) الوضح للاحیاء الصدرة لتحر کات التسوقین نحو الأسواق الشريطية 
يظهر مدى نفوذ الأسواق الشريطية» والذي ۸ یتجاوز ۳۰ حیا لأي سوق من أسواق الدین فقد ظهر 
أعلى نفوذ لأسواق شارع عبد الله عريف بواقع حي وبنسبة 7 05/من أحياء المدينة» وهي اللك فد 
وجحرول والحمراء وأم الود والخنساء والرصيفة وريع ذاخر والزاهر والزهراء والشوقية والسلامة والشرائع 
والطندباوي والعسيلة والعزيزية والعمرة والکعكية والنصور والنزهة واهنداوية وحبل النور وحرهم والبیبان 
والشبيكة ووادي جليل والمرسلات» وكان أشدها دفعا للمتسوقین الشرائع والشوقية والنزهة والزامی وال 
تراوح من ٩-۷‏ متسوق» في حين كان أقل الأسواق جاذبية أسواق شارع عمر القاضي, والذي حذب 
سکان ۸ آحیاء فقط بنسبة 20۱۳۲ وهي شرائع ابحاهدین والشرائع وانداوية والنصور والعدل وجبل النور 
۷پ للمتسوقین(ني هذا السوق) من الشرائع وشرائع ابحاهدین 6-۷ 
متسوق. 

حبن آظهر تحلیل الشکل(۱۰-۵) آن ا شراق لاق غاورت  ۷٢‏ نيا كمنطقة مخدومت 
فقد ظهر آن سوق ذي انحاز یخدم ۸ حیا وبنسبة 201 وهي اللك فهد والتنعيم والجميزة والخنساء 
والخالدية والرصيفة والزاهر والشرائع والشوقية والعتيبية والعزيزية والعمرة والعوالي وحبل النور والطندباوي 
والسفلة والعابدة والسليمانية والتزهة واهحرة وبطحاء قریش والغزة وریع ذاحر والبیبان وحرول والشامية 
والرسلات. ساهم على ذلك طبيعة التنوع السلعي والخدمي للسوق» ما حعلها من آشد الأسواق ال ركزية 
حاذبية طوال العام» في حين كان سوق التعاون المشترك هو أقل 5 من الأحياء المخدومة» حيث 
بلغت۸ آحیاء فقط ۰70۱۳ وهي اللك فهد والتنعیم والعزيزية والعمرة والمنصور والنوارية والمنداوية 
وا حمراء وأم الجود» ولقد كان هذا نتيجة لنوعية السلع الباعة فیه فقد تخصص بالسلع العمرق ال متسد 
مدی التسوق لها نحو السنوية أو الموسمية» على عكس الأسواق الشريطية الي ابحهت للسلع الاستهلاكية كما 
ظهر من الشكل السابق» وهذا يثبت تأثير نوعية السلع في مد النطاق الحدوم» ويمكن القول بوجود علاقة 
طردية بين مساحة نفوذ السوق ودورية التسوق» فكلما قلت رحلات التسوق نحو سوق مازاد نفوذه 
والعكس صحيح؛ وهي علاقة نيية ن توليد لتر كات السكابيه حو الأسواق» الأمر الذي یزداد عمقه تأثیرا 
كلما توافرت وسائل الوصول الميسرة. 

ولا يخفى تأثير وسيلة الوصول على مستوى سهولة الوصولء فالسيارة الخاصة أكثر الوسائل حرية» 
وأوفر اقتصادياء وأكثر استقلالية وأقل جهداً لتنفيذ الرحلة السوقية» والوسيلة الأكثر فاعلية في تدش يط 
ال رکكة نحو السوق. وتندن باقي الوسائل في مستوی سهولة الوصول. وللتحقق من هذا ناقشت الدراسة 
هذا ابحانب کموشر للمسافة الزمنية والاقتصادية الفاصلة مابین السوق والسکن, وال تظهر نسبها في 
ا جدول التالي: 


۳۲ 


حدول رقم ۱ 
وسيلة وصول التسوق للسوق 
الأسوق الشريطية الأسواق المركزية 


ال ة 
رمو رق 2 
کت وج 

















المصدر:الباحثة اعتماداً على العمل الميداي /57 ١ه‏ 
من حلال تحلیل ابحدول بحد أن أكثر من ثلاثة أرباع العينة المدروسة قد اعتمدت على السيارة الخاصة» 
سواء في انتقالمها للأسواق الشريطية أو الأسواق المركزية» لما تمتاز به السيارة الخاصة من حرية الحركة وتدني 
الكلفة الاقتصادية رھ البذول وهو النمط السائد بین النقل العتمد علیها للر حلة 702 جاء 


ا و اف ا es N E‏ 4- 
4 من الع می اة دة تسيا والسبب ق ذلك يغود ٍل زيادة احهد والوقت الب ول عند 
استخدامها بین باقي الوسائل لذلك قل الاعتماد علیها للوصول للسوق وقد كانت حافلة النقل العام هي 
أقل الوسائل نصيباً في تغذية السوق الشريطي والمركزي بالمتسوقين على حد سواء؛ إذ لا يعتمد عليها في 
تنقلاتهم اليومية إلا فقة قليلة من السکان من التسوقین متدنِ الدحلء بينما بلغت وسائل أخخرى نصيباً أقل 
لخدمة السوق مثل الدراجة الحوائية أو سيارة صديق... وال غالبا ما تكون عرضية الظروف. 

وهذا لا يعن بطبيعة الحال تطابقاً تاماً بین وسائل الوصول لدى النوعين من الأسواق» إذ إن المقارن بعين 
العمومية؛ جد أن متسوقي الأسواق الشريطية قد تباينت وسائلهم للوصول إلى السوق بين السير على الأقدام 
وسيارة الأجرة والسيارة الخاصة, الأمر الذي يمكن تبريره بتباين مستويات دخل المتسوقين والمتنحية نحو 
الدونية» وهو جانب سيبحث في مدى صحته من خلال دراسة خصائص المتسوقين» وبالمقابل فقد تركز 
اعتماد المتسوقين في الأسواق المركزية على السيارات الخاصة بدرحة قد تكون کلیة؛ ما ينبيئ بارتفاع 
الستوی الاقتصادي لتسوقیه» وحیازة غالبيتهم على سيارة خخاصة تي عن باقي الوسائل وهنا يظهر تأثير 
المستوى الاقتصادي في الاعتماد على السيارة الخاصة للوصول إلى السوق» مستغنياً كما عن باقي الوسائل» 
ولا أدل على ذلك من استعدادهم لقطع مسافات أطول وأكثر كلفة» بغية الحصول علی السلعة بالستوی 
المطلوب» وإن زادت المسافة المكانية أو الزمانية التابعة لطول المسافة» وهو الجانب الذي تمحور حوله الجدول 
التالي: 


1۳ 














حدول رقم )١5-5(‏ 
ا ا و ق 


کمن دك ہے ا مرکزیة 

















المصدر: الباحثة اعتماداً علی العمل المیدان ٥٤١٤٣۸‏ ھ_ 

من خلال تحلیل ا حدول بحد أن أكثر من ربع المتسوقين قد قطعوا من -١١‏ ا ی أقسل من ١۱دقیقة‏ 
للوصول للسوق الشريطي آو الركزي وهذه دلالة واضحة علی استعداد التسوقین لقطع مسافة زمنية 
متوسطة بغية الوصول للسلعة الطلوبة. أما الربع الثاني من المتسوقين فقد قطعوا مسافات زمنية أقل 
تراوحت مابين - أقل من ٠‏ ١دقائق؛‏ في حين تقلص حجم العينة في المسافة القصيرة زمنياً للمتسوقين» وهذا 
يؤكد فكرة ضعف تأثير المسافة الزمنية والاقتصادية المقطوعة من السكن نحو السوق الشريطي أو المركزي» 
إذا ما توفرت امتيازات أخرى في أسواق أبعد» مؤكدة بذلك على توجه المتسوق السعودي نحو الإنسان 
الاحتماعي غیر الابه عدی ما یتکبده من كلفة مادية وجهد مبذول ومسافة زمنية في سبيل الحصول على 
السلعة الطلوبة بخیارانما التعددق ففي عصر ما قبل الطفرة الاقتصادية کانت الكلفة الادية والوقت الستغرق 
للوصول من الاولویات الي تخضع لها عملية المفاضلة بين سوق وآخخرء أما اليوم فقد أثرت تغيرات الطفرة في 
تحول تفكير الإنسان الاقتصادي الرشيد في قراراته إلى الاحتماعي المحكوم بالعاطفة» والذي يبحث عن أقصى 
إشباع لرغباته وتحقيق غاياته من رحلة التسوقء نتيجة لغلبة المادية على نمط الحياة وتزايد الضغوط النفسية 
والاجتماعية» حي آصبح وقت التسوق عثابة الترویح والتنفیس, ما غير وجه التسوق التقليدي نحو التسوق 
الحديث» لذا وضعت الدراسة هذا التساول للمتسوقین: آين تفضل آن یکون موقع السوق المركزي؟ وقد 
ا ا ا ای کر ا لحداتھاءفظھرت إجابات العينة علی النحو التالی: 














جدول رقم 0108 
الوقع الفضل للسوق ال ركزي 
الرقم المناطق العدد النسبة المثوية 


۱ وسط المدينة بالقرب من الأسواق القديعة KEN‏ 1.1 


الصدر: الباحثة اعمادا علی العمل الیدانی۲۸ 5 ١ه‏ 

مر دو کر و 
الم ركزية ارد سان القديمة احاورة للم رک وهي الفئة تن ا الذي 
يفضل الحصول على السلعة والخدمة بأقصر مسافة مكانية وزمنية» والحصول على أدن مستوى منهاء وهم 
بذلك أكثر عرضة للكثير من مشكلات الطريق» الخنافضة لسهولة الوصول خاصة حول الأسواق المركزية 
الواقعة في الأحياء العشوائية ونصف العشوائية» فمن المعروف أن الأسواق الواقعة في المناطق العشوائية أدن 
وأقل سهولة ف الوصول» بسبب قلة وضيق وتشعب الطرق» والیق عرضتها الدراسة في الجدول التالي: 

حدول رقم (۱۷-۵) 
الشکلات ال واحهت المتسوقين في طريقهم للسوق 
الأسواق الشريطية الأسواق المركزية 
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apg |‏ | | 5 |0015 
ا سيم 
































المصدر: الباحثة اعتماداً على العمل الميداي/57 1ه. 
من خلال تحليل الجدول بحد أن أقوى المشكلات تأثيراً علی رحلة التسوق؛ هو عدم وود مواقف 
للسيارات ومواقف للانتظار(۲ ۹-۳ 90۳) في الأسواق الشريطية والمركزية» نظراً لتدني الحجم الاستيعابي 
للمواقف المتاحة حول السوق ال ركزي» وخلو غالبية الطرق التجارية من طرق جانبية للخدمات؛ فقد عان 
الکثیر من التسوقین من مشکلة الازدحام الروري* 70۳ في الأسواق الشریطیة وظھرت مشسکلة طول 
المسافة المستغرقة للوصول في الأسواق المركزية بنسبة ٢70۲ء‏ وهي ثاني الشکلات الى تعیق طریق التسوق 
في الأسواق الشريطية والمركزية» والذي غالباً ما يكون واقعاً على طريق خدمات» تنظمه الكثير مسن 


۳۱۵ 


























الاشارات والتقاطعات الق تشكل مشكلة في حد ذاتها... يظهر من هذا كله مدى تعقيد عناصر رحلة 
التسوق» ما أوحد أكثر من مشكلة لدى المتسوقء الأمر الذي يعكس تدين مستوى سهولة الوصول على 
الطرق التجارية وطرق الأسواق المركزية. 

ومن خلال هذه النتائج الإحصائية يمكن القول بأن الحالة الخدمية لأسواق مكة تزداد في الاتساع كلما 
بعدت عن المركزء وكانت تبعاً لذلك أكبر مساحة وأوسع محالاً في تعدد الخيارات من السلع؛ الأمر الذي 
يؤكد حقيقة تأثير الأسواق المركزية الكبيرة والأسواق الشريطية الطويلة» خاصة وأن الطابع العام للأسواق 
بمکة بات ضز اہ حجم التسوقین وآنواع السلع» وبالتالي صغر الناطق اخادمة ما داحل النطاق احضري 

ويظهر من طبيعة العلاقة ما بين الأسواق والمتسوقين وجود نظام متداخل العناصر متبادل التأثير ظاهر 
الدی, طبقته الدراسة على خرائطها المكانية السابقة» بيد أن ثورة الاتصالات والاتصال في العام» وهي 
التجربة الحديثة الى خاضها المحتمع السعودي» قد وضعت بصمتها في تشكيل أنماط حديثة لمناطق النفوذ 
المخدومة من الأسواق» وهي أفكار ولدت ف عالم المعلومات عام 177 ١م,‏ وترعرعت تحت مسمى لورة 
العلومات والتبادل والاتصال واليوم( ٠٠1‏ 5م) يعيش العالم في قرية صغيرة» انفتحت فیها ابحالات الكانية 
إلى مدی أوسع زالت معه ا حواجز ا مغرافیةء وأصبح بامکان العمیل في آي موقع بالعا م آن يشتري من آي 
بائع بالعا م» عن طريق شبكة الانترنت دون الحاحة إلى الانتقال لکانه بطریق و وسائل مواصلات» وهنا 
أصبحت الأسواق الحغرافية محدودة المدى الخدمي» مقارنة بالأسواق الالكترونية» فمجرد فتح موقع على 
شبكة الانترنت تصبح منافساً في سوق حديدق لا تعترف بتأثير طبوغرافية المكان أو عوامل المناخ أو شبكة 
الطرق أو النمو العمراني أو استخدام الأراضي أو السياسات الحكومية...بل تتأثر بعامل واحد فقط؛ هو 
مدی قدرتك علی حذب التسوقین حوك وذلك بتقديم منتجات عالية الجودة قادرة على تعزيز سلوك 
الشراء الذي تعددت أمامه الخيارات بتعدد المعروض لديهاء وهي بذلك أقل كلفة وأقصر رفا اوت ول 
علی السلعة, لذلك تعد فرصا مفتوحة للتبادل التجاري من احلية نحو العالية. 

وتتم عملية التسوق فیها بتبادل الأدلة الفهرسة للأسعار والفواتیر الالکترونية والتعاملات المصرفية» 
لدعم عملية التفاوض والشرای ثم التسليم ومتابعة إحراءات الدعم الفئ بعد الشراء» وهو جانب یکشف 
عن تفاعل قوي خارج النطاق امبغرایي ايك يہ َء اك وة د ختیدا آشیه ر تطویر الفکتر 
التسويقي» كما كان له الأثر الأكبر في دعم أساليب التسويق» حیث استفادت منه في تعزيز اقتصاديتها 
وقدراتھا التنافسیة وتزداد هذه التوجهات الاقتصادية نضوحا تبعا لزيادة الاعتماد علی احواسب الشخصية 
و استخدام العلومات الرقمية وشبکة الانترنت» وهو نطاق واسع يتناغم مع طبيعة العصرء ولکنها احتصت 
بسلع معینة(حلاف» ۶۲۶ .ص۶۷ -5۱) 


۳۹ 


نستنتج من هذا أن ظاهرة الأسواق هي |حدی الظواهر ال مغرافیة التجددة في نشاطاتھاء وذلك نتيبجة 
لتفاعلها المستمر وفقاً لمتطلبات الإنسان في أي عصر وتحت كل ظرفء إذ تتشكل في أنواعها ومستوياتها 
عا شان ويك القول راث" الانشان بهو لمن ]كول نعم سيط اندرا ىوهو ارضا الا غاد ری 
حدمة السوق ومدی امتداده وقد أثبتت الدراسة ال حالية قوة الارتباط ما بين الأحجام السكانية وعدد 
الأسواق فيهاء وأشارت إلى حرصها على الت ركز بالقرب منهاء بواقع 0۸٠‏ من الأسواق الم ركزية و70۷۱ 
من محلات الأسواق الشريطية في الأحياء الكبيرة والمتوسطة بالحجم السكان وال تمثل 09١‏ فقط من 
أحياء المدينة» وهنا يظهر تأثير السكان على امتداد هالة نفوذ السوق» إذ وست غالبیتها بالصغر لتتفرد 
الأسواق البعيدة عن السکان باتساع نفوذها بسبب اتساع نطاق خدمتها نحو الکثافات السکانية الأبمد 
عنها. ویدفعنا هذا التأثیر القوي للسکان لدراسة آبرز امخصائص الدرعوغرافية والاحتماعية والاقتصادية 
والشرائية للمتسوقين في أسواق مكة المركزية والشريطية. 
٥-٥‏ خصائص المتسوقين في الأسواق الشريطية والمركزية: 

تتحکم الکثیر من السمات والعوامل الديموغرافية والسلوكية المتعلقة بالمتسوقين في تشكيل الكيان 
السوقي» ثما يتطلب محاولة معرفة التفاصيل الدقيقة لعادات المتسوق وتقاليده» وأثره على العلاقة بين السوق 
والمتسوق» ويرتبط السلوك الشرائي لدى المتسوق بعدة علوم احتماعية منها علم الديموغرافيا 
Demography‏ لمختص بخصائص دعوغرافیة مثل ا حجنس والعمر والحالة الزواحية والمؤهل العلمي 
ومستوی الدخل الشهري حجم الأسرة ومکان السکن .... وال یسهل من خلاهها التعرف على قطاعات 
الستهلکین الذین یتصفون بصفات دعوغرافية معينة تم دراسة آماطهم وتوزیعهم ابغرایی» والسلك 
الإنساني الذي تمحورت حوله الأنشطة والتصرفات الي عارسها التسوق آثناء بحثه عن السلع و الندمات ال 
یسعی لاشباعهاء ومن م تقییمها وشرائها... وهي سلسلة من عملیات اتخاذ القرار... بيد أن محورنا 
الجغرافي يعي بخصائص السكان الديموغرافية والمكانية» المؤثرة والمتأثرة بالمكان» ودراسة تلك العملية التبادلية 
أثبتت أن الأفراد الذين يعيشون في منطقة جغرافية واحدة تجمعهم حاحات ورغبات وعادات وتقاليد شرائية 
مشتركة؛ تختلف عن حاحات ورغبات وعادات وتقاليد العائلات والأفراد الذين يعيشون في منطقة جغرافیة 
أخرى مختلفة الظروف المكانية» فعلى سبيل المثال لا الحصر تحتم طبيعة المناخ والتضاريس في كل إقليم 
حغرافي تفضيلات معينة للأفراد والمقيمين في الإقليم لأنواع معينة من السيارات على سيبل المغال» حيث 
تحتاج المناطق المرتفعة إلى سيارات ذات عزم قوي کالسیارات ا حیب وا حجیمس کسکان مدینة أیھا؛ وساکیی 
الدن الزراعية یفضلون سیارات الوانیت مثل سوزو كي وتویوتا حاحتهم الستمرة لنقل منتجانمم وماصیلهم 
كساكين مدينة الطائف والدينة النورة..ولذلك فان فهم طبيعة التفاعل فیما بین الخصائص الدعوغرافية 
و ابغرافية والاحتماعية والثقافية والسلوكية لمنطقة ما؛ سيساعد بالتأكيد في وضع صورة واضحة ومحددة 


لطبيعة بحتمع الدراسة» فمن آبرز اخصائص الدعوغرافية العمر وابحنس... و اخصائص الاحتماعية والثقافية 


۲۷ 


مثل الستوی التعليمي والدحل وحجم الأسرة ...ما امخصائص السل و كية فمثل عادات الشراء وعدد مرات 
الشراء و الأوقات الفضلة للتسوق والأیام الفضلة آیضارسلیمان» ۱۶۲۱ .ص ۱۱۲) وآما التفاعل مع 
الکان فسیظهر باختیار السوق وموقعه والسلع الستهدفت والشکلات الكانية القلصة لسهولة الوصول 
وهذه آبرز الجوانب الي تبرز نقاط التلاقح فیما بین التسوق ومحیطه السوقي ضمن بوتقة جغرافية خاصة» 
ومن أبسطها: 
٠‏ الجدس: 
يعد الجنس من آبسط امخصائص السکانية الواصفة للطبيعة النوعية» وال تنسحب عنها عدة تأثيرات على 
العينة الدروسة» وعکن تحلیل ذلك من خلال ابحدول التالی: 
حدول رقم Az)‏ 
تصنیف ا متسوقین حسب ا الة الاجتماعیة 


القدو للسوق 2 ۱ 
۱ 
فد 


مجموع المتسوقين* 
الصدر: الباحثة اعتمادا على العمل الیدان۲۸ 5 هد 

















من حلال تحلیل (-۱۸) نحد آن حجم التسوقین الذكور الأفراد كانوا أكثر في الأسواق الشريطية» 
وهي فنة الارة الفضلة غذه الأسواق. اٍذ يقضي الرحل عفرده حاحات آسرته اليومية والتجددة من 
الشريطية» وهي اقبي هذا تکار لتسوق منهاء فقد بلغت نسبتهم 7۵۷۰ من متسوقي الأسواق 
الشريطية» قابله انخفاض واضح للاناث. کما بلغت نسبة الأفراد ف ال رکزیة۹ 70۱ من متسوقي الأسواق 
المركزية» وهي نسبة أعلى من الإناث(٤‏ 6 الأمر الذي تأثر بطبيعة الرجحلء إذ یعد الأقدر سغالباً- علی 
اتخاذ القرار الرشيد والعقلان المستند على مبدأً الرشد الاقتصادي» يحكمه المنطق بجمع المعلومات عن البدائل 
المتاحة والمقارنة بينهاء وما يتبعها من حدمات الضمان والصيانة» وعلى ضوء ذلك كله يختار أنفعهاء وعلى 
ضوء ذلك ازدادت نسبة المتسوقات مع أسرهم في الشريطية» بينما كان الذكور المصطحبون لأسرهم أكثر 
في الأسواق المركزية من الإناث بأسرهم 7۵۲۷ بینما توزعت النسبة الباقية علی الأفراد والاناث بأسرهم 
و کان ذلك نتيجة لطول مدی التسوق منهاء واتساع بحال مشاركة المرأة في قرارات الشراءء» وتقبل الرحل 
لذلكء بالرغم من توحهها الاحتماعي -غالبا- والذي تح رکه السدوافع الاجتماعيسة والنفسية غير 


* احتلف ابحمو ع عن حجم العينة ۲۸۶متسوقا ی الشريطية و۹۷ ۲متسوقا نی ال ركزية نتيجة لوحود قیم مفقودة في بعض التغیرات 


1۸ 

















المشبعة؛ كشعوره أنه يستحق هذه السلعة؛ وان علا نمنها تحقيقا للذات» وهي قرارات غير رشيدة تحکمها 
العاطفة» وهذه مة واضحة قي متسوقي الأسواق الشريطية والر كزية علی حد سواء. 

وهذه تعد صورة عامة لمدى تأثير جنس المتسوق في الاستجابة والتأثير على طبيعة الأسواق» وخحلق 
توجهات حديثة تبحث في إشباع رغباقم والوفاء .كتطلباقم المختلفة» بيد أن هذا لا يعن بالضرورة انطباق 
هذه الصورة تماماً علی کل الفعات العمرية إذ تختلف السمات بين كل فة نتيجة لاحتلاف ال خفبرات 
والاهتمامات وطريقة تفكيره لكل منها في اتحاهات التسوق» وهو جانب تُعَ به الحزئية التالية. 

© العمر: 
يعد العمر عنصراً عميق التأثير في الانحذاب والتفاعل لكلا النوعين من الأسواق» نتيجة التغيرات العصرية ال 
تواكب كل جيل تختلف في تأثيراتها على العادات والسلوكيات الشرائية للفرد» ولتوضيح الصورة أكثر نحلل 
امحدول التایي: 


حدول رقم ر 
تصنيف المتسوقين وفق الفعة العمرية 

















المصدر: الباحثة اعتماداً على العمل الميداي ٤٩۸‏ ١ه‏ 

من حلال تحلیل اباندول(۱۹-۹) نلاحظ میل الفغات العمرية الدنيا نحو التسوق بشكل عام» في حين 
تبدأ النسب في التدني كلما كبرت الفئة العمرية للمتسوق» ما يعي تضحماً واضحاً في حجم المتسوقين في 
الفعة العمرية أقل من ۳۵عاما حاصة ق الأسواق» بسبدة 905 من المتسوقين ف الأسؤاق الشزيظيه وغ 96۷ 
في الأسواق المركزية» وهي الفئة الى تتمتع بحرأة أكثر ورغبة أقوى في البحث عن كل حدید وحاولة اقتنائ 
كوسيلة لإشباع رغبة التسوق الاستمتاعي» ومن هذا يظهر غلبة فئة الشباب» كفئة منتجة عاملة قادرة على 
تلبية حاحات الفئات المعالة من الأطفال وكبار السن وغير العاملين» وهي الفئات ال تدن حجم التسوقین 
منها ای آدن نسبة70۲-۱ فقط من مجموع الفئات العمرية» ثما يكشف عن وجود تباين بين السكان في 
درجة الانحذاب وفق العمرء ووحود فئات هرمية الترتيب تعكس تدرجها واحتلافها في الاهتمامات 
والرغبات والقيم» وال تثبت وجود علاقة عكسية بين العمر وحجم المتسوقين من كل فئة عمرية» فكلما 
تدنت الفئة العمرية زاد عدد التسوقین والعکس» كلما زادت الفئة العمرية قل عداد ا متسوقینء فالفئة المنتجة 


* اختلف المجموع عن حجم العينة ۳۸٤‏ متسوقا في الشريطية و71 متسوقاً في المركزية نتيجة لوحود قيم مفقودة في بعض المتغيرات 


۳۱۹ 

















هي انحور الرئیس» لتشکیل التفاعل» وبلورة المكانة الاحتماعية» المساهمة في تنمیط آسلوب الشراء وتوثر 
على نوعية السلع والخدمات واحلات التحارية الق ينتقيهاء وتحدد هوياته وأساليب ترفيهه» وهي حوانب 
مهمة تساعد الستثمرین للتعرف علی النمط السائد في منطقة ماء وبالتالي توفير ما تستهویه تلك الطبقات 
الاحتماعية» وال عکن دراستها من حلال موّشر آحادي مثل الوظيفة آو الدحل آو الستوی التعليمي. 

۰ الستوی التعليمي: 

یعتبر الوهل التعليمي آحد آهم الوشرات العبرة عن الطبقة الاحتماعية» وال ينتمي إليها الفرد» وتضع 
له (طارا شرائیا وأسلوبا للانفاق واحتیار السلع واخدمات. ها یشیر ای وحود علاقة طردية بین التعلیم 
والدخل في أغلب الأحوال» وهو جانب جوهري يتناوله الجدول التالي: 


۲۲۰ 


حدول رقم e)‏ 
تصنيف المتسوقين وفق المؤهل التعليمي والدحل الشهري 


الأسواق الشريطية الأسواق المركزية 











المصدر: الباحثة اعتماداً على العمل الميداني ۶۲۸ ۱ه. 


* اختلف المجموع عن حجم العينة TA“‏ متسوقاً في الشريطية و ۹ مت متسوقاً في المركزية نتيجة لوحود قيم مفقودة في , بعض المتغيرات 


۳۳۱ 























من حلال تحلیل ابحدول(۲۰-۹) بحد آن العلاقة الطردية واضحة مابین الدحل الشهري والوهل التعليمي 
للمتسوق» حيث ظهرت الفئات التعليمية المتدنية أقل دخلاً والعكسء والذي أظهر أن 9017 من المتسوقين 
في الأسواق الشريطية قد اقتصر تعليمهم على ما دون المؤهل ال حامعي؛ وهم متباينو الدخول الشهرية؛ 
و 707 منهم فقط تباینت دخوفم مایین۰ ۱۰۰۰۰-۱۰۰ فاکش وهو يشير إلى أن المتسوقين في الأسواق 
الشريطية آدن في مستویامم التعليمية بشکل عام نتج عنه دحول شهرية متوسطة ومتدنية» وهي طبققة 
احتماعية منخحفضة تفضل قضاء حاجاتھا من ا حلات الصغيرة ابحاورة لساکنهم والواقعة على طريقهم إذ 
لا عتلك بعضهم سیارات خاصة؛ كما أن أصحاب المحلات الصغيرة يبيعون لهم بالأحل نظير معرفققتهم 
الشخصية وبالمقابل نحد أن 205/1 من متسوقي الأسواق المركزية من أصحاب المؤهلات الجامعية وما فوق» 
أي ما يقارب نصف المتسوقين هم من أصحاب المؤهلات العلمية العالية» نتج عنه ارتفاع واضح في 
الدحول» إلا أن السمة البارزة هو حذب الأسواق الشريطية والمركزية للمتسوقين من كافة الدحول» أما 
الفارق فهو في حاذبية الأسواق الشريطية الأقوى للدخول المتوسطة» بينما كانت جاذبية الأسواق المركزية 
أقوى للدحول المنخفضة والمرتفعة» الأمر الذي يشير إلى تأثير ثقافة الاستهلاك علی ابحتمع السعودي وتنظر 
للتسوق بأنه عملية ترفيهية» تفضل ارتياد الأسواق ذات الخدمة الشخصية الممتازة والمعروضات الجذابة 
والمناخ الداحلي الحديث (سليمان»١‏ 557 ١1هءص١١1-5١5)‏ وهي من أكثر الطبقات الاجتماعية 
شر تار ال تا العلاقة بين الدحل والإنفاق» فکلما ارتفع الدخل زاد الانفاق والعکس صحیح؛ 
ونتيجة لذلك بمكن أن نقول إن الدحل والتعليم يعتبران من أقوى العوامل المؤثرة في تشكيل النمط السائد 
للمتسوقين» وما يشكلان مستويات معيشية تؤثر وتتأثر بالحيز الاجتماعي» بداية من الأسرة إلى كامل 
احتمع» ومن تلك السمات المؤثرة على عملية التفاعل مابين السوق والمتسوق حجم الأسرة. 

۰ حجم الأسرة: 

تتأثر القرارات الشرائية ال تتخذها الأسرة باختلاف حجمهاء سواء أكانت صغيرة أو متوسطة أو 
كبيرة» وتتأثر بعدد الأأطفال وآعمارهم وتزداد المسألة تعقيداً كلما كبر حجم الأسرة» إذ يصعب تحديد أين 
وكيف ومين ومن سيؤثر في اتخاذ قرار اختيار السوق والشراء» بسبب احتلاف الأدوار وتشعبهاء ومن 
العروف أن الأسر الصغيرة تعتمد على الوالدين كقوة مباشرة في اتخاذ القرار الشرائي» ويضعف ذلك التأثير 
كلما كبر حجم الأسرة؛ ولقد امتازت الأسر السعودية عموماً بتوسط أحجامها إلى خمسة أفراد؛ وإذا ما 
قارناها بأحجام الأسر في الدول الصناعية والتقدمة اقتصادیا-مع احتلاف البون بینهما- نحد شیعاً من 
الاحتلاف. فعلی سبیل الثال بحد آن الولایات التحدة الأمريكية قد بلغ متوسط حجم الأسر فيها 5.17 في 
عام ۱۹۹۰ م» وقد کان متوسط حجمها ۲.۷١‏ فردا في عام ٠19/4١م,‏ وكان و٤۱١۳‏ فرد في عام 
1 م, ومن الملاحظ أن متوسط الإبمحاب في المجتمع العربي قد بد في الانخفاض» 


۳۳ 


فبعد أن كانت الأجيال السابقة تصل في أحجامها إلى /5-1 أفراد» أصبحت الیوم تكتفي ب-۲- ۲ آفراده 
الأمر الذي يترتب عليه تأثيرات بالغة في تغير سلوك الشراء» وحرص الحيل الجديد من ذوي المستويات 
التعليمية المرتفعة في البحث والحصول على أفضل السلع, الأمر الذي يظهر أثره في تطبيع السلوك التسويقي 
لدى المتسوق (سليمان»١‏ 557 ١هءص 5١‏ 3) لذلك حرصت الدراسة على تصنيف المتسوقين إلى فثفات 
بحسب حجم الأسرة الي ينتمون إليهاء وذلك من خلال ابحدول التالی: 

جدول رقم )۲۱-٥(‏ 


تصنيف المتسوقين وفق أحجام أسرهم 

















المصدر :الباحثة اعتماداً على العمل الميداقي/57 ١ه‏ 


من خلال تحليل الجدول(1-5١)‏ بحد أن غالبية أحجام أسر المتسوقين في الأسواق الشريطية كانت 
متوسطة احجم من ٩-۲‏ آفراد» بنسبة قاربت نصف العينة الدروسة۹ 206 في حين قاربتها نسبة الأمسر 
الکبیرق(۱ آفراد) بنسبة؟ 70 بینما بلغت نسبة الأسر الصغيرة ای ۰70۱۵ وهو نفس الابحاه لتسوقي 
الأسواق الم ركزية» وال سادت فیها اسر التوسطة آیضا بنسبة۳ 904 الامر الذي یثبت توجے ا حتمسع 
الكي مستقبلاً من ا حجم الکبیر للحجم الصغی كما آثرت مرحلة شباب امحتمع السعودي ی اتساع نطاق 
الأسر النووية بالمدينة» وال تعیش فترة الزواج احدیث وهي الرحلة العروفة بارتفاع معدل الانفاق من 
الدحل على الملابس والرحلات والأنشطة الترفيهية الأخرى» وهي تسجل دائماً أعلى معدل شرائي» بسبب 
غياب الخبرة في التخطيط للإنفاق والاستهلاك في محيط الظروف الجديدة: إلى جحانب التأثر السريع 
بالإعلانات التجارية وبدرحة سريعة وكبيرة» يلحق هذه المرحلة وصول المولود الجديد» ما يفرض العديد من 
التطلبات التعلقة بالتغذية والتتظیف والصيانة والعناية بالمنزل» ثما يزيد الإنفاق على مدخلات الأسرة المالية» 
وبالتالي دفع المتسوقين منهم نحو الشراء الاندفاعي 80/108 150011156 البعيد عن الاتزان» مما يجعلها أكثر 
کا للتسوق. 


* احتلف ابحمو ع عن حجم العينة ۲۸۶متسوقا ی الشريطية و٩۷‏ ۲متسوقا في ال ركزية تتيجة لوحود قيم مفقودة في بعض المتغيرات 


۳۳۳ 

















©» عدد مرات التسوق: 

تعتبر الأسر الصغيرة أكثر سرعة وجرأة في اتخاذ القرارات الشرائية» والاندفاع حلف کل مثير وحدیث 
تطرحه الأسواق» باحثة عن خدمات أخرى إلى جانب متطلباقم السلعية» في حين أن الأسر الكبيرة أكثر 
فا وتخطيطاً في قرارات شرائها للسلع الأساسية وبأقل الأسعارء وما غاا لارا ا ظا قد 
متطلباتهم تبعاً لتعدد أعمار الأفراد فيها وتضخم کمیاتھاء وھی جوانب تشبعھا الأسواق الشریطیةء لذلك 
يعد تزايد قوة التفاعل بين السوق والمتسوق عنصراً مهماً في إثراء عملية الاتصال بينهماء وعکن اسستنتاج 
ذلك التصنيف من خلال الجدول التالي: 

حدول رقم (51-6) 


تصنيف المتسوقين وفق عدد مرات التسوق 








عدد مرات التسوق العدد النسبة9/0 العدد النسبة9/0 
يوميا -- 
مرة کل شهر 11° 
مرتین کل شهر 1۸.۸ 
مرة كل أسبوع ۷.۱ 
حسب الظروف ۰:۷1 
مجموع المتسوقين* ۷۰ 











الصدر : الباحثة اعتماد علی العمل الیدان ۶۲۸ (ه. 

من خلال تحلیل ابلعدول(۲-۵ ۲) نلاحظ تباین عادات الشراء الرتبطة بعدد حرکات التسوق نحو 
السوق وال ارتبطت ببعض الظروف الاقتصادية والاحتماعية والطبیعي مثل ارتباطها بأيام صرف الرواتب 
الشهرية کاٍحدی الظروف الشحعة علی التسوق. کما آن الناسبات الاحتماعية كاحتفالات الزواج مغلا 
وال تكثر خلال الاجازات الفصلية والسنوية لتشهد [قبالا کبیرا علی شراء فس‌اتین السهرات وأدوات 
التجمیل والزينة واشدایا وألعاب الأطفال ومختلف سبل الترفیه. کما یشکل فصل الشتاء عاملاً طبیعی] نی 
الاقبال علی شراء اللابس الشتوية و الدفتات و الأغطية. وبالقابل یقبل التسوقون علی شراء اللابس الصيفية 
والمشروبات وصيانة أحهزة التكييف والتبريد في فصل الصيفء الأمر الذي أسهم بشكل كبير في توحيه 
حرکات ال حذب فو الأسواق الشریطیة والمرکزیةء وبالدرحة الأولى حسب الظروف. وال بلغت نسبتها 
حوالي 707.1 وهي تشير إلى فقد التنظيم في رحلات التسوق لدى امجتمع المكي» في حين بلغت مرات 
التسوق كل شهر نسبة عالية في الأسواق الشريطية والمركزية علی حد سواء حيث تراوحت مابين17 - 
۱ ارتباطاً بغالبية محدودي الدخحل للمتسوقين» وتزامئًا مع صرف الرواتب الشهرية وهنا لابد أن نشير 
أن الأسواق المركزية قد تساوت في نصيبها من الزيارات الأسبوعية مع الأسواق الشريطية» الأمر الذي یمکن 
إرحاعه لقلة الأسواق المركزية المتكاملة في مرافقها الخدمية .ممدينة مكة؛ وال تسد حاجة المتسوق من خلال 


* احتلف ابحمو ع عن حجم العينة ۲۸۶متسوقا في الشريطية و1 متسوقاً في المركزية نتيجة لوحود قيم مفقودة في بعض المتغيرات 


٤ 

















رحلة تسوق واحدة وبالتالي قوة جذهاء في حين تفردت الأسواق الشريطية جذب التسوقین يومياء تبعاً 
لطبیعة سلعها سريعة التلف في الغالب والمتسمة بالحاجة المتجددة» غير أن هذه الرحلات لا تتساوى في 
الأوقات والأيام» فقد أثبتت دراسات عدة أن مقدار الوقت المتاح يحدد الاستراتيجية الي یتخذها التسوق 
حلال احتیاره للسوق» والبحث عن سلعة ماء وال قد تحد بضغوطها من إتمام الإشباع الكامل لكل 
متطلبات الرحلة. 

۰ الأيام والأوقات المفضلة للتسوق: 

7 لأحیة الوقت ا متاح فی ثراء آو (ضعاف الدافع للقیام برحلة التسوقء لابد من الإشارة إلى أنه كلما 
كانت فترة التسوق طويلة كلما كان التفاعل المكاني أقوى بين المسكن والأسواق» وهي علاقة طردية 
بينهماء و قد تناولت الدراسة هذا الجانب كعنصر مهم في تشكيل العادات الشرائية من حلال ابحدول 
التالي: 


جدول رقم ر510 
الأيام والأوقات المفضلة للتسوق 


الأسواق الشريطية الأسواق المركزية 

















الصدر : الباحثة اعتمادا علی العمل الیدان ۲۸ ۱ه- 

من خلال تحليل الجدول بحد أن الأسواق الشريطية والمركزية قد تساوتا في جاذبيتهما للمتسوقين في 
فهاية الأسبوع» وذلك لحرص المتسوقين على استغلال الإحازة الأسبوعية إلى حوالي 0°9۹ من ا متسوقین ٹی 
فماية الأسبوع لكلا النوعين من الأسواق» أيضاً تطابقتا الأسواق الشريطية والمركزية في جحذم لأعداد كبيرة 
من المتسوقين في الفترة المسائية مابين 0۸1-۸ من المتسوقين» وذلك لتحاشي تأثيرات المناخ شديد الحرارة 
والجفاف بالمدينة» والمقلص للحركة البشرية خارج المساكن في تلك الفترة؛ لذلك فهي تفضل الفترة المسائية 
الأدن في درجات الحرارة» وهذه نقطة قوة تمتاز يما الأسواق المركزية» ودليل ذلك تساوي استقطاما 
للمتسوقين في الفترتين معاء كما أثبتت دراسات دعوغرافية وجود اختلافات في مستويات اليقظة في الصباح 


* اختلف المجموع عن حجم العينة ۳۸٤‏ متسوقا في الشريطية و71 متسوقاً في المركزية نتيجة لوحود قيم مفقودة في بعض المتغيرات 


° 

















عو الا ہے رس سا لتاق الا یلها کر در ف ا ا رسلیمان 
۰ ه.ص ۲۷۸) 
ومن خلال انطباعات تلك الرحلات في كل مرة بای وت قبولماء فلو انتهت الزیارة بنتضائج 
إيجايية تعززت لديه التجربة وأصبحت زيارة هذا السوق قراراً روتينياً إلى حد كبير» حي يرتفع لديه معدل 
الولای آما إذا كانت نتائج الزيارة سلبية فسيعيد المتسوق عملية التقييم والاحتيار مرة أحرى» آخذا بحسبانه 
الظروف المكانية والاجتماعية والنفسية» عند التقييم مثل: الموقع الجغرافي للسوق ونوع الخدمات المقدمة 
والتصميم الخارحي إذا كان من الأسواق الم ركزية» الأمر الذي ينبئ بوجود عوامل جذب للمتسوق نحو 
أسواق بعينها دون غيرها من نفس النوع» لذلك طرحت الدراسة هذا التساؤل على عينة الدراسة: لماذا 
فضلت هذا السوق بزيارتك دون غيره؟ فجاءت الاستجابات على النحو التالي: 
حدول رقم (۲۶-۵) 
تصنيف المتسوقين وفق أسباب احتیارهم للسوق 
اا کات سس سے 0 
ا ہد aE SE‏ ہے ٤‏ 
وقوعه على طريق التسوق 
ری از اداه 
ارس سے 7 
مجموع المتسوقين” ٠ ۷ ۱۰۰ TAS‏ 
المصدر: الباحثة اعتماداً على العمل الميداني /57 ١ه‏ 


من حلال غل ادر ل السابق نحة أن أقزى غوامل الدبف للمشرفين: عب الأسواق الريطة: 
والمركزية هو توفر السلع المطلوبة» تلاها في درجة تفضيل القرب المكاني للسوق من موقع السكن» حيث 
۶7707 ارقاط] حك بالسافة ون السواق ومکان السکن» وبعبارة أخرى بميل المتسوق 
إلى التسوق من الاسواق القريبة من سکنه» وينأى عن الذهاب للأسواق البعيدة» ما لم يتسم السوق البعيد 
بعوامل حذب تشجع المتسوق على الذهاب إليه» إذن فالقاعدة العامة ال تحكم الفرد هي المسافة الفاصلة 
مابین السوق والسکن, ما ۸ تكن هناك عوامل هامة جاذبة للمتسوق نحو السوق البعيد» مثل توفر بضائع 
ذات حودة عالية أو سهولة الوصول أو توفر مواقف السيارات »أما توفر العروض والمدايا والتخفيضات فلم 














* اختلف المحموع عن حجم العينة 5 متسوقاً في الشريطية و و۳۷۹متسوقاً في المركزية نتيجة لوحود قيم مفقودة في ب بعض المتغيرات 


۳۳۹ 

















حذب سوی ۰20۱ کما حذبت الأسواق المركزية المتسوقين الباحثين عن السلع المطلوبة بالدرجة الأولى» ثم 
توفر أكثر من سبب لاختيارهم لهذا السوق» کما یفضل قربه من السکن بنسبة70۱۸ من متسوقي الأسواق 
ار كزية, الا آن متسوقي الشريطية آشد مسکا هذا السبب حیث بلغت نسبتهم 96۲7 آي آکثر من ربسع 
المتسوقين في الأسواق الشريطية» تلا ذلك بحث التسوقین عن أقل الأسعار في الأسواق الشريطية 
وال رکزية 70۱۰-۲۰ 

و مدان الأسواق الشريطية كانت هي الاشد خلبا ق ظل امتیازاقا لانیف كرت الوق من 
السکن ووقوعه علی طریق المتسوق» وبالتالي سرعة إشباعہ حاحته بینما امتازت الأسواق ال ر كزية بجذبا 
للمتسوقین من خلال الأسالیب التسويقية مثل انخفاض الأسعار» وعرض آحدث السلع وتقدم افدایا 
والعروض وتوفير المرافق الخدمية» غير أن السبب الأقوى لحذب التسوقین في الشريطية والمركزية هو توفر 
السلع المطلوبة. 

9 السلع الشتراه: 
ونظرا لأحیة السلع کعناصر محر كة للمتسوقین» طرحت الدراسة التساول التالي علی عينة الدراسة: ما هي 
السلع ال تشتريها من هذا السوق؟ فظهرت الاستجابات في الجدول التالي: 

حدول رقم e‏ 
تصنیف التسوقین وفق السلع الشتراه من السوق 
الأسواق الشريطية الأسواق المركزية 
CEE RE SE‏ 


تن 











جموع التسوقین" ۳۸۶ ۳ ۳۵۵ ۱۰۰ 
الصدر: الباحثة اعتماداً على العمل الميدان ها 


من خلال تحلیل ابلدول(۲۹-۹) بحد آن آقوی السلع حاذبية للمتسوقین نحو الأسواق الشريطية هي 
الملابس وأدوات التجميل والزينة بالدرجة الأولى» بنسبة بلغت بحوالي © 70۲ تبعتها الواد الغذائية في المرتبة 
الثانية بنسبة بلغت حوالي ۰20۲۸ في حين ارتفعت قوة حاذبية الأسواق الم ركزية لبيع السلع التنوعة ال 





* اختلف المجموع عن حجم العينة ۳۸٤‏ متسوق في الشريطية و١۷‏ "متسوق في الم ر كزية نتيجة لوجود قيم مفقودة في بعض المتغيرات 


۳۳۷ 

















ترضي مختلف فتات احتمع بنسبة۱ 70۹ من التسوقین فیهاء بینما جاءت السلع الشخصیة وی وآدوات 
التجميل والزينة في المرتبة الثانية بماء وتؤكد اتحاهات موجات الانحذاب هذه على حقيقة حفقة توفیر الأسواق 
الشريطية للسلع الأساسية والمعيشية اليومية» في حين اتحهت الأسواق المركزية جس مختلف السلع 
الاستهلاكية والمعمرة» من الملابس والأدوات المنزلية والحدايا وسلع أخرى أقل أهمية» ومع ذلك فلا تخلو هذه 
© المشكلات: 
ما يعنينا كجغرافيين هو تأثير المشكلات المكانية خاصة» والمتعلقة بتقليص نشاط السوق» وهو الجانب 
جدول رقم 12 
آهم الشکلات ال تواحه التسوق داخل السوق 
الأسواق الشريطية الأسواق المركزية 
سھگ“ __ | سپ اث ا سپ | تا 
76 - 
پییھ ٠‏ ×۰ ] ٭٭ اث ا ه 
ورسنک : 
لا توحد ننک 


مجموع المتسوقين” ۳۸۱ ۱۰۰ Yoo‏ ۱۰۰ 
الصدر: الباحثة اعتماداً العمل الميداق/57 ١ه‏ 


من خحلال تحلیل ابلمدول(۲-6) بحد آن آقوی الشکلات تعلقاً بذهن التسوق الاعتلاف ی آسعار 
السلع من نفس الصنف 708۰-۲۰ من التسوقین في الٌسواق الشريطية وال ركزية؛ لذلك یضطر التسوق 
إلى التجوال بحثاً عن الأسعار المناسبة لهء وهي نابحة عن عدم وحود جهة تختص بحماية الستهلك, لتشدید 
الرقابة داحل الأسواق» ومنع تضاعف أسعار السلع والخدمات» وتوعية المتسوق بحقوقه وواجباته» الأمر 
الذي لابد أن توليه الجهات المعنية حل اهتمامها لحفظ حقوق الستهلك. آما این المشكلات تأثيراً في رحلة 
التسوق هو تعدد المشكلات المتعلق منها بنقص الخدمات وشدة التزاحم داخل السوق» وخاصة في الأسواق 
الشریطیة 20۱۷ وال تعاني من ضيق الأرصفة المحاذية لهاء والي غالبا ما تضيق مساحتها لصالح الطريق 
الذي تمر به» ال حانب ضیق المرات ال بحري خلالحا حركة المتسوقين» مع صغر مساحة ملافا التجارية» 
وبمكن وصف التزاحم بأنه شعور المتسوق بعدم الراحة» نتيجة لارتفاع الكثافة الإنسانية بدرحة عالية في 














* اختلف المجموع عن حجم العينة 85 متسوقاً في الشريطية و و۳۷۹متسوقاً في المركزية نتيجة لوحود قيم مفقودة في , بعض المتغيرات. 


۳۳۸ 

















المكان الذي يتواحد فيه» وآن حرکته صبحت مدودة بسبب ضیق الکان والسيطرة علی الموققف غير 
مقبول» نما يتسبب في ضجر ا تسوقین نتيجة الضوضاء والانتظار لفترات طويلة عند احاسبة الأمر الذي 
یدفعهم ی تأحیل بعض الشتریات غير المهمة أو تقليص التحرکات البشرية نحو حلات تحارية أقل ازدحاما؛ 
بغية تخفيض الاضطراب النفسي واحافظة علی درجة الرضا (سلیمان ۶۱۱ ۱اه.ص ۲۸۲) 

نخلص من هذا كله إلى أن المتسوقين في أسواق مدينة مكة قد امتازوا بخصائص دعوغرافية وحغرافية 
واحتماعية ونفسية وشرائية حاصة قننتها طبيعة المكان الجغراقي للمدينة وانعكاساقا المناخية: والتوجه 
النفسي لمختلف الفئات العمرية والشرائح السكانية» وقد أظهرت انعكاسات واضحة فيما بينهاء الأمر الذي 
يدفعنا إلى دراسة تطبيقية لنماذج للسواق» بغية |براز النمط السائد بماء ومحاولة تلخيص أبرز سماتا. 
٦-٥‏ نماذج تطبيقية مجغرافية الأسواق الشريطية والمركزية: 

إن استخلاص النمط السائد والسمات العامة لجغرافية ظاهرة الأسواق في مدينة مكة المكرمة ليتطلب 
شيئاً من التلخيص» وذلك بعرض نماذج عن طريق اختيار وحدات نمطية بطريقة متزنة تمثل البيفة المحلية 
للأسواق» وهو جانب مهم في إبراز الصورة العامة لأسواق مكة المكرمة» واليَ شكلت ملامحها جغرافية 
المدينة في شكلها الحالي» وقد اعتمدت الدراسة على نتائج الدليل الوظيفي سابق التطبيق» والذي وضع 
حدودا فاصلة لتصنیف الأسواق وفقاً للتخصص السلعي بھاء کما روعي ی احتیار النماذج مواقع الأسواق 
لتکون بواقع سوق واحد فقط من کل منطقة بالدينة (لقلب والانتقالية والأطراف) متحاشية قدر الامکان 
أسواق (العينة) الي تناولت حصائص ا تسوقین تحریأً لاتزان الاختیارء کما آحذت باعتبارها احستلاف 
التخصصات السلعیة مستبعده الأسواق الي لم تتخصص في سلعة واحدق وفق هذه امحدود؛ تم اختیار ثلاثة 
أسواق من الشريطية وهي :سوق شار ع المسجد الحرام» وسوق شارع الأندلس» وسوق شارع إبراهيم 
الجفالي» ومن الأسواق المر كزية ثلاثة أسواق وهي: سوق الضيافة وسوق رياض العزيزية وسوق التعاون. 
أولاً: نماذج للأسواق الشريطية: 

ه سوق شارع المسجد الحرام: 

إذا ما تتبعنا تاريخ نشأة هذا السوق بحد انه قد بدا في الظهور منذ عام ۱۹۷۸م. حیث بدأت آولل 

معالم هذا الشارع في الارتسام على الخرائط الجغرافية للمدينة» وهو يعد .مثابة الضلع الشرقي حسد 

المدينة» الذي امتدت حوها المباني السكنية عبر وادي العزيزية» وقد كان يعرف باسم حوض البقر لأنه 

كان مكاناً للمزارع وتربية الماشية» وهي الفترة الي لم تظهر بعد المناطق التنظيمية (المخططات) 20060 

58 باستشاء مخطط الرصيفة (الغامدي 4۲۲ ١‏ هصءص8 5 3) ويعد شارع المسجد الحرام» من أشهر 

شوارع المدينة» الى ظهرت مبانيها في تلك الحقبة الزمنية» وهذا يشير إلى مدی طول عمره الزمي» 

وسرعة نموه القرونة .عركزية موقعه. 


۳۳۹ 


١‏ /الموقع: 
يرتبط شارع المسجد الحرام بالمشاعر المقدسة في الناحية الجنوبية الشرقية من الدينة ویتقاطع مع 
شارعي الملك عبد الله والملك خالد» في حين يرتبط من شماله بشارع الحجونء أحد أهم المنافذ على المنطقة 
القديمة» أما موقعه الفلكي فيمتد مابين خطي طول 39 4149 وخط طول 39 53 487 وبين دائرق 

عرض21 23 30 و 21 26 32. وهذا يشیر ٍل امتداد طولي آکثر من عرضي. 

أما موقعها الجغرافي فهو بمتد في شرق وجنوب شرق المسجد الحرام قلب المدينة النابض» يبدأ امتداده 
من شعب عامر وير بالقرارة والجميزة والسليمانية والمعابدة» ثم الروضة والعزيزية» نتج عنه بعد ذلك فاصلاً 
ما بين المرسلات والجامعة» فهو نابع من قلبها القدم نحو المناطق الانتقالية ومتجه نحو المجنوب الشرقي 
وصولاً لحي المشاعر المقدسة؛ جما أكسبه مركزية موقعيه تحاصة» إذ يعد من أقوى الحلقات الحيوية الرابطة بين 
المسجد الحرام والمشاعر المقدسة» ولك أن تصف أمهميته بالعصب الرابط بين القلب وأطراف الجسد؛ الأمر 
الذي يعكس حساسيته في شل أو تنشيط التدفقات البشرية حلال العام وفي المواسم التعبدية» لتأدية وظيفة 
المدينة الدينية» وال تعد الوظيفة الحضرية الأولى اء حي شكل هذا الطريق هدفاً حيوياً لضمان جاح أي 
نشاط تحاري على ضفافه» وهذا الامتداد يشير إلى حيازته على مسافة جيدة سمحت له بربط الأحياء القديمة 
بالانتقالية نحو الطراف لذلك فهو عثل سوقاً قدعا ی القلب وق الانتقال نحو الأطراف» ومن ال دير 
بالذكر تركز عدد كبير من الأسواق المركزية على جاني هذا الشارع وهو ما سیتضح من حلال الس‌طور 

اللاحقة. 

/الطول: 
نظراً لطبيعة الأحياء الى امتد فيها هذا الشارع و المتعمق في الوادي» فقد امتد لمسافة طویلة بلغضت 
حوالي ۱۱۲۰۵م. وهي المسافة الفاصلة ما بين المسجد الحرام والمشاعر المقدسة» أي ما يعادل 1 7/0١‏ من 
أطوال الطرق التجارية بالمدينة» وهنا یظهر تأثیر تعانق الظروف الطبوغرافية والبشرية احيطة به» حؾ أصبح 
یتمتع بسهولة وصول عاليق تتمثل في تجمع عدة طرق في بحراه» الأمر الذي أثر بشكل كبير في إنعاشها 

با متسوقين الم و میین والدائمینء حن استحوذت على نصيب وافر من حجم المتسوقين. 
۳۲/حجم التسوقین: 
لقد أثر طول شارع السجد ارام وموقعه الركزي في استحواذه على المرتبة الثانية بين الطرق التحارية 
بالمدينة بعد شارع ا حج؛ حيث بلغ عدد المتسوقين فيه حوالي ھی وس اتا قرو ذا 
السوق في نطاق واسع من السلع. 
5/أنواع السلع: 

لقد اعقتص شارع المسجد الحرام بالسلع المتنوعة» وال تضم نطاقاً واسعاً من البضائع؛ والی منها 
الصيدليات والخردوات والأدوات المكتبية والعطارة ومحلات الغاز ولوازم الخياطة وأجهزة الاتصال ومغاسل 


۲۳۰ 


اللابس و السجاد ومراکز التصویر والتحمیض وألعاب الأطفال و صوالین احلاقة الرحالية ومشاغل التحمیل 
النسائیة وا دایاء وقد توزعت في عدد كبير من المحلات» وذلك بنسبةه. 905 من محلات الأسواق 
الشريطية. 
/عدد الحلات التجارية: 

بلغ عدد امحلات التجارية بشارع المسجد ا حرام حوالی ۸۲۲محلاء وهو نصيب وافر تجاوز المتوسط 
العام ١ ١‏ بالطرق التجارية» حيث بلغت نسبته! 0١‏ يعي أنه حاز على ما يقارب ربع حلات الدينة علی 
شوارعها التجارية. 
/نظام التشغيل ووقت العمل: 

تعمل هذه الحلات التابعة للمباني السكنية عن طريق تأجير مالكيها»ء شريطة التزام كل مستأحر 
باشتراطات ومعايير أمانة العاصمة المقدسة» والي منها أهم عناصر السلامة والنظافة واحافظة على البيئة» مع 
مراعاة التنظيم المكاني والسلع المحاورة ووقت البيع. 

وتعمل غالبية احلات التجارية على فترتين: الأولى صباحية تبدأ من ١١‏ صباحاً وتنتهي ١ظهراً‏ لغالبية 
امحلات التجارية» ما عدا حلات المواد الغذائية فهي تمارس نشاطها بحسب نوعية المواد الغذائية والوقت الذي 
حتاجها فیها السکان وعتد بعد صلاة الفجر مباشرة وحی ۱یا آما الفترة الثانية (السائیق) فتبداً من 
٥عصراً‏ وحن ۱ الیل 

ه الأندلس: 

یعد شارع الان فرعا من بحموعة طرق تربط شارع امجون بشارع السجد ارام وهسي من 
الشوار ع القدعة بالدینة» ویحتل قلب النطقة التحارية الشمالية من الدینة» إذ يشكل حلقة وصل بين شارع 
احجون من ابلنوب وشارع ال حزائر من الشمالء ويعد من أصغر الأسواق الشريطية بالمدينة. 
١‏ /الموقع: 

يقع شارع الأندلس في مال المسجد الحرام» 0 91 افلا وج اااي ها 
والعتیبیة غرباء وھو موقع مركزي تلتقي فيه عدة طرق تحارية في شمال المنطقة المركزية» بين طريقين تحاريين» 
وهي الجزائر والحجون. وقد اتخذ موضعه في منطقة سهلية لا یتجاوز ارتفاعها ۷۲ ۲م. 
أما موقعه الفلكي فيمتد ما بين خطي طول 39 14249 وبين دائرق عرض 2621 19 و21 26 
41 وهو يشير إلى تنحيه نحو الاستطالة أكثر من الاستعراض» مع قصر طول الملحوظ. 
٢‏ الطول: 

يعد طريق الأندلس من أقصر الطرق التجارية بالدینة والذي لا یتجاوز ۹١م‏ أي ما يعادل 90١‏ 

فقط من آطوال الطرق التجارية بالدينة ونتيجة لقصره وضیقه وارتباطه بتلك الطرق التجارية ظهرت 


۳۳۱ 


مشکلة الازدحام الروري» بصفة مزمنة تعاني منها النطق ما ترتب علیها صعوبات بالغة للوصول الأمر 
الذي سيؤثر بالتأكيد على نصيبه من المتسوقين. 
۳۲/حجم التسوقین: 

لقد تقاص حجم المتسوقين ليبلغ حوالي ۲۸۰متسوقا فقط یومیا؛ وهو ما یعادل 900.۲ من حجم 
التسوقین في الشوارع التجاریة. وهي نسبة بسيطة جدا لا تکاد تذکر. 
٤‏ /عدد الات: 

بلغ عدد احلات التجارية علی طریق الٌندلس ۱۰۲ محل» ونسبتها 70۲ فقط من عدد احلات علی 
الطرق التجارية بالمدینة وهي تعكس كثافة سوقية انحصرت في هذا الطريق القصير جداًء مما أسهم في تدن 
مستوی الندمات والرافق العامة» ویعد هذا الطریق نموذجا جیدا یعکس نط الأسواق القديمة» الي كانت 
محيطة بالمسجد الحرام قبل حملات التطوير الحديثة» فهو يعاني من ضیق الطریق» وتعرحه حی آنه لا یتسع الا 
لسيارة واحدة وفي اتحاه واحد فقطء کما آنه یفتقر للکثیر من اخدمات العام بالرغم من حيوية حرکة 
المتسوقين فيه لسكان الحي والسكان الساكنين في أحياء المنطقة المركزية كالغزة والشبيكة... 
۵/آنواع السلع المباعة: 

لقد تخصص طريق الأندلس ببيع الملابس الجاهزة وأدوات الزينة والتجميلء والذهب واحوهرات 
والإكسسوارات والعطور والساعات والأحذية والأقمشة ولوازم المناسبات والأفراح» حيث يعمل فيها 
۱ من محلات هذا الطريق» و 70۲۲ منها یعمل ف بیع السلع التنوعة مثل حهزة الاتصال والخردوات» 
في حين يعمل %۸ فقط في بيع السلع المنزلية مغل التحف و الأوان المنزلية» أما أقل السلع نصيباً من محلات 
هذا السوق فهي الواد الغذائية بنسبة 201 والمتمثلة ق الكافيتريات والبقالات والحلويات والآيس كري» 
بينما بلغت نسبة المكاتب حوالي 0١‏ فقط منها. 
/نظام التشغيل ووقت العمل: 
تعمل حلات هل تردق وا للتأحير الفردي من قبل أصحاب الباني القائمة على جانبي الشارع» وعلى 
فترتین صباحية ومسائية توافقاً مع شارع السجد ارام » إلا أن آغلب حرکة التسوقین تترکز في الفتسرة 
المسائية» فالفترة الصباحية تبداً من الساعة ٠١‏ وتمتد حن ١‏ ظهراء ثم الفترة السائية من ۵عصرا وحن 
۱ لیل. 

٭ سوق طريق إبراهيم الجفالي: 

لقد تشكل مصب هذا الشارع خلال الفترة الزمنية ما بين ١۹۹1-١۹۸١‏ م» وهي الفترة الي نما فيها 
النمو العمراني لحي العوالي؛ شا ی کر ترا بديناميكية طريق الحدا الطائف» وأصبح هذا الطريق 
أكثر نضجاً ونشاطاً منذ عام ۲۰۰۰-۱۹۹۲م حیث اصبح حي العوالي كتلة عمرانیة لنمو ا ھة الحنوبیة 
الشرقية من كتلة المدينة. 


۳۳۲ 


١‏ /الموقع: 
يقع شارع ا حغالی فی ا لحهة ا حنوبیة الشرقیة من اللسجد ا حرام ويبعد عنه یمسافة زمنية © ١‏ دقيقة تقريباء 
وعکن تحدید موقعه بین الأحياء بأنه يقع في همال حي العوالي أقرب منطقة من الكتلة العمرانية القديمة وحي 
الشاعر القدسة أما موقعه الفلكي فهو بتد ما بين خطي طول 39 52 28 وحط طول 39 54 40 
وداثرن عرض "21 20 59 و21 21 33 ۰ وهو بذلك أكثر استطالة بين حطوط الطول من الامتداد بین 
دواثر العرض.ي منطقة سهلية بعيدة کل البعد عن الارتفاعات الکتنورية والتضرس التشعب إذ يتراوح 
ارتفاعها ما بین ۲۷۲-۹۶ فقط حیث آسهم هذا الانبساط السطحي وموقعها الدخلي علی الطریسق 
الرابط مابين مكة والطائف؛ في ارتفاع أسعار الأراضي هذه المنطقة» وبالتالي نمو حي أصبح من أكثر أحياء 
الدينة تنظیما و تخطیطا؛ وهي جواذب جغرافية سيظهر انعكاساتقا في تشكيل شارع الحفالي وزيادة صلابته 
في تغذية حي العوالي بالسلع العروضة فيه؛ والج امتدت على مسافة قصيرة نسبياً تبعاً لهامشية موقع هذا 

الشارع بين الشوارع التجارية الأخرى. 

۲ /الطول: 
لقد امتد شار ع الجفالي إلى مسافة بلغت حوالي ٤۸1٤‏ م» أي ما يعادل 01 من أطوال الطرق التجارية 
بالمدينة» ويتغلغل ني مساحة مکانية حي العوالي بلغت ۱۷ ۱۸۹۰ وهي تمثل 0۷ من مساحة المدينة» وهنا 
يظهر التناسب في طول امتداد هذا الشارع كعامود فقري يمد الحي بالحركة والنشاط التجاري مع المساحة 

الخدومة من اي الأمر الذي أسفر عنه نشاط المتسوقين فيها على مدار اليوم. 
۳۲/حجم التسوقین: 

لقد بلغ حجم المتسوقين في شارع [براهيم ابلفالي حوالي 69۰۰ متسوق یومیاء وهذه إشارة إلى أهمية 
هذا الشارع ٹی إشباع حاجات السكان في هذا الحي والمارين به. 
٤‏ /عدد احلات التجارية: 

أظهر العمل الميدان للباحثة استحواذ شارع إبراهيم الحفالي على 7 علا بلغت نسبتها حوالي 905 
من محلات الطرق التجارية بالمدينة» أي ما يعادل حمسهاء مما ینبی بنمو مضطرد مستقبلاً لهذا الشارع إذ 
ارتبط بقلبها الركزي مباشرق ولا آدل علی ذلك النمو السريع من تحاوز نصيب هذا الشارع المتوسط العام 
بأسواق الطرق التجارية. 


© /السلع المباعدة: 


۳۳۳ 


لقد آظهر الدلیل الوظيفي للسلع الباعة في محلات طریق ابراهیم ابحفالي تخصصه في بيع المواد الغذائيية 
بالدرجة الأولى» إذ تحرص على إيفاء المتطلبات اليومية» وال یفضل السکان البحث عنها ی اقرب مکان 
وبأسر ع وقت» لا عتاز به هذا الشارع من التغلغل خلال الأحشاء السكنية لحي العوالي. 


۲ /نظام التشغیل ووقت العمل: 

تعمل محلات هذا الشار ع بنظام تشغيلي مطابق لباقي الشوار ع التحارية بالدینف والذي يعتمد على 
تأحیر احلات الملحقة بالباني السكنية»ويمتد وقت العمل لفترتين زمنيتين» الأولى صباحية والثانية مسائية علی 
غرار باقي الأسواق الشريطية بالدينة. 

ومن خلال هذه القراءات يظهر لنا أن النمط السائد للأسواق الشريطية هو نمط الأسواق الشريطية 
القصيرة في أطواله والكثيفة في متسوقيهاء تتمركز في المناطق الأكثر ازدحاماً بالحركة المرورية البشرية» 
وتعيش فترة النضج والتكامل الخدمي في تغطية كلا جانبي الطريق» ومن الملاحظ أن 0۸1 من الأسواق 
الشريطية قد امتدت في قلب المدينة والمنطقة الانتقالية الحيطة به» إذ إن نموها كان غير خطط ومرتبط 
بالتكتلات السكانية والمساكن» فيما قلت نسبتها في المامش الحديث لتبلغ 5 961 فقط من الأسواق 
الشريطية بالمدينة» رغم اتساع المساحة القادرة على احتواء أطوها لمسافات بعيدة وأعراض أوف بسهولة 
الوصول فیها. 

فظهرت عدة مخططات حديثة مثل مخطط السفياني فی الشمال و خططات الشرائع ف الشرق وخطط 
السبهاني في ا لحنوب ومخطط ال حمراء فی الغرب» وهي تشکل نويات عمرانية ستنبثق منها أهم الشوارع 
التجارية مستقبلاء ومن تلك الشوار ع التجارية التوقع نضوحه:طریق أم المؤمنين زينب الحلالية وهو الطريق 
الفاصل مابین حي اللك فهد. والتقاطع مع الطریق الفاصل مابین الشوقية وولی له یوحد شارع 
الدينة النورة الفاصل ما بين العمرة والنوارية...ما يعول ذلك انبساط السطح في تلك الساطق» ویسهل 
ترابط الأحياء والطرق فيها ببعضها البعض» كما تشهد ثورة عارمة إثر المجرة السكانية من الناطق ال ركزية 
احيطة بالقلب» وال تضم الأحياء الم ركزية والانتقالية بالمدينة» بسبب نزع الملكيات قي المنطقة الم ركزية» 
وازالة الأحیاء التخلفة وتطویر النطقة .عشاریع منشطة لسهولة الوصول بين المسجد الحرام والأقاليم الحيطة 
بالمدينة» الأمر الذي سينعكس على توسيع دائرة امتداد الأسواق الشريطية إلى مناطق أبعد نحو أطراف 
المدينة» كما يخرج الأسواق الحالية من دائرة الت ركز نحو الانتشار والامتداد بين الأحياء» ولابد من التنويه هنا 
إلى أن التطوير السطحي الذي يتلقاه سطح المدينة الحضري للقضاء على التحلف في معظم أنحاء حسدها 
دون معالحة لمسببات العشوائية القائمة وإيجاد البدائل ليعد من المستحيل» إذ إن جذور العشسوائیة ٹی 
النمو مشكلة معقدة, تحتاج لمعالحة کافة مسبباتھا. 


۳۳ 


وعلی العموم فان الأحیاء امحديثة لا یسد عوزها الأسواق الشريطية وحدهاء بل لابد من ایفاء متطلباقما 
بالأسواق المركزية أيضاًء إذ هي حوج من ذي قبل الیها للقیام بدورها الوظيفي والخدمي والترفیه» وبالقابل 
إفھاء معاناتھا مع التر کز الشدید في مناطق الازدحام القدع ضيقة اللفوذ وشديدة النافسة وصغيرة الساحة 


وبالتالي ضيقة اخیارات؛ وال احتارت منها الباحثة نماذج متنوعة التحصصات والواقع من کتلة الدينة. 


انیا غماذج للأسواق المركزية: 

٭ سوق الضيافة: 

يعد سوق الضيافة آحد آسواق منطقة قلب ال رکز القدم » والذي صمم على طراز معماري متناسب 
مع طبيعة الدينة الطبوغرافيت ويقع بحي الضيافة أحد الأحياء الي بدأت نويات نموهامنذ 1۹۷۸م ( 
الغامدي» ۲ ۶۱ ۱ه.ص ٩۰‏ ۲)وقد نشاً هذا السوق ق عام" 57 ١1ه(لعمل‏ الميداني ۶۲۸ ۱هم). 
١‏ /الموقع: 

يقع سوق الضيافة في همال غرب المسجد الحرام» وهو يت ركز عند حط طول 48 و39و ودائرة عرض 
26 و21 في موقع متطرف بالحي» وذلك في موقع متطرف على الحد الجنوبي الفاصل مابين حي الضيافة 
شمالاً وحی المنداوية» وذلك على شارع الضيافة أحد الشوارع التجارية بالمدينة» ويعد حي الضيافة من 
أصغر الأحياء بالمدينة» والذي لا تتجاوز مساحته ۸۹۰۰۰۰م۲ الأمر الذي ينم عن مساحة صغيرة 
للسوق. وذلك في منطقة منبسطة تحاورها بعض المناطق المرتفعة» الي لا تتجاوز ۷۲ ۲م وهو موقع م ركزي 
ومنفذ الحجون لطريق المدينة المنورة ناحية مال المدينة. 
۳ /المساحة: 

بلغت مساحة سوق الضيافة ۲۵۷۰۷۸ أي ما يعادل ١‏ % من مساحة الأسواق الم ركزية بالمدينة» 
وهي تمثل۸. 0١‏ من مساحة حي الضيافة. 
۳ /حجم المتسوقين: 

أسهم هذا الموقع الحيوي في تزويد السوق بالمتسوقين» الو و اوا م خو ر ا و 
في المدينة» بنسبة لا تتجاوز 96۷ فقط وقد بلغ حجم المتسوقين ٠ ٠٠‏ 7متسوق تقريباً يومياء توس ط 
۲ اق ال الأمر الذي يشير بكلتا يديه إلى كثافة الحركة السوقية رغم ضيق مساحة السوق 
المكانية» وهذا العدد يرتفع في الإحازات السنوية ومواسم التخفيضات» وأبرز تفسيرات ذلك هو تعدد 
الخدمات والمرافق إلى حانب تكامل أنشطة المحلات » وال تعد مبتغى المتسوق الأول. 
٤‏ /عدد اغلات: 

لقد بلغ عدد احلات التحارية في سوق الضيافة حوالي ۰ اما » آي ما یعادل %٤‏ من حلات الطرق 
التجارية بالمدينة» ۱۷١‏ منها ف الطابق الأول إلى حانب المكاتب الإدارية»أما الدور الأرضي فقد اقتصر على 


۲۳۵ 


٣‏ محلات كبيرة المساحة» ویتکون مبی سوق الضيافة من طابق آرضي وطابق آول ومیزانین بالاضافة إلى قبو 
يحوي مواقف مظللة للسیارات تتسع لا کثر من ۰ سيارة وله ثلاث بوابات و امتازت بتوفر دورات الیاه 
والصلیات ال تتسع ۲۰۰-1متسوق وصالات الألعاب لاطفال بلغت مساحتها» ۶۰ ۱م۲) و ۱۲مطعما 
مساحتها ۲۲٩‏ والصاعد للمتسوقین وآحری للبضائع والسلام الکهربائبه والتکییف ال رکزي؛ 
والاستراحات وغرف قیاس اللابس وعربات حمل الأطفال وعربات التسوق والبيئة امحمالية للسوق» اضافة 
إلى وجود اللوحات الإرشادية والخرائط الموضحة لمورفولوجية السوق» کما تتوفر خارج للطواری وشبکات 
إنذار للحريق وشبكة كاميرات أمنية. 
٩‏ السلع المباعة: 
وقد تخصص سوق الضيافة ببيع الملابس الجاهزة خاصة المستوردة» والعطور وأدوات التجميل 
وال کسسوارات والأحذية و الساعات...والق استحوذت علی ما یقارب 701۲ حلات السوق كما 
تعرض عدة سلع آحری منها السلع التنوعة بنسبة 7۵۲۸ من احلات والسلع الغذائية بنسبة 670۸ والسلع 
المنزلية الموجودة في محل واحد للمفروشات ونسبتها©. 7/0٠‏ فقط من حلات السوق ومثلها مکاتب البنوك. 
۲ /نظام التشغیل ووقت العمل: 

ویعمل هذا السوق تحت شراف شر کة الضيافة العقارية التكفلة بادارة السوق و تشغیله و صیانته. لذ تعد 
أحد أهم شركات الاستثمار في مدينة جدة» ومراعاة لأوقات العملاء يفتح السوق يومياً على فترتين: الأولى 
تبدأ منذ الساعة ٠١‏ صباحاً ولمدة ساعة واحدة فقط إذ يغلق قبل الظهرء وهي الفترة الي لا تفتح فيها جميع 
المحلات» أما الثانية فتبدأ من الرابعة والنصف عصراً وحؾ الثاني عشر ليلا وهي فترة الذروة غالبا. 

ه سوق رياض العزيزية: 

بدأ حي الجامعة في النمو ما بعد عام ٠م‏ لاتصاله المباشر بحي العزيزية» حي أن موقعه جاء لاحقاً 
للأسواق المركزية الواقعة على شارع المسجد الحرام» ولا أدل على تلك التبعية من تطرف موقعه»ونشأ سوق 
رياض العزيزية بعد ذلك في عام ٤١١١‏ ١ه‏ وهو من أحدث الأسواق المركزية بالحي. 
١‏ /الموقع: 

یقع سوق ریاض العزيزية ني ابحهة اجنوبية الشرقية من السحد المحرام» أما موقعه الجغرائي فهو في شرق 
حي الجامعة على الحد الجنوبي الفاصل مابين حي الجامعة والمرسالات» وهو موقع هامشي بالنسبة لحي 
اام وة امتدادا لوادي العزيزية» الي لا یتجاوز ارتفاعه۲۸۱م عن مستوی سطح البحر آما موقعه 
الفلكي فهو عند حط طول 1و53 و39 ودائرة عرض 53 و23و:21 
۳ /المساحة: 


۳۳۹ 


تبلغ مساحة سوق رياض العزيزية حوالي ۲2۷۷۷۳ وهي تقدر ب 70۳ من مساحة الاسواق ال ر کزية 
بالمدينة» لذلك فهو ثل غالبية الأسواق المركزية بالمدينة المتميزة بصغر الساحة والذي شغل ۷0۱.۱ فقط 
من مساحة حي الجامعة» ما أثر بشكل مباشر على درحة استقطابه للمتسوقين. 
۳ /حجم المتسوقين: 
بلغ حجم المتسوقين في سوق رياض العزيزية حوالي * ٠‏ متسوق» وهو حجم متوسط بالرغم من صغر 
مساحة السوقء أسهم في ذلك محاورته للأسواق المركزية المتركزة بحي الجامعة والمرسلات» وهذا يشير إلى 
قوة تأثير الموقع في استقطاب الحركات البشرية» بالرغم من تدني عدد المحلات به. 
٤‏ /عدد اغلات: 

بلغ عدد ا حلات التجاریة فی سوق ریاض العزیزیة ۲٦٢‏ ملا أي ما يعادل 90١‏ من عدد المحلات في 
الأسواق المركزية» وهي أيضاً أقل من المتوسط العام للمحلات في الأسواق الم ركزية» وهذا يقودنا إلى 
البحث في طبيعة السلع المباعة في هذا السوق الصغير بكل المقاييس المساحية والبشرية والتكوينية. 
©/السلع المباعة: 

لقد أظهر الدليل الوظيفي تخصص سوق رياض العزيزية ببيع المعدات الثقيلة والصناعية» والمتمثلة في قطع 
الغيار والأدوات الكهربائية ومتطلبات السيارات من الإطارات والمفروشات والزيوت والزحاج...» إذ يعد 
السوق ال ركزي الوحید التحصص بذا النوع من السلع؛ وقد بلغ عدد محلاقما ۰70۷۷ وتقدم عدة محلات 
سلعاً حری مثل السلع الغذائية والمتنوعة بنسبة 70۸ لکل منها» واللابس بنسبة 70۶ ومواد البناء بنسبة 
۳ فقط وهي نسب ضئيلة للغاية. 
1 /نظام التشغي ووقت العمل: 

یشرف علی عمل هذا السوق بالاشراف الباشر من الالك شخصیا دون الاستعانة بشركة أهلية أو 
عقارية. 

ویعمل سوق ریاض العزيزية على فترتين: الأولى صباحية تبداً من٩‏ صباحاً وحیق ما بعد الظهرء 
والفترة الثانية فتبدأ من ©عصراً وحن ٠١‏ ليلاًء ومن امحدیر بالذ کر آن محلات السلع الثقيلة والصناعية لا 
تقدم سلعها حلال فترة الساء وتكتفي بالفترة الصباحية ال یفضل العمیل قضاء حاحته منها في تلك الفترة 
وال يقل فيها اعتماده على سیارته ا خاصة. 

ه سوق التعاون: 

لقد بدأت الأحياء الشمالية من المدينة في النمو مع امتداد طريق الحج في الوادي الشمالي» وتتبع ذلك 
النمو إلى أن ظهر سوق التعاون في عام ۶۱۷ ۱ه. 
١‏ /الموقع: 


۳۳۷ 


يقع سوق التعاون فی ابحهة الشمالية الشرقية للمسجد الحرام مركز المدينة» على الحد الفاصل ما بين حي 
وادي حلیل شرقا وریع ذاحر غرباه ويجاورها سوقا الصفا والدرة» أما موقعه الفلكي فهو عند التقاء حخط 
طول 50 و39 بدائرة عرض 27 و21 وهو موقع بعید عن النطقة الر كزية بالدينة ویلاصق النطقة 
الانتقالية القديمة» لذلك فهو يعد ضمن الأحياء الحامشية بالمدينة» والتميزة باتساع الساحة »الا آن موقع 
السوق فيه يعد هامشيا نظرا لتطرفه علی احدود الاداريةوبالتالي فان الدی الخدمي عتد لساحة محدودة. 
۳ /المساحة: 

لقد بلغت مساحة سوق التعاون حوالي ۲۸۲۳۹۵ .أي ما یعادل 20۰.۱ من مساحة الحي و 70۰.۲ من 
مساحة الأسواق المركزية بالمدينة» وهي بذلك مساحة صغيرة جداء أثر على حجم المتسوقين فيها. 
۳ /حجم المتسوقين: 

بلغ حجم التسوقین في سوق التعاون ۲۰۰متسوق یومیا؛ تقدر نسبتهم ب 90۱ ) وهو يعكس طابعا 
غاا طت به اف ال ر كزية بالدينق إذ ان غط التوزیع العنقودي دورہ ٹی صغر الساحة وحم 
متسوقيه» وبالتالي تقلص جاهما الخدمي لأقصى درحاته» والذي يؤ كد محدودية عدد احلات التجارية فيه. 
٤‏ /عدد الحلات: 

لقد بلغ عدد احلات ی سوق التعاون ۲ لا أي ما يعادل 907 من محلات الأسواق المركزية وجميعها 
صغيرة المساحة. 
©/السلع المباعة: 

تخصص سوق التعاون ببيع السلع المنزلية» والمتمثلة في الأثاث المنزلي وتحهيزات المطابخ وغرف النوم 
والمفروشات» وتمثل نسبتها 011/ من محلات السوق» و٩70۲‏ منها مکاتب. آما النسبة الباقية 00° فهي 
متخحصصة بیع السلع الغذائية. 
۲ /نظام التشغیل ووقت العمل: 

يعمل سوق التعاون بنظام شخصي یدیره الالك مباشرق دون توفر آبسط الرافق مل الصلیات آو 
دورات الیاه...ویعمل علی فترة یاهع م ای وش ي ر تلا زقس 
الیداین ۶۲۸ ۱هم). 


۳۳۸ 


5" الخاتمة 

لقد أضحت ظاهرة الأسواق عنصراً حضرياً مهما في نظام المدينة الحديئة» تتبلور وتتشكل وفق ظروفها 
المكانية وحصائصها البشرية» لذلك فقد أسفرت هذه الدراسة» عن مات خاصة تمتعت وا أسواق مكة 
اللكرمة دون غيرهاء ومن الجدير بالذكر أن هذه الدراسة طبقت على أحياء مكة المكرمة في عام 
۸ م. وعلی قطاعات البلدية ال وضعتها بغية التوازن بين المساحات الدروسة والی انتقلت حالیاً 
لطفرة التطویر العمراني لناطق حساسة من حسد الدینة» مثل النطقة الركزية حول السحد ارام والطرق 
الإقليمية الرابطة له بخارج المدينة» الأمر الذي ظهرت انعكاساته في ظهور آسواق حديثة وبأفاط مغايرة لما 
ألفته المدينة» واحتفاء أحرى من النظام السوقيء مما ینب علامح وابتحاهات حديدة لتوزیعها وسماتها مستقبلاً. 

وهذا بمنح الدراسة الحالية أهمية حاصة في تناوها لتطور أنماط وتوزيع ظاهرة الأسواق عبر الحقب 
التاریخیة وحن الفترة الحالية» واعتمدت في ذلك على عدة مؤشرات مكانية وديموغرافية وعمرانية واقتصادية 
واجتماعية لقياس أنماط التوزيع الجغرافي لماء كما هدفت لإيجاد التباين في التوزيع على الأحياء وعلى 
القطاعات؛ وقد اشتملت الدراسة علی ١٦‏ حدولا و۷شکلاً و۱۱ صورة فوتوغرافي في محاولة لتغطية 
موضوع الأسواق» کعنصر حيوي في نطاق الدينة احضري, والذي یعد ظاهرة جغرافية مستمرة التطور » 
یحرص الانسان علی ترقیتها لتکون وق باشباع رغباته وتطلعاته التحددق وال تتغیر وفقاً لظروف الانسان 
احضاري» وهذا یعق بطبيعة احال مدی أهمية موضوع الأسواق في النظام الجغراني دائم التفاعل 
والديناميكية» والذي بمنح المكان طابع خاص ويتأثر به في سجال دائم ما دام نطاق المدينة قائم. 

ولا ننسى تأثير الإنسان بعاداته وأغماطه الاستهلاكية » وال تتغير خلال العقود عن الأنغغاط الاستهلاكية 
السالفة» كما احتلفت تفضیلاتھم وهواياتهم عن تفضيلات وهوايات السابقين لهم» وذلك اتسعت وتضاعف 
عدد المنتتجات والعلامات التجارية المعروضة ها عدة أضعاف واشتدت المنافسة بين المنتجين» وأصبحت 
المواقع ری سیف اتساع وأكثر استخداماً لوسائل العرض الحديث» وأقدر على حذب 
المستهلكين إليها عما قبل» وأصبح المتسوق يتوق للجديد والتجديد. 


۳۳۹ 


كما أن ارتفاع الوعي الاستهلاكي للأفراد ونمو دحوهم وزيادة خبراقهم أسهم بشكل فاعل في التأثير على 
السياسات والبرامج الحكومية والاستثمارية » حي ظهرت الأسواق مرآة عاكسة لهذا النظام الجغرافي 
المترابط التأثيرات» والذي يتغير بتغير أي عنصر من عناصره. 
وقد توصلت الدراسة إلى عدة نتائج نستعرضها فيما يلي: 

۸-۵ النتائج: 
نظرا لطبيعة الدراسة التتبعة لتطور ظاهرة الأسواق كجزء مهم فقد توصلت الدراسة لعدة نتائج ندرجها 
على النحو التالي: 
لقد ولدت التجارة المكية على أيدي القرشيين في العصر قبل الإسلامي في عهد قصي بن كلاب » والذين 
وظفوا الدين .>مختلف شرائعه لإقامة مكان أكثر تحضرا وأحدى ربحاء منذ بدایات تشکلها کمر کز لقبائل 
قريش وحلفائهاء والذين حرصوا على إيجاد كيان آمن تحولت فيه مكة من منطقة قلاقل وحروب إلى منطقة 
آکثر آمنا واستقرارا » ثم انتقلت المدينة إلى مرحلة الانتخاب بين المواقع الأكثر تناسباً مع سهولة الوصول 
إليها. حي أصبحت مكة تحتل موقعاً متوسطاً على طريق التجارة القدمء الذي يربط ما بين الشام شمالاً 
والیمن بویا كأكبر المستعمرات السكانية في ذلك الحين: الأمر الذي آصل حسور الاتصال لنقل البشر 
والسلع بين تلك الحواضر حن اشتهر القرن السادس عشر ببعد اقتصادي میز یشکل وجه الدینة وقد امتد 
نموها ناحية الشمال الشرقي وغرب بمحری وادي إبراهيم والأودية المنحدرة عبر الإقليم الحبلي» وهو تابع 
محر کات التصدعات والانكسارات» وهو موقع يشير إلى تحصن المدينة بجبالها وتلالها» كما ساعدقا الطرق 
الخارجية بارتباطها باليمن جنوباً وجدة غرباً والطائف شرقاء وهي عثابة شرایین تتشعب داحل القلسب 
وتقذفها نحو الخارج» حيث الطائف الزراعي والمدينة المنورة ذات النشاط المتنوع. 

وقد دفعت الظروف البيئية القاسية نشاط المدينة نحو التجارة» وذلك ضمن بوتقة تنظيمية عالية المستوى» 
فالقرشيين لم يخلطوا ما بين العبادة والمرابحة العشوائية» وإنما اعتمدوا التدبير والتخطيط المسبق لكل موسم 
دييٰ» تنصب خلاله صنوف السلع والأموال في خزائنهم» حن كانت من أقوى العوامل في التأثير على نشاط 
الأسواق:وفي مقدمتها وقوع مكة على مفترق طرق القوافل العربية بين الخليج والعراق والحبشة واليمن 
وبلاد الشام» إذ كانت من أهم المراكز التجارية العظمى في ذلك الوقت» ومن ثم تطورها إلى محطة عبور 
ومرور للقبائل إذ تميزها بتوفر ماء زمزم وتعدد ا حاري نحوهاء كما أسهم تحانس التركيب السكاني وتضامن 
المصالح بين الأطراف القرشية» إذ كانت الوحيدة الى تتمتع بهذا الحد النسبي من الانسجام» حى تحولت مكة 
إلى مركز حدمي بظهور الأسواق الداخلية فیھاءوالي ارتبطت مواقعها مموازاة بوابات اللسجد ا حسرامء ولا 
بخفى أثر نظام الإيلاف كقوة محركة استوعبت به مكة التحضر والبداوة » حي أصبحت حلقة مركزية 
واسعة تلتقي عندها مصالح الدول الكبرى» تمخض عن ذلك إقامة دور للتجارة المكية اعتصت ببضائع 
متنوعة من خارج المدينة بين الشامية والمصرية واليمنية .كما تبلورت في هذه المرحلة شبكة الأسواق 


۲۶۰ 


الدورية» وال تشكلت في دورة زمنية مستقلة تحافظ على نظام التبادل بين الأقاليم الإايكولوحية ذات 
ا محاصيل المختلفة» وكان من أشهرها سوق عكاظ متسوق العرب» والذي يبدأ من أول أيام ذي القعدة»وقد 
امتاز بتعدد الأنشطة التجارية والثقافي والاحتماعية» بين بيوع ومواثيق وأحلاف وأشعار واحتفالات» حى 
أن الرسول صلى الله عليه وسلم كان يدعو الناس فيه لدين اللهء أيضاً من أسواقهم: سوق جنة والذي يبدا 
من ٠١‏ ذي القعدة وحن أول ذي الحجة» يعرض فيه ما تبقى من السوق العكاظي» وثالثها سوق ذي المحاز 
الذي يبدأ ببداية ذي الحجة وحن الثامن منه» حيث ينقطع الناس للعبادة البحتة» الأمر الذي يتم ضمن تنظيم 
إداري دقيق يحفظ للمدينة دعومة نشاطها التحاري في ظل وظيفتها الدينية(الوظيفة الرئيسة). 

وفي القرن الحجري الأول انتقلت أسواق مكة نحو التخصص السلعي» وأصبح لمكة موسمين تحاريين : 
أحدهما في شهر رجب و الآخر في شهر ذي الحجة» وأصبح عدد المحلات في هذه الفقرة 5٠١‏ (محلء 
تحولت بعد ذلك عدة دور بجحارية إلى مجمعات تحارية حرفية» رغم افتقادها لتنظيم المواقع والحرف غير 
المتناسبة مع بعضها ممجاورة سلع متنافرة كالغذائية(البقالة...) بالحرفية (الحدادة ...) كما تضخمت 
الأسواق الواقعة مقابل بوابات المسجد الحرام واتسع بحالات تخصصها بين التنوع والتخصصء بلغت في 
حملها ۲۷ سوقا متحصصة عثابة مراکز تحارية ی تتلك الفترة. 

ومن آشهر آسواق هذه الفترة : سوق اللیل والسوق الصغیر وسوق الغنم والاشية وسوق العلاة وسوق 
القشاشية وسوق القرب والصوف ومنتحات البادية وسوق الزل والشمال والشاع والمفروشات» وهي 
الفرو ع ال نت وبحذرت من بحاورقا لداحل السحد ارام والطرق الساورة له» كما ظهرت أسواق 
متحصصة آحری مثل السوق العراقي واليماني وامندي» کما ظهرت آسواق موسية داحل مق وعرفات 
إبطالاً لعادات الجاهلية» حیث آصبحت بحمع مابین العبادة والتجارة» ما زاد من رواحها ونشاطها» وسار 
على إثر هذا التنظيم الدولة الأيوبية في فترة لاحقة» عززه ظهور العملة الأيوبية» وتقوية علاقة مكة بالأقاليم 
احاورق كما راحت عدة آسواق داحلية ی هذه الفترة من آشهرها سوق السعی وسوق سويقة وسوق 
الشامية» وامتازت هذه الفترة بتذبذب موجات النشاط والخبوت ف المؤشر التجاري» نتيجة لعدة روف 
سياسية مرت ها المنطقة» مثل آثار غزو المغول على العراق والصراعات بين الأشراف وسيطرة المماليك على 
شؤون التجارة» ما زاد الكساد ورفع الأسعار» حي جاء العصر العثماني بتبعات نشاطه وازدهاره» والذي 
انعکس غاا غل نشاط الات اقاق مكمه وهر خخانت أينعك ار وبق الرحلة اللاحقة, 

بدأت الرحلة الثالثة بحلول عام ٤ ٤‏ ١ه‏ وهو العهد الذهبي في عمر الأسواق المكية حيث ساعدت 
تطورات التكنولوجيا في النقل والحفظ والاتصال والتعليم دورا بارزا في رفع معدلات الادحار والاستثمار» 
عزز ذلك التغيرات الاقتصادية والطفرة النفطية وتبعاتها الاحتماعية والسياسية والاقتصادية والثقافية» نما 
أوحد محيطاً غين الموارد أنعشا الأسواق وجذرها ومنحها طابعاً خاصاً ومميزأء لم يسبق لما بلوغه في العصور 
السابقة» وعلى إثر ذلك كله ظهر خليط من الأسواق التقليدية» ال تخصصت ببيع الخضار والفاكهة 


والأغنام والأبقار والجمال والأعلاف واحطب والفحم والی تعد النواة الأولى للمراکز التجارية بالدینة» 
بالرغم من طرازها التقليدي القدع والکون من محلات صغيرة تلاصقت على هيئة عنقودية» شکلت هذه 
الأسواق التقليدية» وبتتبع هذه المراحل بحد أن أقوى عوامل التأثير في إنعاش الأسواق .مدينة مكة المكرمة» 
هي السياسات الحكومية» الق تعاقبت على حكمها بالدرجة الأولى» ثم عمق علاقة الوظيفة التجارية بوظيفة 
المدينة الرئيسة(الدينية)» وبالتالي ارتباط مصيرهما ف بعلاقة تبادلية» وذلك في موقع حلقي بين أقاليم غنية 
الموارد والمتتجات » تمخض عنه تباين واضح في استخدامات الأراضي » فمجاورة أبواب المسجد الحرام 
ومحاذاة الطرق التجارية ومقاربة المناطق الصناعية لمي المواقع المفضلة للأسواق, الأمر الذي يشير إلى تأثيرها 
في إيجاد غمط توزيعي مميز لأسواق المدينة حدير بالدراسة والتحليل. 

وبنظرة عامة لنقاط ومحاور توزيع الأسواق» نحد أنما تتطابق نسبياً مع نظرية بيرجس الحلقي والذي صنف 
الدن ی حلقات حعل النطقة التحارية تحیط بالرکز القدع إلا أما م تأي على انتظام تلك الحلقات الذي 
حاء به النموذج» بسبب اختلاف طبيعة الدينة التضاريسية واحضارية عن منطقة تطبيق النظرية الأساس» ما 
يع ميل التوزيع لفقد العدالة والتساوي بين مناطق المدينة» ساعد على ذلك شكل امتداد المدينة غير المنتظمء 
والذي بميل نحو الاستطالة فهو قريب من المعين غير المنتظم» وذلك بقدر بعدها عن الشكل الدائري (المثالي) 
وللكشف عن مدى التوازن طبقت الدراسة مقياس نقطة الم ركز المساحي» والذي حدد اتصاه التوزیسع 
المت ركز ۹° من الأسواق الم ركزية» و0۷۷ من الأسواق الشريطية في شمال المدينةء في حين توزعت 
النسب الباقية في جنوها وشرقها» حیث ا جھت المركزية نحو الجنوب» والشريطية نحو الشرق» واتفقتا في 
الاتحاه ناحية الشمال والشمال الشرقي من المركز المساحي للمدينة» وهي الاتجاهات الى أبنتت نقطيّ 
الوسيط والجذب ال ركزي توحه الأسواق نحوهاء وهي الاتجاهات الأولى للنمو العمراني» وبذلك يمكن القول 
أن المناطق الأكثر تكاملاً ونضجاً هي الأشد جذباً للأسواق لذا نستنتج من هذا أن ابتعاد نقطي الوسيط 
والجذب الم ركزي عن نقطة ال ركز المساحي» تشير إلى ميل مط توزيع الأسواق نحو الشكل المتجمع.؛ في 
مناطق بينية بين القلب القدتم والحلقة الحديثة» وهي مرحلة عدم الاستقرار. 

وقد أثبتت الدراسة وحود تباين واضح ف كتلة المدينة» تأثرت عراحل النمو فمنطقة القلب الرکزي 
لاد رن هن سا هر هیا وهي الشبيكة وأجياد والقرارة والنقا وحارة الباب والشامية وامجلة 
وحرول والحجون وشعبي عامر وعلي وابميزة والعابدة والتیسیر والبیبان والتصور والطندباوي والسايمانية 
والسفلة والعابدة والضيافة والزهرای ونسبتها ۱ ۰20۲ تقدر مساحتها بحوالي ۱ کم" وتشکل 0۱.۲فقط 
من مساحة المدينة» حازت علی ۷۷۷۱۵ ۲نسمة من السکان ونسبتهم 970۲۷ وقد بلغ نصيبها من 
الأسواق الشريطية ۱۱۶۲مل, وبنسبة ۲ 0۲/من محلات الدينة بالأسواق الشريطية أما الأسواق ال ركزية 
فقد بلغت ۱۰ آسواق. وهي تثل ۶ من الأسواق الم ركزية بالمدينةء تليها المنطقة الانتقالية والکونة من 
(حدی وعشرین حیاء وهي جبل النور والعدل وریع ذاحر والأندلس والعتيية والزاهر والشهداء والننهة 


€ 


واهنداوية والرصيفة وحرهم وامخالدية والشوقية والتقوی والکعكية و كدي والروايي والروضة والعزيزية 
والمرسلات والجامعة» وتشکل ٩‏ 70۲من جالي أحیاء الدینق تقدر مساحتها بحوالي ۷۷ کم۲ وبنسبة7۵1 
من كتلة المدينة» آما احجم السکان فقد بلغ ۱5۹۹۱1 نسمة, ونسبتهم0۶۷ وهي إشارة لكثافة عددية 
واضحة ق السکان وقد نالت ۲۷۳۰ لا وبنسبة 9085 من محلات الأسواق الشريطية؛ أما الأسواق 
کر فده راهن ات اسے 1 من أسواق المدينة» وهي بذلك أعلى مناطق المدينة في نصيبها من 
الأسواق»حلقت بعدها المنطقة المامشية الى تضم عشرین حیا وهي العکيشية وبطحاء قریش وامجرة 
والتتعیم والعوالي والشاعر والضراء والراشدية وشرائع احاهدین والشرائع والعسيلة وادي حلیل والنسیم 
والعمرة الجديدة والنوارية والبحيرات والسلامة والحمراء وأم الجود والملك فهد وولي العهد. وتشکل 
7 /من أحياء المدينة» امتدت مساحتها إلى ١7١1‏ كم؟ وبنسبة 9/617, أما سكانها فقد بلغوا 
۹ آنسمة ونسبتهم 90۲۹ وقد حازت على 1/۸۸ لا بنسبة 0۱۲ أما الأسواق المركزية فهي 
۸سواق ونسبتها لاتتجاوز ۰70۲۰ ولدی تقسیم الدراسة للمدينة حلقات تدرس التوزیع آظهرت الدراسة 
حيازة الحلقة الثانية على أعلى نصيب من محلات الأسواق الشريطية (20۷۲) والر کزیة(1 ۰01 وال تد 
على قطر/كم من مركز المدينة» في حين كانت الحلقة امخامسة وال تبعد ۲۰ کم عن مرکز الدینق قد 
تقلص نصیبها ‏ من الأسواق الم ركزية» وانعدمت فيها الشوارع التجارية» الأمر الذي يشير لوحود 
مسافات كبيرة بين نقاط الأسواق» حسبتها الدراسة بين نقاط الأسواق المركزية» وال بلغت ۲۹۲ کم 
شكلت نمط توزيع حاص لأسواق المدينة» وهو ما تناولته الدراسة بالتحلیل المكاني. 

وقد أثبتت الدراسة أن عدم التجانس في مساحات الأحياء قد أثر على طبيعة التوزيع المكان للأسواق» إذ 
آن قيمة التباین التجه نحو التشتت البسیط تشیر ی وجود فروقات بينية بین مساحات الأحیاء القدع2 
والحديثة» وبالتالي فروقات ںی الکثافات السکانیة وا خدمات العامة؛ ما استدعی موحات التخطیط للمنطقة 
المركزية» الأمر الذي محض عنه زحف الأسواق لٍل نطاقات آبعد عن الرکز القدم. لذلك توزعت 
بھا٤‏ 5 0/من الأسواق المركزية و ۷٩0/من‏ حلات الاسواق الشريطية في أحياء الرتبة الرابعة بحسب المساحة» 
وال تضم العزيزية والكعكية وريع ذاحر والأندلس والزاهر والرصيفة والنزهة والمرسلات والعتيبية والروابي 
والخالدية والتقوى والحنداوية والروضة والشهداء والمعابدة والخنساء والزهراء وجرهم والمسفلة والحجونء في 
حين قل نصيب الرتبة الأولى والثانية» الأمر الذي يشير إلى قوة تأثير مساحة الحي على اتشار محلات 
الأسواق الشريطية» في حين أن الأسواق المركزية» كانت أقل مساحة في أحياء المدينة الأولى والثانية: ها 
يقضي بقوة تأثير مساحة الحي على انتشار محلات الأسواق الشریطیةء وضعف ذلك التأثير على الأسواق 
المركزية» مما أفقد الأحياء العدالة المطلوبة في توزيع أسواقهاء وهو حانب أثبته مقياس النصيب المتعادل 
للأسواق الشريطية والأسواق المركزية» والق تنال انا افر من التخطيط. 
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وقد آثبتت الدراسة آن 7۵۱۲ من آحیاء الدينة تدن متوسط التباعد بینها ال آقل من ۱۰۰ وال 
استحوذت علی %0۹ من محلات الأسواق الشريطية» وجیعها من الأحیاء الصغيرة» في حين حلت 96۶۰ 
من الأحياء من حلات الأسواق الشريطية, آما الأسواق المركزية فقد كانت أشد تركراً في محلات الأسواق 
الشريطية ٩09منها‏ في 0۱۹ فقط من أحياء المدينة الانتقالية» وقد بلغ متوسط تباعد بينها آقل من ٢‏ کم ؛ 
وذلك فٍ جنوب شرق وجنوب غرب السحجد ارامحیث تشتد النافسة ق حين کانت اشد تشعا 
في 0فقط من الأحياء» وال ۸ یتجاوز نصیبها 70۱۲بینما حلت 701۰ من الأحياء من الأسواق 
المركزية» في حين شارت نسبة الترکز العيارية في الساحة العمورة وفي %۷1 من الأحياء تدن ترکزها 
لتصل إلى أكثر من ١‏ في الساحة العيارية ۱۰۰ کم" في حين كانت الأسواق المركزية أشد تركزا في 
۸ من الأحیاء بنسبة٤ ٠."‏ في المساحة المعيارية. 

ولدى دراسة التوزيع على مستوی القطاعات آثبتت الدراسة وجود ارتباط قوي وطردي بين الحجم 
السكان ق القطاع ونصيبه من الأسواق» وبالتالي وحود العديد من فجوات النقص ق الأسواق» وقد تفرد 
قطاع العزيزية بحيازته على النصيب المتعادل من المساحة ومحلات الأسواق الشريطية والأسواق المركزية» وقد 
امتاز بخصائص ومزايا حاصة منحته طابع حاص بين باقي القطاعات منها الارتباط المباشر مع المسجد الحرام 
والمشاعر المقدسة بالمدينة» وارتفاع المستوى المعيشي للسکان وقد حاز حي الجامعة وحده على ٠‏ 01/, 
والذي لا يشغل سوى 70۲ من مساحة القطاع وهنا لابد من الإشارة إلى عمق الاتصال مابين الأداء 
السوقي والوظيفة الدينية بالمدينة» وهو عنصر مهم منح قطاع العزيزية حظا وافراً من أسواق المدينة» وهو ما 
جذب السیاسات الحكومية والبنوك الاستثمارية والأبراج التجارية نحوهاء الأمر الذي يوحي بوحود 
قطاعات أخرى تفتقر لحذه الجوانب» وبالتاللي طول المسافة المقطوعة للوصول للأسواق في أحياء أخرى» وهو 
حانب تناولته الدراسة .عقیاس التباعد» والذي أثبت تباعد محلات الأسواق الشريطية لأقل شخ © نت رق 
١٠م‏ أما الأسواق الم ركزية فقد بلغ متوسط التباعد بينها "أ كم» وهو مسافة كبيرة تفصل بينهاء وقد 
كان قطاعي العتيبية والمعابدة هما أشد قطاعات المدينة تركزاً بالأسواق المركزية » حيث حازت 905١‏ من 
أسواق المدينة بالرغم من تدئ نسبتها 9677 من الأحياءء في حين كان أشد القطاعات انتشاراً في أسواقها 
هي الشوقية والعمرة والشرائع» وال تثل 70۳۳ولا یرکز با سوی ۰0۱۷ وقد خلت أحياء القلب 
ال ركزي أحیاد وغزة منها نماماء كما آثبت مقیاس نسبة الترکز آن آشد القطاعات ترکزا فی الساحة العيارية 
من المعمور هي المعابدة والعزيزية والعتيبية» في حين كان أشدها تخلخلاً هي العمرة والشوقية والشرائع 
والمسفلة» كما أثبت تحليل كيرنل لدراسة تحليل محلات الأسواق الشريطية أن توزیعها قد اتذ الشکل 
الدائري المائل نحو التركز الشديد في التوزيع» وال أظهرت أن مركز النواة في منطقة بينية لحي الروضة من 
الشرق والسليمانية من الشمال والحجون من الغرب وشعبي عامر وعلي من الجنوب» وذلك قي شرق 
السجد اطرام» في حين أحذت كنافتها تتدنى كلما اتجحهنا نحو الأحياء الحامشية الجنوبية» فتوزيعها يمتد نمحو 
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الشمال والشمال الغريي والشمال الشرقي من مركز المدينة امندسي, والابحاه العام نحو ابحنوب الشرقي 
عسافات آطول من باقي الابحاهات. في حين أظهر تحليل ابلعار الأقرب أن توزيع الأسواق الم ركزية بمتاز بأنه 
توزيع متجمع بنسبة “01 ووجود عوامل وقوى جذب قوية لها في تلك البقعة الي بحمعت با. 

أما بالنسبة لأقوى العوامل الجغرافية تأثيرا في توزيع الأسواق الشريطية بنسبة %4١‏ خاصة الأقرب 
للمسجد الحرام» في حين كانت الأسواق الم ركزية أقدر على تخطي هذه الميمنة للتضاريس» وهذا يشير إلى 
وحود علاقة تبادلية التأثیر بین البيئة الطبيعية وقرارات الستثمرین» ق اختیار مواقع الأسواق» بين الحتمية 
والاحتماليق تأثراً بتطور تقنية الالة القادرة علی استصلاح الناطق الوعرة وجعلها آکثر سهولة » وعکن 
القول بأن مواقع الأسواق الشريطية كانت أقل تنظيماً وتخطيطاًء ما جعلها تمتد علی مناسیب متباينة نسبياً 
في حين انساقت مواقع الأسواق المركزية» نحو النقاط السهلية والمنبسطة بنطاق أوسع من الأسواق الشريطية؛ 


كانت أكثر تنظيما في توزيعهاء وهي الأقدر على اختيار المواقع الأكثر سهولة. 

أما بالنسبة للطرق فقد أثبتت الدراسة أن الطرق الرئسية هي أشد الطرق جاذبية للأسواق الشريطية 
(009)والمركزية »)701١(‏ كما ثبت تأثير رتب الطرق ووجود الأسواق قبول الفرض الصفري بنسبة 
° . 

أما بالنسبة للسكان فيعد من أقوى العوامل المؤثرة في جحذب الأسواقء إذ أثبتت الدراسة قوة تأثير 
التركزات السكانية على توزيع الأسواق الشريطية والمركزية» إذ توحد علاقة طردية ما بين الحجم السكاني 
والحجم السوقي في الأحياء والقطاعات» حيث أثبتت الدراسة من خلال مؤشر الت ركز السكان أن توزيعهم 
متركز في أحياء محددة» وهي ذات البقع الب تكدست ها الأسواق الشريطية والمركزية» كما أثبتت أنه كلما 
زاد النصيب المتعادل من المساحة للسكان زاد نصيب الأحياء من الأسواق الشريطية والمركزية» كما توحد 
علاقة قوية التأثير ما بين الكثافة السكانية وعدد محلات الأسواق الشريطية» في حين قل تأثير كثافة السكان 
على الأسواق الم ركزية إذ تبحث على مساحات واسعة في الأحياء» ولذلك تقل كثافات السكان فيهاء كما 
أثرى التنوع العرقي في التنوع السلعي بالأسواق المكية» حيث وحدت الدراسة أن حاليات كل حي طبعت 
سلعها بلع خاصة بماء ولا أدل على ذلك من بیع الاقمشة امندية والبا كستانية في المسفلة والخالدية ...وبيع 
الأزياء الأفريقية في آسواق النصور والنصورية.... کما ساعد توفر الفتات العمرية النتجق(۱۱-۱۹سنة) 
وخاصة الذكور منهم في إيجحاد سوق عمل غنية بالموارد البشرية» وقد أثبتت الدراسة امتياز مكة بين باقي 
مناطق المملكة بتزايد العاملين في البيع عاما بعد عام. 

أما النمو العمراني فقد کان من أھم العوامل ا موجہ لتوزیع الأسواق الشریطیة والمرکزیة ء حیث ند 
أقدم الأسواق بالمدينة قد وقعت في أولى اتحاهات النموء نحو ا لحجھات الشمالیة والشرقیة وا جنوبیة الشسرقیة 
بالمدينة» وهي الاتحاهات الى تظهر فيها المنافسة في أوجها. 
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كما أثبتت الدراسة اشتداد المنافسة بين الأسواق في تلك المناطق بالتحديدء إذ تحكمها رغبات 
المستثمرين» والهادفة لبلوغ أقصى قدر من الربح» هذا تنافس مكة أسواق خارجية تقع في مدينة حدة, إذ 
أثبت حساب درجة التفاعل» آن حدة هي أشد الحواضر المحاورة منافسة مع أسواق مكة مقارنة بأسواق 
الدينة النورة وأسواق الطالف آیضا لا يخفى أثر استخدامات الأراضي في حذب الأسواق ناحیة الدساطق 
الصناعية والسكنية والدينية» وذلك بالقرب من الطرق الإقليمية و حلال الشاعر القدسة وحول السجد 
الحرام» وهو جانب يعكس مدى تأثير السياسات الحكومية في منح تلك المناطق أهمية خاصة» حيث خرقت 
ها الأنفاق ومدت الجسور وشقت الطرق... بصورة أبرزت فيها مدى تأثير السياسات الحكومية في إنعاش 
أسواقهاءوهو عامل قوي التأثير منذ قدم نشأقا. 

كما صنفت الدراسة الأسواق بحسب حجمها المكاني» فالأسواق الشريطية يغلب عليها الطضول 
التوسط(۰ ۱۹۰۰-۵۰ م)والن بلغت نسبته 09من أسواق المدينة» في حين كانت الأسواق الصغيرة(أقل 
من 8۵۰۰۰م۴) هي النمط السائد فی الأسواق المركزية» والمتركزة ف شمال شرقي وجنوب شرقي وجنوب 
اللسجد ا حرامء ومبرر ذلك فتوۃ الأسواق الملرکزیة ونضج الأسواق الشريطية بسبب أسبقيتها في الظهور. 
كما صنفت الأسواق الشریطیة وفق تخصصاتھا ء حیث تخصصت الأسواق الشريطية بالسلع التنوعة في 
0١‏ من الأسواق » و أما الأسواق المركزية فتتخصصت 90۳۹ منھا بأدوات الزينة والتحميل. 

وعلى أساس هذا تباين نصيب الأسواق من السلع» فقد كان أعلى نصيب في محلات الأسواق الشريطية 
۰ نسمة وذلك للسلع المعمرة والأثاث ومواد البناء والديكورات ومكاتب الخدمات والبنوك» في حين 
كان أدناها نصيب هي محلات السلع التنوعة» وال تضم مراكز التموين الغذائي وصوالين الحلاقة وبيع 
آحهرت الاتصال وألعاب الأطفال وذلك نظرا لکثرة انتشارها. 

أما في الأسواق المركزية فقد فاق نصيب(* ١١١‏ نسمة) محلات المواد الغذائية ومواد البناء والمكاتب 
والبنوك والمعدات الثقيلة» وهي السلع النادر تواحدها في هذه الأسواقء بینما تقلص نصیب (إلى أقل من 
۰ نسمة) محلات الملابس وأدوات التجميل والملابس والسلع المنزلية» وهي السلع الق اختصت بما 
هذه الأسواق» وهذا يعي احتلاف كل نوع منها في حصائص متسوقيها. 

كما صنفت الدراسة الأسواق وفق حجم متسوقيها؛ إذ ساد نمط الأسواق الصغيرة في حجم متسوقيها 
لأقل 6٠٠٠‏ متسوقء وتمثل /,06١‏ من أسواق المدينة» إذ أن توسط أطواهها وميلها نحو القصر قلص من 
حجم متسوقيهاء وهي عوامل متأثرة بطبيعة المدينة الطبوغرافية والموسومة بتشعب الطرق والدروب» كما 
سفت الأسواق المركزية بالصغيرة (إلى أقل من ٠ ٠‏ ©متسوق يومياً)والي بلغت نسبتها 9057 من أسواق 
المدينة» وهذا يعي تباين في النطاقات الخدمية المحيطة بكل سوق في ضوء تباين أحجامهاء وهو حانب اختبرته 
الدراسة من خلال حساب منطقة النفوف والذي آظهر آن 7۵۱۳من الأسواق الشريطية ذات نفوذ صغیر 
الساحة لا یتجاوز نصف قطرها (آقل من ۱ کم). في حين كان النمط السائد للأسواق المركزية هي 
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الأسواق الصغيرة» وال ۸ یتجاوز نصف قطرها ۰.۰۱ کم ونسبتها70۱۸ من آسواق الدينة إِذ آن ۱ ۷۵۲ 
من أسواق المدينة» حظیت بطریقین يخدمها في حين نالت 701۲ بطریق واحد فقط ما قلص من تدفقات 
التسوقین نحوهاء فکلما کانت الطرق الو دية للسوق متکاملة العناصر بتناسب آطواله وأعراض‌ها وتوفر 
مرافقها الخدمية كلما تزايد نمو هذه الأسواق وازداد عدد القادمين إليهاء وقد حصرت الدراسة الدفقات 
الفعلية الحركة المتسوقين بين الأحياء» فظهر أن أعلى نفوذ هو في محلات أسواق شارع عبد الله عريف 
بواقعه ۲حیا بنسبة ۲ 966من آحیاء الدینة بینما کان سوق ذي انحاز (الٌسواق کیم مو الأشد جذبا 
ل۲۸ حیاً ونسبته 7 05إمن الأحياء. وقد أسهمت ملكية السيارة في وصول 90۸۸ من التسوقین یی 
الأسواق المركزية و9011 من المتسوقين في الأسواق الشريطية» لذلك تقلصت المدة الزمنية للوصول من 
۱٩-۰‏ دقيقة, لذا قل تأثير المسافة في اختيار مواقع تسوقهم» دلل على ذلك تفضيل 0٤١‏ من المتسوقين 
للتسوق من أسواق أطراف المدينة وضواحيهاء وهو میل واضح للمتسوق تحو الانسان الاحتماعي والبعید 
عن العقلانية بل والميال نحو العاطفية في اختيار أسواقه» وهو جانب ترتبت عليه الكثير من المشكلات في 
طريقه للسوق» في مقدمتها عدم توفر مواقف للسیارات(۲ ٩-70۲‏ 07/)والازدحام الروري في الشريطية 
۰ طول المسافة المستغرقة للوصول في ال ركزية بنسبة ۰70۲۳ وهي جوانب تفسر تقلص منطقة النفوذ 
الخده مة . 

كما أظهرت الدراسة غلبة جنس الذكور على التسوق في الأسواق الشضريطية وال رکزيه (۲۷۷- 
۳ متسوق)والذین نتراوح آعمارهم من ۲٩‏ آقل من ٩‏ ۰۲ وهي الفئة العاملة والمتتجة والمستهلكة 
بالدرحة الاو لی وقد آظهرت الدراسة آن 701۲ من التسوقین في الاسواق الشريطية قد اقتصر تعلیمهم 
على ما دون المؤهل الجامعي» وهم بذلك متباینوا الدحل الشهري, ٩‏ 0۲/منهم دخوطم ما بین 1۰۰۰- 
۰ فاکثر» وهو يشير إلى ميل مستويات التعليم والدخل نحو الدونية» في حین بحد آن متسوقي 
الأسواق المركزية /05/منهم من أصحاب المؤهلات الجامعية فما فوق» ترتب عليه ارتفاع في الدخل 
الشهري, لذا فهم من آکثر ات نے فا قفا لقوة العلاقة ما بين الدحل والإنفاق» لذلك فالتعليم 
والدحل من آقوی العوامل الدیعوغرافية الوَثرة في تشکیل النمط السائد للمتسوقین, وهما یعکسان مستویات 
معيشية توثر وتتأثر بایز الاحتماعي والذي انعکس على حجم الأسر فالأسر المتسوقة في الأسواق 
الشريطية وال ر كزية احهت للاحجام الکبیرة(9-۲آفراد)بنسبة 70۶9 بيد أن ميل الشريطية كان أقوى 
للکبر چا فاکش بنسبة ۵۶۲ وأما الم ركزية فنسبتها ٩(‏ ۰00۵۲ في حين أن الأسر في الأسواق المركزية ميالة 
للأسر الصغيرة (7/0۱۸)وی الشريطية ۸ تتحاوز؟ 70۱ »وبناء علی ذلك تختلف متطلبات کل آسرة وعدد 
اک یی BO GE RAED E ARO‏ للظروف بنسبة 6٤۷‏ قي الأسواق 
الشريطية و١۸٤0‏ في الأسواق المركزية» وهم يفضلون التسوق في فاية الأسبوع وف الفترة المسائية بالتحديد 
١ ۳‏ متسوق بالشريطية و8١‏ متسوق بالمركزية» كما أظهرت الدراسة أن أقوى عوامل الجذب للمتسوقين 


۳:۷ 


هو توفر السلع الطلوبة آما آهم السلم استقطاباً متسوقي الشريطية آدوات لتحمیل والزينة بنسبة ٤‏ 20۲ 
حين أن السلع المتنوعة هي الأكثر جاذبية في الأسواق ال ركزية بنسبة 209۲ كما أثبتت الدراسة أن أهم 
الشکلات الق يواحهها المتسوق داحل السوق هو اختلاف الأسعار للسلعة نفسهاه ۲۷-۲ في الأسواق 
الشريطية والر كزية 


۹-٥‏ التوصیات 


بناء على ما سبق من نتائج فقد حلصت الباحثة إلى عدد من التوصيات: 


تعد هذه الدراسة حلقة ربط لاستقراء نشأة وظهور وتطور ظاهرة الأسواق في مكة المكرمة. 

لابد لأصحاب الاستثمارات من دراسة الحالة السكانية والمكانية للمدينة وفق نظرة شاملة تشير 
لفجوات فقد الأسواق» ومن نم حدید مواقع استثمارامم. 

تفعیل دور الغرفة التجارية الصناعية في مدينة مکة الکرمة وربطها بنظم آمانة العاصمة القدسة لت 
قرارات الستثمرین علی جوانب النقص وامحاحة فتشبعها. 

لابد من طرح بدائل سكنية في أطراف المدينة قبل قجير السكان من المركز خلال طفرة النمو 
العمرانی(الفترة الحالية)» الأمر الذي سيمنح المواقع التجارية نقاطا ومواقع أكثر اتزانا على سطح 
المدينة. 

التحطیط لظهور و حدید الشوار ع التجاريق وعدم ت ركها للتلقائية والعشوائية اللاحقة للنموء دون 
توفیر حصائصها الناسبة من الاتساع والطول والخدمات العامة والمرافق. 

توظیف دور الترفيه والترويح للأسواق المركزية في سد حاحة سکان الدينة للمناطق الترفیهیة؛ والق 
تعد فجوة واضحة في وظائف المدينة» الأمر الذي سيمنح مواقعها منطقية أكثر» دون الحاحة للقرب 
من السکان. والذین سيحرصون على إشباع حاحتهم من تلك الأسواق خاصة في ظل استعدادهم 
الحالي لقطع مسافات أطول في سبيل الحصول على حاجتهم بالمستوى المطلوب» وهو الربح الذي 
يسعى له المستثمرين. 

تقترح الدراسة تخطيط الشوارع التجارية قبل امتداد محلات الأسواق الشريطية» بحيث تكون أكثر 
تكاملاً في الخدمات والمرافق العامة. 

تقترح الدراسة نموذجاً للسوق المركزي على النحو التالي: 


۱/موقع السوق: یقع خارج الکتلة العمرانية وعند التقاء بحموعة من الطرق مع بعضها البعض» 
وبالتحديد في الجهات الشمالية الشرقية وابنوبية وابحهة احنوبية الغربية» وهى الجهات الي تشهد تمدد 
عمراني مستقبلي» وما نقص حاد في الأسواق الم ركزية. 


۳:۸ 


/تحتاج الأسواق الم ركزية إلى تنظيم عصري يتضمن كافة التجهيزات الأساسية وبجودة عالية» إضافة 
إلى التجھیزات الثانوية والكمالية كألعاب الأطفال والمطاعم ومراكز التموين والترفية والترويح 
کتخاخات أساسیة بات أساسیة مع متطلبات العصر. 


"/الفارق المكاني بين الأسواق: 
لكي تؤدي وظيفتها بطريقة جيدة يفضل أن يكون الفارق المكاني لكل سوق والذي يليه من * ال 
3 

قائمة المراجع 

أولاً:ا مراجع العربية: 


القرآن الکرم. 

آل زید.‌الشریف مسعود(۱۲۹۹هتاریخ مکة الکرمةالطبعة الاو دار القاهرة ‏ القاهرة. 
ابراهیم» حقي |سماعیل(۲ ۲ ۶ هم أسواق العرب التجارية في شبه الجزيرة العربية, الطبعة 
الأولى» دار الفكر » عمان. 

آبو صبحه کاید عثمان(۲۰۰۳م). جغرافية الدنالطبعة الأولى»دار وائل» عمان. 

أبو ركبة وآخرونءحسن عبد الله مدن عبد القادر هد فاضل ابراهیم فواد( ۶۰ اه 
ظاهرة انتشار الأسواق المركزية بالمملكة العربية السعودية تأثيراهًا واتجاهاقاء مرکز البحوث و 
التنمية» جامعة اللك عبد العزیز حدة. 

أبو رمان» ممدوح عبد الله محمد جاسم العاني(5 57 1ه نظریات وأسالیب التخطیط 
الإقليمي.الطبعة الأولى» دار صفاء للنشر والتوزيع»عمان. 

اسماعیل,آهد علی(۶۱۲ ۱مدراسات في جغرافية الدن ‏ الطبعة الخامسة»دار الثقافة للنشر 
والتوزيع»القاهرة. 

إیلامءحسن(٤ ١٤١١‏ هے)الأسواق ا مرکزیة فی مكة المكرمة توزيعها وانتشارهاء الندوة السابعة 
لأقسام الجغرافيا في المملكة العربية السعودية النعقدة ٹی قسم اجغرافياء كلية الآداب»جامعة املك 
سعود.الریاض. 

بد هد( ٩۷‏ ۱م)أصول البحث العلمي ومناهجه الطبعة امخامسة, و کالة الطبوعات» الکویت. 
بیضون» ابر اهیم(بدون تاریخ)احجاز والدولة الاسلامية دراسة ی اشكالية العلاقة مع الس لطة 
المركزية في القرن الأول المحجريء دار النهضة للطباعة والنشر »بيروت. 

جابر»مدحت(” ٠ ٠‏ 7”م)جغرافية العمران الريفي والحضريء الطبعة الأولى» مكتبة الأنحلو المصرية» 
القاهرة. 


۹ 


الجابري؛ نرهة یقظان صاخ(۱۶۲۹ح). تحلیل النظام احضري بمنطقة مكة المكرمة الإدارية, 
دراسة فی جغرافية العمرانرسالة دکتوراه غیر منشورة كلية التربيق جدة. 

ا مار الله أحمد الحار الله( ٢٤١١‏ ھ_)جغرافیة ال حضر مدخل إلی المفاھیم وطرق التحليل» الطبعة 
الأولى» بدون دار نشر. 

ا حراشء محمد عبدالله 575 ١ه‏ الأساليب الكمية في الجغرافياء الطبعة الأولى»الدار السعودية 
للنشر والتوزیع» جدة. 

حدان جال(۱۹۷۷۲م) جغرافية الدن الطبعة الثانية»دار غريب » القاهرة. 

الحارث؛ عواطف الشریف(۲۷ ۶ ۱م البيثة احيوية لنطقة اطرم الكي دراسة نی اطغرافیا 
الحيوية » سلسلة الرسائل العلمية (۱ ۷) جامعة الامام حمد بن سعود الاسلامية. 

ا حبسیء فاطمة عويد(5 57 ١ه‏ العوامل اجغرافية المؤثرة في توزيع شبكة الطرق البرية بمنطقة 
مكة المكرمة, الندوة الثامنة لأقسام الجغرافيا بجامعات المملكة العربية السعودية»جامعة أم القرىء 
مكة المكرمة. 

الحبيشي» سناء صالح عبده9؟ ١‏ 4 ١ه).‏ آثار الحج على الاستخدامات التجارية بمديية مكة 
المكرمة» رسالة ماجستير غير منشورة» جامعة أم القرى» مكة المكرمة. 

حبيبي محمد عبد الكريم(3 5١‏ ١ه‏ )لأسواق الدورية في منطقة جازان, دراسة تحليلية عن 
التنظيم المكان و الدور الاقتصادي» بحوث جغرافية(© ١‏ )الجمعية الغرافية السعودية» جامعة الملك 
سعود» الرياض. 

الحسن» سعاد إبراهيه(2 5٠‏ ١ه‏ )النشاط التجاري في مكة المكرمة ي العصر المملوكي»رسالة 
ماحستیر غیرمنشورق حامعة آم القری. 

الحماد»عبدالرحمن عبد العزيز( ٤٠١ ١‏ ۱ م).سلوك الستهلك السعودي عند عدم الرضا بعد 
الشر ایدراسة تطبيقية علی الستهلك السعودي بالنطقة الشرقية بالملكة العربية السعودية محلة 
الملك سعود»الجلد الخامس»العدد الأول» ص "۲-٣‏ . 

احماد.عبد الرهن عبد العزیز(۱ ٤١١‏ ١ه‏ )»سلوك المستهلك السعودي عند الرضا بعد الشراء 
دراسة تطبيقية بحلة نحارة الریاض.السنة اخامسة و الثلائونالعدد۹۹ ۳۲.ص ۸۱-۸۲. 
حلاف.مايسة آسعد عبداله(؟ ۶۲ ۱ م)التجارة الالكترونية في ظل الاقتصادیات الرقمية دراسة 
تسويقية تحلیلیة من واقع منظمات الأعمال السعودية بالقطاع اخاص, رسالة ماحستير غير 
منشورة»حامعة اللك عبد العزیزه حدة. 


الدليمي خلف حسین(۲ ۲۰۰ م).التخطیط احضري سس ومفاهيمالدار العلمية الدولية‌الردن. 


الدویکات. قاسمآما الشیخء آیات حضر(۲۰۰۸م)التوزیع اغراني للحدائق العامة نی آمانة 
عمان الکبریجلة بحاث الیرموك سلسلة العلوم الانسانية والاحتماعیة(؟ ۲)العدد ۶ءص۹۹۷- 
۹٩‏ ردن. 

الراشد»عائشة یوسف(۱۶۱۳م.آثر التوزیع الکانني للمجمعات التجارية في مدينة الریاض في 
نمط حرکة التسوق. رسالة ماحستیر غیر منشورق مقدمة لقسم احغرافیا؛ کلیة الاداب جامعة 
الملك سعودءالرياض. 

الزهراني» ضيف الله يحي عادل محمد غباش 577 ١ه‏ تاريخ مكة المكرمةءالطبعة الأولمى» الغرفة 
التجارية الصناعية يمكة المكرمة» مكة المكرمة. 

السریانیءمحمد محمود(5 5٠‏ ١ه),‏ مكة المكرمة, دراسة في تطور النمو الحضريء الجمعية 
الجغرافية الكويتية» الكويت. 

سليمانءأحمد علي(577 ١ه)»سلوك‏ المستهلك بين النظرية والتطبيق مع التركيز على السوق 
السعودي.مركز البحوث ,معهد الإدارة العامة للطباعة والنشر» الرياض. 

سليمان» سليمان السيد محمد13/79١م)الأسواق‏ الريفية في محافظة الشرقية دراسة جغرافية, 
رسالة دكتوراه غير منشورة» جامعة عين شمس» القاهرة. 

سيد» محمد محسن(۲۰۰۸م) بعض لمات حركة المرور وآثارها في تقاطع شارع الجامع بحي 
المشتل في بغداد, المعهد العالي للتخطيط الحضري والإقليمي بجامعة بغداد. 

شاه باهاي»جيهان بنت عبد الرحمن(577١ه)‏ دور مكة المكرمة في الحياة الاقتصادية قبل 
الإسلام دراسة لما بين القرنين الرابع والسابع الميلاديين» رسالة ماحستیر غیر منشورة جامعة 
الملك عبد العزيز» جدة. 

شحادة» نعمان(151١م)الأساليب‏ الكمية في الجغرافيا باستخدام الحاسوب,دار الصفا للنشر 
والتوزيع»عمان. 

الشريعيآهد البدوي محمد(۶۱۹ ۱هم). دراسات في جغرافية العمران:دراسة تطبيقية على 
منطقة عسير بالمملكة العربية السعودية, دار الفكر العربي» القاهرة. 

الشريعي آهد البدوي حمد(؟ ٤١‏ ١ه‏ الدراسة الميدانية أسس وتطبيقات في الجغرافيا البشريةء 
الطبعة الأولى» دار الفكر العربي» القاهرة. 

الشریف؛محمد بن مسلط ١١١ ٤(‏ ھے)ا ناطق العشوائیة فی مكة المكرمة, المحلة العلمية لجامعة 
الملك فيصلء العلوم الأساسية والتطبيقية» ابحلد الرابع» العدد الأول. 


لشميري. بحیب(۹ ۲۰۰م) توزیع احلات العمرانية والخدمات الأساسية في حافظة تعز بالیمن 
دراسة کرتوجرافيقرسالة دکتوراه غیر منشورق الجحزء الثاني قسم ا مغرافیاء جامعة أسيوط. 
الشيحة عدنان بن عبداله(؟ ۲ ۱ح)تقييم ظاهرة انتشار اجمعات التجارية في حاضرة 
الدمام: در اسة ميدانية ابحلة العلمية جامعة اللك فیصل ا لد الرابع العدد ۲ . 

الشيخ»آمال( ٤١۹‏ هتليل نمط توزيع الحدائق العامة النموذجية في مدينة جدة باستخدام 
نظم المعلومات ا جغرافیةء الملتقی الوطیٰ الثالث لنظم المعلومات الجغرافية بالمملكة العربية 
السعودية»الخبر. 

الصالح» ناصر ومد السریاني(۰ ۶۲ ۱ص)اطغرافیا الکمية والاحص‌انية آسس وتطبیقفات 
بالأساليب ا حاسوبیة ا حدیئةءالطبعة الثانية»مكتبة العبيكان» الرياض. 

الصمیدعيمحمود جاسم وردينة عثمان یوسف(۱ ۶۲ ۱م).سلوك الستهلك مدخل کمي 
وتحليلي: الطبعة الأولى» دار الناهجعمان. 

الضحيان» سعود بن ضحيان وعزت عبد الحميد محمد حسن5759 ١ه‏ ). معاة البیانات 
باستخدام برنامج ٠١‏ 8088ء الجزء الثاني» سلسلة بحوث منهجيةبدون دار نشر الرياض. 
العاني» محمد جاسه(575 ١ه‏ )أساليب التحليل الكمي في مجال التخطيط الحضري والإقليمي 
بین النظرية والتطبیق, الطبعة الأولى» دار صفاء للنشر والتوزیع» عمان. 

عبد الجليل وأبو العز» محمد مدحت جاب‌ممد صفی(۱ 2۲۰۰). معجم الصطلحات ا جمغرافیےة 
والبیئیة مر کز البحوث و الدراسات البیئیف حامعة النیا. 

عدس :عبد ال رمن ءذوقان عبیدات: کاید عبد الق ( ۶۱ ۱م)البحث العلمي مفهومه آدواتسه 
آسالیبه .در آسامة للنشر والتوزیع»الریاض. 

علوي» حسين محمد المصري (5 5٠‏ ١ه)‏ نمو تقنية متاجر الخدمة الذاتية في المملكة العربية 
السعودیق مركز البحوث كلية العلوم الإدارية » جامعة الملك سعود» الرياض. 

العيسوي» فایز محمد(۱ ۲۰۰م)أسس جغرافية السکان دار الغرفة احامعية. الإسكندرية. 
الغامدي»سعد آبو راس(۶۲۲ ۱حم). تحلیل النمو العمراني وانجاهاته باستخدام بیانات الاستشعار 
عن بعد . دراسة تطبيقية علی مدينة مکة الکرمة للفترة ۲۰۰۰-۱۹۷۸ محلة جامعة اللث 
عبد العزيز » عدد خاص» جدة. 

الغامدي» سعد آبو راس(۲۰۰۳م). تصنیف استخدامات الأراضي ی مدينة مکة الکرمة عسن 
طریق معاطة بیانات آقمار صناعية مدمجة, امحلة الجغرافية العربي العدد(۲ )۰ ا لحمعیة الحغرافیےة 


المصرية» القاهرة. 


۲ 


الفرا ء محمد علي(۱۶۰۰ه). علم الجغرافياء دراسة تحليلية نقدية في المفاهيم والمدارس 
والاتجاهات الحديثة في البحث الجغرافي(بحوث جغرافية)الجمعية الجغرافية الكويتية» الكويت. 
فيروزي»هاني ماحد( 5١‏ ١1هيملامح‏ من تاريخ مكة المكرمة»بدون دار نشر. 

النحاس»أحمد مصطفى(53١5‏ ١ه‏ )الاستخدامات التجارية بمدینة میس مشیط بالمملكة العربية 
السعودية. دراسة جغرافية نی استخدام الأرض,رسائل جغرافیة(۲۲۱) الکویت. 

کی زھیر محمد جميل(5 57 ١ه‏ أأثر الوظيفة الدينية على استخدام الأرض في مكة المككرمة, 
رسالة دكتورة منشورة» مقدمة لقسم الحغرافيامعهد الدراسات والبحوث العربية» جامعة الدول 
العربية» القاهرة. 

كتي» زهیر حمد جیل(۶۲۱ ۱ه)شخصية مکة الکرمة احدسية دراسة آننر بيولوجيسة 
الاأممای الطبعة الأویی بدون دار نشر. 

کوشك.السید عبد القادر(۶۱ ۱مدراسات فی قضایا الدن العاصرة والتحضر الطبعة 
الأولى» دار احتمع للنشر والتوزیعجدة. 

محمد نصر الدین بدوي (۶۱۲ ۱ه)جغرافية التسویق رژية جغرافية جديدق قسم الجغرافياء 
جامعة أم القرى»مكة المكرمة. 

مرزاءمعراج(1 57 ١ه‏ )أطلس خرائط مكة المكرمة؛ هيئة المساحة الحيلوجية السعودية» المملكة 
العربية السعودية »حدة. 

مصيلحي. فتحي ممد(۹ ۶۰ ۱ ه)شخصية المدينة السعودية, بحوث جغرافية»دار الإصلاح ء 
الدمام. 

مصيلحي. فتحي ممد(۲۰۰۰م)جغرافية الخدمات الاطار النظري وتطبیقات عربسة الطبعة 
الأولى» بدون دار نشر. 

مصیلحي.فتحي محمد(۱ ۲۰۰م)مناهج البحث اغرافي الطبعة الثانية» بدون دار نشر. 

مکی؛ محمد شوقي(507١ه).‏ الأسواق المركزية في مدينة الرياض دراسة جغرافية في التوزيع 
والسلوك,بحوث جغرافية» قسم الجغرافيا» حامعة الكويت و الجمعية الجغرافية الكويتية» الكويت. 
المقريزي» تقي الدين العبدي (/353١م)لمواعظ‏ والاعتبار بذكر الخطط والآثارءدار الكتب 
العلمية احلد( ۲ ).القاهرة. 

جيم رقية حسین سعد(۶۲۰ ۱هم). البيئة الطبيعية لکة الکرمة دراسة في الجغرافية الطبيعية 
لمنطقة الحرم المكي الشريف» مؤسسة الفرقان للتراث الإسلامي» فرع موسوعة مكة والمدينة» 
الرياض. 


Yor 


٠‏ الملابي»عبد العزيز بن صال(۲۰۰۰م)الرحلات ای شبة امحزيرة العربيةبحوث ندوة الرحلات إلى 
شبة ابحزيرة العربية »ابحزء الأّول دارةا للك عبد العزیزالریاض. 
٩‏ افیق صبري فارس(۱۶۲۲ه)جغرافية الدن الطبعة الأولى » دار صفاء للنشر والتوزيع»عمان. 
ه الوليعيءعبد الله بن ناصر(ة 57 ١ه)‏ المدخل إلى الجغرافيا الطبيعية والبشرية» الطبعة الثانيةء 
مكتبة الملك فهد الوطنية » الرياض. 
انیا: التقارير ا حكومية: 
٭ عطية»عبد القادر محمد( ٤١١ ٣‏ ١ه‏ دراسة الخصائص السکانیة والاجتماعیة والاقتصادیة لسسکان 
مكة المكرمة» تقرير الهيئة العليا لتطوير منطقة مكة المكرمة. 
٭ فایزءزهیر ومشارکوه(ء ۶۲ ۱هس) تحدیث الحطط افيكلي لدينة مکة الکرمت الحيئة العليا لتطوير 
منطقة مکة الکرمة. 
٠‏ تقرير إدارة وتنظيم التخطيطء المخطط الميكلي لمكة المكرمة» وزارة الشوون البلدية والقروية 
لتخطيط المدن(2 ٠‏ 5 ۱اه و کالة الوزارة لتخطیط الدن الجزء/. 
٭ تقریر الج, الحطط افيكلي لک الکرمتة وزارة الشؤون البلدية والقروية لتخطيط 
الدن(۹ ۶۰ ۱اه و کالة الوزارة لتخحطیط الدن, ابحزء ۸. 
٠‏ وزارة الشؤون البلدية والقروية لتخطيط المدن(5 5٠‏ ١ه‏ ))المخطط الميكلي لمكة المكرمة» تقرير 
للرور و النقل» وكالة الوزارة لتخطيط المدن, الجزء ١‏ . 
الناً: الراجع الغیر العربیة: 
٠*.Hagget,petr,(1111)Location Analysis in Human geography,‏ 
رابعا: مواقع على شبكة الانترنت: 


http://www.alarabiya.ne/Articles/Y * *©/۷/11/1°111.htm 
http://www.alhijazplaza.com.sa/ar/about/detail.asp?i1Data='Y &icat=Y&ichannel 
= f&nchannel=About 

http ://www.alriyadh.com/Y'***/1۲/1V/article11° 41-s.html 
http:www.al-sharqcom/DisplayArticle.aspx?xf=1** TOctober,article - 

۲۰۰۱ ۱۱۰۱۲۵۰۸۱ ۰ &id=viceditorcolumm&sid= 

http://www.alwatan.com.sa/daily/Y * * f6-*1-1N/economy/economy ° Y.htm 
http://www.alwatan.com.sa/daily/Y * * 1-۰ Y-1/1‘cal/1‘calYV-htm 
http://www.holymakkah.gov.sa/ brnchY.php 
http://www.islammemo.cc/article.aspx?id= ٦ 
http://www.kfu.edu.sa/sjournal/ara/sja_abstract.asp?sjd=Y&issueid=1YT&conte 
1668-4۹9۹ 

http://www.maccti.jeeran.com/hawaree.htm 
http://www.makkah-development. gov.sa/hcm/Y/Y- VY -1-1.htm 





























http://webhelp.esri.com/arcgisdesktop/1."/index.cfm?TopicName=kernel den 
Siy 

http://www.momra.gov.sa/Generalserv/specs/stip * "^.asp 
http://www.spa.gov.sa/ 











ملحق رقم(۱) 
مفاهیم و مصطلحات متعلقة بالدر اسة 


الجغرافيا الاقتصادية &jEconomic Geography‏ 
يعن بدراسة التفاعل بین الانسان والحوانب الاقتصادیة مثل الانتاج 

والتوزيع المكاني والاستهلاك والتبادل للسلع والخدمات» وكيفية استغلال 

الثروة عموماً وتحليل للمورد من حيث الوفرة و الندرة» وقتم ا مغرافیا 

الاقتصادية بعوامل الإنتاج المختلفة» كما تدرس الحغرافيا الاقتصادية 

النشاط الإنساني في صورة أنشطة أولية كالزراعة و الصناعة الإستخراجيه 

و الأنشطة الثانوية الي تعن بالصناعة التحويلية» والأنشطة الثلائية 

من بحارة ونقل وحدمات ۰ وحالیا نتم بأنشطة رباعية خاصة بالعلومات 

ا حدیثة وثورۃ الاتصالات و التنظیمء الذي ذا تقارب عالي. 

جغرافية تجارة التجزئة ۱ ya yRetailing , Geography‏ 
تختص بدراسة العلاقات البيئية بين الأنماط المكانية لمواقع التجزئة 

وتنظيمها من ناحية ؛ويبين سلوك المستهلك للسلع من ناحیة أآخری؛ 

ویعول بصفة خاصة فی هذا السياق على سلوك المتسوقين أو المستهلكين» 

وعلاقة ذلك بنظرية الکان ال رركزي» وأیضاً علاقة ذلك .عکونات 

حغرافية التسویق. 

الجغرافيا التجارية Commercial Geography‏ 
الاسم القدم للحغرافیا الاقتصادية » و کانت تركز على أنواع 

احاصیل و السلع النتجة .وین وحدت. 

جغرافية التسویق Marketing geography‏ 
بحال دراسي یصل مابین الانتاج والاستهلاك ویتضمن 

بعدا مکانی 11 فالتسويق نظام معقد للغاية» وق 


ظله تتقل السلع من نقاط الانتاج لتحمع وحفظ ویعاد 

موش شرع اسان 

الجغرافهاالسلوكية Behavioral Geography‏ 
مصطلح يستخدم للتفريق بين البيئة المدركة موضوعياً وهي البيئات 

كما تبدو في الواقع ويراها الجميع بنفس الصورة وبين البيئات الي 

يدركها كل شخص ,عنظوره الخاص أي بناء على نظرة ذاتية ويتفاعل 

الأفراد عادة مع البيئة بحسب إدراكهمء وزاد في السنوات الأخيرة تأكيد 

الجغرافيين على ضرورة فهم الصورة الذاتية للأفراد عن بيئتهم 

لأن قراراتهم مبنية على هذه الصورة المدركة. 

عقبة السوق Market threshold‏ 
الحد الأدن من الطلب على سلعة أو خدمة واللازم لنشاط 

العمليات التجارية في السوق. 

مدينة السوق Market town‏ 
تعبير يشير إلى أي مدينة لها سوق دائم أو مؤقت یخدم 

کمکان للتحارة للاقلیم احیط با. وله معي ثان يشير إلى 

نقطة أو مكان تتقاطع عندها طرق المواصلات» ويساعدها 

ذلك على أن تضطلع على وظيفة السوق والتبادل مستفيدة 

من کوفا عقدة لتقاطع طرق المواصلات ومن كثرة تردد المتسوقين. 

المثالب الاقتصادية Diseconomy‏ 
تعبير يشير إلى مساوئ التوسع الاقتصادي (نتاحاً واستهلاکاه 

وعواقبه مثل التلوث بأنواعه» كذلك في العرض والطلب »حين 

ترتفع الأسعار بسبب زيادة الطلب على سلعة معينة أو زيادة الإنتاج 

في سلعة على حساب أخرى. 

التلاشي بالمسافة Distance Decay‏ نظرية 
مهمة قي الجغرافيا البشرية مؤداها أن حدوث ظاهرة ما يتناقص 

بالبعد عن م ركز معين» حن يتلاشى تأثير الم ركز وينتهي التفاعل› 

ومن أمثلة ذلك قلة عدد المترددين على م ركز تحاري» كلما بعد 

موقع إقامة المتسوقون يُطلق على هذا التعبير تأثير التلاشي بالمسافة 


حك المسافة ۵ ۲10110۴8 "[هي 
العواثق و العقبات ال تواحه الح ركة والانتقال معن آخر دور 

السافة في اعاقة التفاعل البشري» ودون عوائق السافة لا وجود لتکالیف 

لنقل» وتکون كافةالمواقع على نفس الدرجة من الأهمية» وتقوم جیعاً 

بدورها بكفاءة تامة» وهو ما ليس له وجود في عام الواقع ويعتي ذلك 

أن الكلفة تزيد طردياً مع زيادة المسافة الخاصة بالحركة» وهو أساس 

نموذج الحاذبية. 

نقطة القطع بين سوقين Market breakpoint‏ 
الخط أو الحد الفاصل بين منطقتين إحداهما تتبع آحد الأسواق والأخرى 

تتبع سوقاً أخرى ولكل منها م رکزه التمثل في مدينة ذات حجم سکاني معین. 


جال الح ركة Movement Space‏ هر 
الجزء المدرك من البيئة الذي تنشط فيه الحركة 
دورة السوق Market cycle‏ 


أسواق دورية تمثل ظاهرة ريفية» تومن القوة الشرائية 

للسكان بوجود وظيفة اقتصادية دائمة» ومثل هذه 

الأسواق في مجموعة من المواقع تمثل دورة سوق من حيث 

الزمان وحلقة سوقية من حيث المكان أو الحيز. 

منطقة السوق Market area‏ 
المنطقة الى يقصد سكافا مكاناً مركزياً لتسوقهم دون مكان مركزي 

آخرء أو الأماكن المركزية الأحرى وذلك حين يتسوقون للحصول 

على سلعة أو خدمة. 

عوامل اطذب Pull Factors‏ 
عوامل إیجابیة تبدو ٹی حذب موقع معين للبشر نحوه و ومن ذلك ایجاد 

التسهيلات والخدمات العامة في المجمعات والمراكز التجارية» كمواقف 

بحانية وصالات ألعاب ودورات مياه ومساحد, ثما يساعد على إتاحة 

مختلف حوانب الراحة و التعة ی التسوق, لذلك فعوامل الجذب 

إما أن تكون مادية أو غير مادية. 

القورورةالشراية Purchasing Power‏ 
قدرة المستهلكين على شراء السلع و الخدمات نظير 


مره" 


الاخرل الى بحصلون علیها. 

عوامل الطرد 75 051 أي 
عامل يجعل الفرد يترك وطنه ويرحل إلى مكان 

آخر ء تتوفر فیه عوامل حذب ومن ذلك نقص الخدمات العامة 

وندرة ا خدمات الترفيه فی ال مراکز و اٹ حمعات التجارية» 

الأمر الذي يدفع بالمتسوقين متا عن هذه الأسواق. 

قوى الطرد 5 06211111591)تعبير 
يستخدم عند الحديث عن طرد وانتقال استخدامات 

من وسط وداخل المدينة نحو الأطراف للاستفادة من 

أثمان الأراضي المرتفعة في وسط المدينة»و في الوقت نفسه 

انتقال الاستخدامات اليّ تتطلب مساحات كبيرة (كابمجمعات التجارية 

والمخازن)إلى مناطق أرحب و أرخص ف ذات الوقت نحو الأطراف. 

قوىالجذب Centripetal Forces‏ 
يستخدم للتعبير عن هجرة استخدامات الأرض » ال يشتد عليها 

الطلب في وسط المدينة کاحلات التجارية و السلع الغالية من 

أطراف المدينة إلى وسطها حيث أسعار الأرض الأعلى. 

مركز الجاذبية Centroid‏ 
تعبير يُستخدم في نظم المعلومات الحغرافية » وم رکز الحاذبیة 

لشيء ماء عادة يشير إلى الأشكال و المساحات المضلعة الجوانب. 


سوق داخلية 0 لس وق 
الخاصة عنطقة آو بلد معین » وهي تختلف عن 

السوق اخارجي. 

Periodic Markets أسواق دورية‎ 


بعضها يقوم في قرى وينتظم السوق كل 
عدة أيام ثالث أو رابع أو كل أسبوع أو غير ذلك من الفترات 
العلومة للمتسوقین ویتم إحضار السلع للسوق سيراً على 
الأقدام أو بوسائل بسيطة كالدولاب. 
الامتداد الشريطي اخطي Ribbon Development‏ يعي 
هذا التعبير التمدد الحضري على طول الطرق الرئيسية متحها 


من المنطقة المبنية» ومثل هذا الامتداد قد يؤدي إلى ظهور مجمعة 

حضرية 00111115811011 وقد يستخدم هذا التعبير في المنطقة المبنية ذاتھا 

من المدينة ليصف المناطق الخطية من استخدامات الأرض على طول الطرق 

إلى المراكز الرئيسية واليي تحتوي على المواقع الي يسهل الوصول إليها(جابر» 7٠٠7م‏ ص٩۱‏ #) 

بب‌ازار Bazaar‏ 
سوق المدينة التقليدي في كثير من أقاليم الشرق الأوسط 

وعادة ما يوحد في أماكن قديمة غير مخططة مثل الحارات والشوارع الضيقة 

وبعض المناطق المسدودة وتقع في الوسط بعض منشآت التجارة. 

قسوات تسویق الأغذية Food Marketing Channels‏ 
تعبير يُشير إلى المؤسسات و الطرق المتضمنة في عمليات إنتاج وتوزيع 

واستهلاك الغذای و الطريقة التقليدية للتسويق كانت معتمدة على 

قنوات من المزارع إلى حار امحملة تم یی بحارة التجزئة. 

محلات العجزئة Opportunity Set‏ 
تعبير غير مباشر يشير إلى مواقع كل محلات التجزئة 

الي يتردد عليها المستهلك والمتسوق» وهو تعبير شائع 

في الدراسات ا لحغرافیة, 

تجارةالسلع Merchandise trade‏ 
تعبير يشير إلى جحارة في سلع ملموسة يتم بيعها وشراؤها 

في مقابل التعامل في أشياء غير مرئية مثل قطاع الخدمات. 


سلعة مر كزية Central Good‏ 
تعبير يُطلق على سلعة أو خدمة أو وظيفة مهمة تقدم فقط في 

مكان مركزي. 

Consumer Goods Model نموذج السلعالاستهلاكية‎ 


نموذج يفترض أن النمو الاقتصادي يُحفر في البداية بإنتاج 

السلع الاستهلاكية للسوق الحلية» ويتبع ذلك التوسع في الانفتاح 

وتصدیره حارج النطقة امحلية. 

سلعة ضرورية Convenience Goods‏ 
سلع يتم الحصول عليها من مناطق مركزية و وتتميز 


بأنھا رحیصة السعر و موحدة النوعیة ء ویجتاجھا الفرد 


۲۹۰ 


يومياًءمثل البقالة والغاز ...وهي تختلف عن السلع العمرة 

و الي ليست في متناول اليد دائماً. 

ا حاجات الأساسية 05 2510 آتعبیر 
صاغه الاقتصادي الانحليزي دولي سيزر الذي افترض أن الإمداد يمذه الحاحات 

الأساسية وعلى وجه الخصوص الغذاء والمأوى والعمل والرعاية الصحية ضرورية من 

آولویات التنمية» والق أصبحت من أهم مداخل التنمية من القاع للقمة. 

سلع معمرة Durable‏ 
سلع لا تبلى أو يستغيئ عنها في وقت قصيرء مثل الأثاث والسجادء 

کما یطلق هذا التعبیر علی السلع ال تتحمل أعباء النقل لمسافات طويلة 

دون آن تتعرض للتلف» کما هو امحال في بعض السلع الاستهلا کیة. 


السلع الشائعة Free Goods‏ 
تعبير يشير إلى الطلب على سلع شائعة معتادة تستهلك بصفة دائمة 

وليست نادرة الوجود. 

Geffen Goods سلع متدنية‎ 


السلع المرغوبة من ذوي الدخل المحدودءللاعتماد عليها في الغذاء 

كالبطاطس والخبز وما إلى ذلك» وترتفع أسعارها مع زيادة الطلب 

وقلة العرض» نما يؤدي إلى انخفاض الدخل الحقيقي للمستهلك. 

سلع متدنية الرتبة Low-order Goods‏ 
السلع المتداولة بكثرة ويقبل كل الأفراد للحصول علیھا یومیأء 

لذا فهي موجودة في كافة المحلات العمرانية الواقعة في قاع التراتب العمراني» 

وذلك بحسب نظرية المكان المركزي لكريستلر والتعبير النقيض له هي 

السلع عالية الستوی والق لا توحد سوى في متاحر محدودة العدد وفي 

احلات العمرانیة الواقعة ٹی قمة التراتب. 

بيئة سلوكية ٤٠7ہ٢٥٣[۷ص۲‏ [۹٥٥مزبوراہ‏ طالہنۃ 
الملدركة من قبل الفرد أو الجماعة و الى تحدد كيفية 

اتخاذ الأفراد لقراراتهم ووعيهم بها » وقد لوحظ أن الأشخاص 

ينظمون الحقائق الخاصة بالبيئة في صورة أنماط ويعطون لكل 

نمط قيمة ومع طبقاً لخلفيتهم الحضارية. 


۳۹۱ 


اتغفاذالقرار Shopping Behavior‏ 
اختيار استراتيجي لتحقيق هدف»ء ويطبق لدى الحغرافيين في اختيار 

الموقع و الاستجابة لمخاطر البيئة وسلوك المتسوق مستخدمين مفهومين 

من مفاهيم حغرافية المدن: الأول تقليل الح ركة والثان: الاستفادة من المكان» 

وقد ارتبط اتخاذ القرار ‏ البداية عفهوم الرحل الاقتصادي طفحط عن0000ععي 

صاحب القرار » الذي یحقق فائدة اقتصادية وتغیر العیار بعدها لیرتبط ما يعرف 

بالإنسان الملبي 5815861 الذي يبحث حلول مرضية دون آن یکون موهوب أو مثالياً.(عبد الجليل 


ل 


وآخرء 4 


ملحق رقم (۲) 


اشتر اطات آمانة العاصمة القدسة لإقامة سوق مركزي2 57 ١ه‏ 


٭ یجب آن یکون الوقع خصصا للاستخدام التحاري وعلی شارع بحاري رئيسي آو ضمن مراکز احي الفرعية 


أو ف الواقع الاستثمارية للبلدیات . 


أن يكون الموقع بعيداً عن محطات الوقود وأماكن بيع الغاز أو أية منشآت قد تنتج عنها حطورة بحیث یفصل 

بين موقع المشروع وأي من هذه المنشآت شارع لا يقل عرضه عن ۲۵ مترا أو قطعة أرض لا يقل عرضها 

عن 0 ١‏ متر . 

٭ أن تكون حركة الدحول والمخروج من جهة الشارع التجاري فقط ( مخارج الطوارئ يمكن فتحها على 
الشوارع الفرعية)» ولا يسمح بعمل مداخل أو مخارج عند تقاطعات الشوار ع وألا تقل المسافة بين ركن 
الموقع عند التقاطع الرئيسي إلى محور الدحل و للخرج عن (۲۵) مترا؛ نم التسبب في إعاقة المرور عند 
التقاطع , 

أحذ موافقة الجهة صاحبة الصلاحية علي الواقع الغیر مخصصة للاستعمالات كمراكز تحارية في المخططات 


٭ طول واجهة الأرض على الشوارع التجارية لا يقل عن (٭۵۰م )مسین متراء ا حد الأدن لساحة الوقع لا 


۳۹۳ 


| 
0 ۳ 
۱ مسرم 
فة | 

لعمل الیداو 

يداني 


۱ 
سم الث 
لشارع الذي يطل 
فا فان 
الموقع الفلكي 5 
اله ة 
لموقع الجغراقي: 
ار ره 
رتفا 
ع المنطة 
لمنطقة الك ية 
لي يقع بما السوة 
ىو 
عدد المحلات ال 0 
0 سطح ١‏ 
۱ لبحر: 
نوعیة 
عية السلع المباعة ذ 
فيه : 
تاريخ نشأ 
يخ نشاة ١‏ 
لسوق: 
طبيعة المنطة 
لمنطقة ١‏ . 
لطبوغرافية الي ية 
سبب اخت 0 0 
ختیار هذا الوة 1 
فع اللو 
للسوق: 


اة 
لمشغلة 
للسوق: 








ملحق رقم (5) 
مواقع الأسواق المركزية بين خطوط الطول ودوائر العرض 

















خط الطول اسم السوق العدد 00 
٢‏ : 
۷ " | المرسی-النوار-لهدا-الرصیفةمدينة الأْضواء البحیرات.التعاون المشترك 2 
A‏ الضيافة-عالم السیارات-المنصور درة الشهداء-القوافل جقبق 23 ۱9 
7٦۲‏ ل ۳ ۳ انا 
۳۹۰۰٢‏ فراج الحازمي-الدواس-الكر تی ن-الدرة-الصفا فقیه ۳-3 1.9 
017 العرب- متاجر العرب-العدل_بلوتوث سنتر- السوق الصغیر 3 5 
واس الما ازيريت اذى المجاز -العائلة -متكتود سعيدد تا EZ‏ ۱9 
الت ال ا اقا ۱ 
۶ كت ۱ ۲ 
۲ ااا ل ل لا 
4o‏ القرشي-الحارثي- الشرائع مول E‏ ۸ 

ره مر | شيإ 
0 ا 
٭٤7‏ 81+ 9 ا 
تتفل بر دخ ڑچ تا 0 
۳۹۳ مھ ےہ کت ےت ات مشود یمد 0 

الرصيفة سر سس الاضواء-بقبق-المسفلة 
02 1 
E‏ الضيافة-متاجر العرب-العدل-العتيبية-عالم السيارات-العرب-المرسى-الأنوار- ٤‏ 
لهدا-الوطن مول 
۳۳ القرشي-فراج الحازمي- الدواس- الكرم- التعاون- الدرة- الصفا-الشرائع مول- - 
درة الشهداء-الفقیه 

۹ ي 
کی التعاون المشترك ۸ 
۵ ۵۵۵ ۳ 
UY‏ 


جا 


























TY 


TUTE 


ملحق رقم ( 5) 
المصفوفة الكيلومتري بين الأسواق المركزية 























مجمع الضیافھ 
مرکز البسام 
مرکزالسلام 
مركز العزيزية 
مجمع ذي المجاز 
مركزالعائلة 
مركز رياض العزيزية 


مركز الحارثي 
مركز العدل التجاري 
سوق متاجر العرب 
مركز فراج الحازمي 
مركز الدواس 
مركز الكرم 
مركز التعاون 
متا 
مرکز الصفا 
ہس ۱ 
مجمع العتيبية المركزي 
مركز عالم السيارات 
مركز العرب 
مركز المرسى للحواسب 
مركز الأنوار 
سوق الهدا التجاري 


7 


مركز الرصيفه 


مركز المنصور التجاري 
مركز درة الشهداء 
مركز البحيرات 
مركز التعاون المشترك 
مركز الهجرة 
مركز القوافل 
مركز الفقيه للمفروشات 
مرکز بقیق 
مرکز المسفلة التجاري 





مم 


۰ 


ام ۲۱۵ ۳۲ | ز 


۷۳۰ 


A 


۷۹۰ 


۸۲۷ 


۲۷۰ 


۳ 


۳۸ 


۷ 


۹۳ 


1. 


11.1۲ 


۳۳۷ 


o 


۹ء 


۳ 


0,0۸ 


۷۸۲ 


AF 


۳۳ 


۳۳۸ 


۹ 


54 


۱۳۳۹ 


۱۰۷۹ 


۳۳ 


1۸۱ 


1۲ 





3 


۷5۸ 


۷۳۳ 


۷ 


۸۱۸ 


۸۹ 


۹ 


۷۱۷ 


رش 


۱۳/۹ 


11. 


بی 


¥ 


AF 





1.11 


۱۱۹ 


۱ 


۲.9۹ 


ھ۵٥‎ 


9۷۸ 


0,10 


۷۲ 


۷۹۰ 


۹۹ 


o 


9۱۰ 


15۱ 


۱۳۱ 


۱۰۹۸ 


¥ 





۳۲ 


۷۷۷ 


3 
5 


۷۷۲ 


۷۳۷ 


۷۳۲۰۷ 


۸۴۱ 


۸۷۲ 


٦.٣ 


۷۲۱ 


¥ 


۱۳۳۰ 


۱۱۳۹ 


۱۰9۰ 


۲۷۹ 


۱2۲ 


۱۱۰ 


FA 


1۳ 


1.1۹ 


9۸۷ 


ھ۵٥‎ 


۸۷ 


"وه 


۳۳۸ 


9۱۱ 


۱۳۰۲ 


11.1۲ 


AE 


1,00 





114 


27 


1.۷ 


1.۸1 


۷۲ 





۰.۷ 


۷۲ 


۷۹ 


۳۷ 


9۷۹ 


۷۳۰ 


۱۳۰ 


۹۹ 


¥ 


9۷۷ 





۳ ۳ 


+ 


م 





106 


۹ 


9۲ 


۳۱۷ 


۹ 


۸1 


۱۲ 


۱۹۹ 


9 


۷ 








۷ 


لا 


۱۳۷۲ 


1.1۳ 


۱۲۰ 


1۹ 


0,06 





م 
3 


1 


a 


9۸ 


9۹۹ 


1۷۱ 


٩۱ 


ھ٠٥‎ 


YA 


11.14 


1.14 


111 


۱۷۹ 


۱۳۹ 


1. 


91۹ 


وو 


54 


۷۷۹ 


۱۳۵۹ 


۹۹۲ 


o, 





۳۳۲۱ ۳ 


۱99۹ 


۹23 


۹1 





عي 


۹1۸ 


۱۰۵ 


۹۹۹ 


۱۰۳۹ 


۱۳۲ 


۹۱۰ 


۹.٦ 


83۷ 


01-1 


۱۱۲۰ 


۱۰۸۳ 





۳ 


۹ 


۱۷۰۷ 


۱۷۲۰ 


۱9۲ 


09 


۱۹۹۹ 


۱ 


17.4۷ 


۱93۸ 


۱:۳۷ 


۱ 


دعقم ۲ | 


1,00 


535 


NY 


کی 


عله 


1,00 


۳۹۱ 


۱۱۹۹ 


۱۳۰ 


۱۳ 


۳۳۷ 


FY 


اش 


۳۷۷ 


1.1 


۷۱ 





٤٤ 


83 


۱۹۰ 


۷۲ 


۱۳۳ 


۷۷ 


۳.۸ 


۳9 


۳۳۹ 








۷۲۱ 


۸٤ 


۸۴ 


1۱ 


۰ 


۱۷۰ 


۱۸۳ 


۱۰۱ 


۲۷۹ 


9۲ 


۱۳۸۱ 


۹ 


۸ 


۲۹۹ 





FAN 


۱۰۸ 


1۷۷ 


1۳۹ 


¥. 


٥ 


۲٢ 


۲.9۹ 


۹ 


۱۷. 


۹.۸۱ 


۳۷۷ 


٦٣ 


21 


۷۷۲ 


۷۳۸ 


۸۹۸ 


۲3۵ 


۳۷ 


o, 





vs (pO? 


۹۹ 


۷ 


۰ 


سا 


۷٤ 


۸ 


۷ 


۸۹ 


0 


بصم 


۸ 


۸ 


۸ 


۹ 


۱۰ 


۷ 


۸ 


۱۳۰ 


۱۹۹ 


۱9۷۸ 


۳ 


1۷ 


۹ 


٦ 


۷۷ 


9۹ 


۷۳ 


۹۸ 


۷ 


5 


3 


٥ 


٦ 


۱۳۳۹ 


۱ 


۸۱ 


۲ 


۷ 


3 


۳ 


vS (RI 
۲۳ 


۱۹۸ 


۰۷۸ 


۸.4۳ 


۹۷۹ 


۱۰۰ 


۷۹۷ 


۱۳۵۹٤ 


۱۹۳۹ 


۱۸ 


۷۹ 


1۷۳ 


o,f 


9۷۸ 


۷ء 


0.۷۲ 


0,1۷ 


9۹ 


۹ 


۷ 


۱۸۳ 


۳۷ 


۸۲ 


1 


E54 


54 


۱۳/۲۰ 


۷۲۹ 


۳۹ 


۳ 








25۴ 


۷۔. 


۸۹ 


۲ 


20 


ج 


5 


۱۳۸ 


۱9۹۹ 


10.0۹ 


Af 


۰۸ 


0ے 


۷۰ 


5 


۱1-۰۳ 


fo 


۱ 


7 


۸ 


۳۷ 


۹ 


۸۸ 


۷۔ 


RE 


"۱ 


۹۸ 


۷۷ 


٥ 


۲ 


۳ 





رس 


۸۹ 


۸۳۸ 


۹۷۱ 


۷۷۱ 


۸۳۰ 


1۷۲ 


NENE 


۸ 


۱۹۷۹ 


۸۱۰ 


۷۷۲ 


۷۰۲ 


۷۲۲ 


۷۰۸ 


۰۷ 


۷۳۲۷ 


۹ 





۹ 


٥۹ 








مہ یی یہ 


۸۲ 


۳۵۸ 


۸۷ 


A.1 


۸۳۰ 


۹.٥ 


0ی 


۸۲ 


۱۱۸۲ 


۱۷ 


1,۷ 


۸۳۸ 


۷۹۷ 


VAY 


۷۹۰ 


۷.0۹ 


۷8٤ 








YAR 


"٦٦ 


9۸ 


220 


۹۹۷۲ 


۱۲۰ 


۹ 


۸۴ 





AMY 


ANF 


۹۱۸ 


¥ 


۷۳۰ 


9۷۱ 


۱۳۵ 





1۳۸ 


۳ء 


۹۳ 


۹۹ 


ا 


مم 


۸۲ 


91۸ 


۰۷۷ 


AY 


۷ 


۱۸۷ 


م 


۳۹ 


۳۸۵ 





6 


۳۳ 


۱۰۳۹ 


۱۰۸۲ 


۸۷ 


۷۵۸ 


۱۳,9۵ 


۸۷٤ 


۸.۳۹ 


۷3۷ 


۷۲۰۷۷ 


۷۰۲ 


۱۹۹ 


۱۳۲ 


۱۸۲ 


۲۵۸ 


1۳۷ 


ك۳َ۸ 


4 


۲۹۹ 





|۳۲ 


۲۷۳ 


۸۳۲ 


۹۳۸ 


۹۸۷ 


۷8۵٤ 


9۸۷ 


بی 


٥٥١.٢ 


۱9۱۰ 





۱92۹ 


1.۳ 


9۷۹ 


ےہ 


۷۸ء 


۷۳ 





۳۸ 


۲ 


۱2۸ 


۲۳۱ 





۱۳۸۹ 


۷۳ 











2 


و رھ 


۹3۸ 


۰۳۰ 


۵ 


مل 


۷۳ 


۱۲ 


۱۲ 


۳۳۲ 


۹9۷ 


۹: 


9۰۸ 


۷۳۹ 


۷۵۸ 


11۸ 


ti 


51 


۱۰۱ 


۹ 


۷۳۱ 


9۰۸ 


"۸۰ 


۸۷ 


۸٤ 


"۰۷ 


۳۰۸ 


VEY 


۷۹۹ 


۷3۷ 


1۸ 





AY 


۳ 


۲۹۹ 


1۸۸ 


۲ 


٤۸ 


AH 


۷۳۷ 


1.0۸ 


a 


134 


1,00 


1۹۹ 


۸2۳ 


۸۷۱۲ 


۸۳۲٦ 


۸۳۹ 


۸۷ 


۸۲ 


۷۳ 


۸۷ 





۳۴۲ 


۱۹۳۲ 


۷.4۱ 


۷۳۳ 


٦۹ 








مخ 


¥ 


۷ 


۹۸۰ 


۱۰۳۰ 


۷ 


SAT 


۷۰۰ 


۷۳۳ 


۷:۷ 


1۱۸ 


9۸ 


۸۷٤ 


۸۰۸۲ 


A. 


۸۳۸ 


۸٦ 


ALAA 


11.0۲ 


۹٢ 


۱۷۹ 


٦۸ 


9۷ 





سم 


۲ 


¥ 


۰.۲ 


۰.۷ 


۳/۸ 


ھ۵٥‎ 


۹۸۲ 


1.4 


۸۰ 


¥ 


۷۳۱ 


ع 


505 


۹1 


1۷۷ 


۷۳۱ 


۹۳ 


۸۸۸۰ 


۸۰۳ 


۱۱۳ 


۱۳۰ 


۱۹۴ 


A. 


V.or 


1۷۷ 


9۳۹ 





مجعم ما 


۱۰۳۹ 


۹۳۸ 


N 


۹1 


Af 


۱۹۱ 


۱۰۷ 


۳۹۲ 


۹.٦ 


۰۷ 


بن 


۷۹۰ 


۸۳۱ 


1.1 


1۹۳ 


۷۱ 


A. 


۹۷۹ 


۸۷ 


14۳ 


۱۰۹ 


۸۷ 


۷۰۲ 


1۲ 





vs CAO (fy 


۱۰۸۲ 


1۸۷ 


۱۳۳ 


۲۳۸ 


1.00 


¥4 


1۳۹ 


۸۳۷ 


۸۰۹ 


۸۷۱۲ 


۹3۸ 


۸۱۰ 


۰۲ 


۰۷ 


۱۰۰ 


۹۸۹ 


۹۷۱ 


هو 


34 


م 


۱۰۳۰ 


۱۳۹۳ 


۷۲۳ 


۸۷۸ 


AA 


۷۹۹ 


15۹ 





حم ۱ 


۱ 


۸۷ 


AV 


۹۷ 


۱۹۱ 


۲۳۸ 


1۷۸ 


۹۹۰ 


A 


۳۹ 


505 


۹ 





o. 


۱ 


1.1 


2۷۳ 


٦٦ 


FAY 


۷۸۹ 


۷۹۷ 


نی 


۷۳۹ 


۷۹۲ 


1.,0 


۱۸٤ 





۲ 


۰.۷ 


۷ 


۹۷ 


۱۰۹ 


۹٩ 


۷۳۱ 


۹۹۹ 


1.00 


ا 


۸11 


۸۷٤ 


۸۳۸ 


۸۳۵ 


۸٤ 


۸٤ 


۷۱۷ 


۸۷۹ 


0 


۱۳۹ 


۱۹۳۹ 


۸۰۳ 


۷۳۹ 





۳۳۷ 


۲۹۹ 


۳۱۸ 


۳۹۲ 





۱۹۲ 


۱۷ 


۱۰.۱ 


۲/۷ 


5 


۳۱۷ 


۲۸۵ 


۱۰۳۹ 


FN 





فل 


1۸۲ 


9۷۱ 


۹۲ 


۸.۲ 


نك 


۳۲ 


0۸٦ 


2۹ 





کر کس ہہ 


۳۵٥٢ 


۳۴۷ 


مره 


9۷۵ 


۷۹ 





۱۳۷۱ 


۱۳/۸۱ 


۱۰۸ 


۱۰۸ 


۱۳۹۳ 


۱۳۹ 


۱۳۳۰ 


۱۳۳۷۲ 


۱۳۰۱ 


11.14 


۱۱۹۹ 


1,۹ 


۰۸ 


۳٢ 


۱۳۵۹٤ 


۱۳۸ 


۱۳۲ 


۱۱۸۲ 


۱۳۵ 


۱۱۹۰ 


۱۷۰۲ 


۹.٦ 


۲۸ 


۹.٦ 





نے 


عم کپ 


۱۷۷۲ 


۱٥٢ 


1۸۷ 


۹۸۸ 


ميو 


۹9۲ 


۹.٦ 


۹۳۹ 


۹۹۰ 


۹۷۹ 


۱۰۷ 


۱۳۷۱ 


۱۷۲ 


۹۰۷ 


1,0۳ 


11.1۷ 


11. 


۱۱۳۹ 


1.40 


۱.۸۱ 


۹ 


۹9۷ 


4 


٦ 


14 


۸ 


١٤١١ 


۲۱۰ 


۱۷۵۷۲ 


18 





۹ 


1.۲ 


۱۰۹ 


۱۰۷ 


۹ 


۱۰۱ 


۱۳۸۱ 


۱۷ 


۸۹ 


۱.,1 


۱۳ 


5ھ 


۱۳۲ 


۹۳۹ 


۱9۷۸ 


1,۷ 


"٦ 


۱۹۷۰ 


VE. 





ITE‏ یہہ 


> 





كمه 


A 


5۹ 


۷ 


۱۰۸ 





۲۷۵ 


۲۹ 





۱۹۹ 


۱۷ 


N. 


۷۱۳ 


۷.1۹ 


۹۳ 


۸۱۰ 


۸۳۸ 


1۳۸ 


1۸ 


91۸ 


7.44 


ف 


18 


۹ 


9۹۲ 





9۰۸ 


۷ 


۸۳ 


۴۳ 


o.1۲ 


2۷ 


1۲ 


۱۰۸ 


4,0۳ 





۲۰ 


اھ 


۱۸۱ 


۱3۲ 


و 


۹.٦ 


"۵ 


۷ 


1۷۳ 


VY 


۷۹۷ 


۳ھ 


9۰ 


۷9۵ 


۷۷۲ 


1 


٥٥ 





۳-۳9 


۰ 


۱ 


۲۰۸۹ 


۱5۸ 


< 


۷۳ 


۸۷ 


هم 


۱۷۷ 


۱۱۹۰ 


E 


ژ٦‎ 


o 


ہ٥‎ 


۲ 


10.۲ 


۱۹۰ 


1.16 


۱۲۸ 


۱۳۷ 


۳٢ 


10 


۲٢ 





| 


ب کم 


۹۸ 


ANY 


ALAA 





1۸۳ 


۱۰.۳۰ 


۷۹۲ 


۸۷۹ 


2۹۲ 


۱۳۸۶ 


91۸ 


9۲۰ 


۳۳۸ 


۴۲۷ 


TAF 


۲۷۹ 





۳۲ 


۲ 


۹9۰ 





5 


۳ 


۹۳ 


هه 


۳۹ 


۲ 


۲ 


هه 


9 


38 


۱۱ 


8 


اڈ 


۹ 


۰۸ 


۲ 


۳۸ 


۸٤ 


۲۷ 


لہ 


۲ 


۸ 


۱۸ 


۱۱ 


۱۱ 


۱۱ 


۱۲ 


۲ 


۱۱ 


۸ 


۱۷ 


15 


15 


3 


3 


۷ 


3 


۲ 


۸ 


۱۱ 


۷۱۷ 


۸ 





o 
4 


۸ 


۳۲ 


۲ 


o4 


۳۵ 


A. 


۹ 


۳۲ 


۰ 


۳ 


5 


۳۲ 56 ۱۳۳56۲ ۳ 


۱۳ 


۱۳ 


۱۳ 


1 


۱۲ 


۱۳ 


1 


1۹ 


۱۷ 


15 





۹۔ 


٦ 





۰ 


۹۹ 


۲ 


۷ 


13 


۷ 





A 


۹۸ 


ری 


11 


٦ 


۹۷ 


۷ 


۱۰ 


A. 


۷ 


۸ 


٦ 


5 


3 


۹ 


٦ 


۸ 


۲ 











ای 


۸۹ 


۷۔ 


۳۲ 


بت 


۹ 


۷۲۔ 


1 


۳1 


۱۸ 


۰ 


۷ 


یں رھ 


18 


145 


545 


۱۹ 


1۹ 


۱۹ 


٦ 


Yo 


۲١ 


18 


کت 





2 


۷ 


3 


۸۱ 


1 


3 


۱۲ 


1 


۱۳ 


۱۳ 


۱۳ 


۱۳ 





۱۳۹ 
۱۳۰ 
۱۳۹۹ 
۱95۹ 
۱۹۲۰ 
۱۳۰۹ 
٤٤٤ 
03 
۸۱ 
٦ 
٠.۷ 
۲ 
TTA 
1۷1 





جد 
o‏ 


۷۹۹ 


۷.4۱ 


۱۷۹1 


۸۷۸ 


۷۸۳ 


A. 


۸۱ 


۹۲۹ 


۱۷۵۳۲ 


۱۳۱ 


۱۰۹۸ 


۱۱۲ 


۱۳۰ 


۱۰/۱۳ 


۹۹۲ 


۱۷۹۲ 


۹۸۱ 


امھ 


۷۳۹ 





ا 


۱ 





۹8 


قرو 


NY 


11.0۷ 


4. 


۸٤ 








۷۰۹۷ 


۷۳۳ 


۷۵۳ 


۷۹ 


۱۳/۹ 


۱۱۰ 


۱۰9۰ 


۲۷۲ 


۰۹۹ 


۱۲۰ 


۱۱۲۰ 


۳,۸ 


3ھ 


۲٦٢ 


9۸۱ 


9۸ 


9۷۱ 


o.0۲ 


۳۰۳۹ 


۲ 


۱۳۰ 


۱۱۰۷۲ 





۲۹۹ 





1,0۹ 


1۷۷ 


۷۰۳ 


۷۹۹ 


2٦٦ 


9۹ 


۱۰١۷ 


۱٥٢ 


1چ 


1۸۱ 


۹۷ 


AE 


1.۹ 


10.۸ 


۳,۵٩ 


۲۷۸ 


1.۷ 


۲ 


۹ 


1.6 


۱۰۹ 


10 


0 


۷۷۸ 





۷ 


9۱۷ 


۰۷ 


9۳۹ 


11۲ 


19۹ 


9۹۲ 


9۷ 


1.۲ 


19۰ 


9۷۷ 


0,00 


۱:۳۲ 


A 


o, 


۳۸۰ 


۲.۱ 


0,1۷ 


۸۱۸ 


9۸ 









































































































































ملحق رقم (1) 
دليل تحاري للأسواق المركزية في مدينة مكة المكرمة خلال الفترة ۶۲۰/۱۶۲۸ ۱هم 


الرقم اسم السوق اسم الحي اسم الشارع 
١‏ الحجاز النزهة طريق جدة السريع 
۲ القرشي الراشدية 
۳ الحارثي الراشدیة الهندس عمر القاضي 
3 الشرائع مول الشرائع 
٥‏ امجرة العمرة ین 
٦‏ البحیرات البحیرات 
۷ مدينة الأضواء ۲ 
الرصيفة عبد الله عريف 
۸ الرصيفة 
۹ الرسی 
۲۰ الأنوار 
۳ الضيافة الضيافة طریق حدة القلم 
۲ الوطن مول 
۱۳ ا دا 
11 البسام الجامعة الملك عبد الله 
۱ حمود سعید الرسلات السجد ارام 
۳۹ ریاض العزيزية 
۱۷ العائلة 
۱۸ ذي ابحاز 
7 رد اجحامعة السجد ارام 
۲۰ السلام 
۳۱ السوق الصغیر 
۳۲ العوالي العوالي إبراهيم ا لحفالی 
۲۳ التعاون الشترك 
۲٤‏ فراج الحازمي 
۲۵ الدواس 
۳۹ الکرم ۱ 
۲۷ التعاون و شارع الحج 
۲۸ الدرة 
۳۹ الصفا 
۳۰ فقية 
۳ متاجر العرب وادي جلیل 
۳۲ عا م السیارات المدينة المنورة النزهة 
۷ بلوتوث سنتر العزيزية السجد ارام 
5 العتيبية العتيبية الأندلس 
۳۵ المسفلة المسفلة المسجد الحرام 
۳۹ درة الشهداء الشهداء الشهداء 
۳۷ العرب ا شارع اج 
۳۸ العدل طریق السیل 
۳۹ التصور التصور التصور 
٤‏ القوافل الشوقیة إبراهيم ا خلیل 
3 بقبق الخالدية المنصور 
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ملحق(۷) 
شتا و اسان 
(۱ )الاستبیان ا خاص با متسوقین فی الأسواق الشریطیة 
عزيزي التسوق 


السلام عليكم ورحمة الله وبركاته 

بين يديكم استمارة خاصة ببحث علمي لنيل درجة الماجستير من جامعة أم القرى. تحوي هذه الاستمارة بجموعة من 
الأسئلة» ستساعد إجاباتھا على جمع بيانات عن خصائص المتسوقين في أسواق مكة المكرمة» ونظراً لأهميتها نأمل منكم 
التكرم الإحابة عليها بدقة» آؤکد لکم أنھا لن تستخدم إلا لغرض البحث والدراسة فقط مع حالص شكري لتعاونكم لإثراء 
البحث العلمي. 


ولكم مي خالص الشكر وعظيم الامتنان 
اُحتکم الباحثة من قسم ا حغرافیا 


أرجو وضع علامة (/7 ) في كل فقرة تختارها: 


لا غير سعودي 
©) قدمت إلى السوق [] فرد 
[] عائلة 
٦)العمر‏ تل عن 18 
لا ٠١‏ إلى أقل من ٤٥‏ 
[] 55 إلى أقل من ٠١‏ 
٦‏ من 00 فأكثر 
۷ ) المستوى التعليمي [] جامعي 
[] ثانوية 
تم متوسط 
لا ابتدائي 
[] غير متعلم 
۸) عدد أفراد الأسرة لا أقل من ۲ آفراد 
ح 5ه 
لا اتأكثر 
8 الدخل الشهري للاسرة لا أقلمن٠٠٠6‏ 
ا نا 
NEE‏ 
ل] ۸۰۰۰ لی اقل من ۱۰۰۰۰ 
1.0 سدم 
۰) اسم الحي الذي تسکن فیه لا ا 
۱ الأوقات الفضلة للتسوق لا صباحا 
و 
؟ ١)الأيام‏ المفضلة للتسوق 1 فاية الأسبوع 
لا وسط الأسبوع 
۳ بداية الأسبوع 
را 


۲)عدد مرات التسوق زع مرة على الأقل كل شهر 
7 مرتين على الأقل كل شهر 


[] مرة كل أسبوع 
E‏ حسب الظروف 
٤‏ وسيلة الوصول للسوق [] سيارة حاصة 
[] سيارة أحرة 
0 حافة النقل العام 
لا سيرا على الأقدام 
أخرى أذكرها ےر 
1 ()الزمن الستغرق للوصول للسوق بالدقائق 7 آقل من ٩‏ 
[] “إل اقل من١٠١‏ 
لا ١٠الى‏ اقل من ١6‏ 
6 © اتل ن 
[] من ۲۰ فاأکثر 
۷ أسباب احتيارك هذا السوق [] توفر السلع الطلوبة 
[] انخفاض الأسعار 
لگا رر کان کات 
لا وقوعه على طريقك 
إن وحدت أسباب أخرى أذكرها NEEDS REN‏ 
۸ ما هي جموع السلع ال تذهب للتسوق من آحلها بح مواد غذائية 
كا آثاث منزیي ومفارش 
[] الملابس الجاهزة وأدوات التجمیل والعطور 
[] الأدوات الکهر بائية وقطع غیار 
لأ مواد بناء دهانات دیکورات 
] مکاتب بنوك 
أخرى اذكرها اور اس سی 


)٩‏ آهم الشکلات الي واجهتك في طريقك لهذا السوق [] طول المسافة المستغرقة للوصول 
[] عدم وجود مواقف للسيارات 
بج الازدحام المروري 

رح كثرة التقاطعات وإشارات المرور 


۳۷۰ 


۰) آهم الشکلات ال واحهتك في هذا السوق 


ام 


] ٢۲١۲ لالا‎ 


اختلاف الأسعار من محل لآخر لنفس السلعة 
الازدحام 

عدم وجود دورات میاه 

عدم و جود مسجد 


(٢)الاستبیان‏ ا حاص با متسوقین فی الأسواق ا مرکزیة 
جميع ما ذكر في الاستبيان السابق إضافة إلى هذه الفقرات: 
أرجو وضع علامة ( |3 ) واحدة فقط في كل فقرة حسب الأفضلية: 
۱)تفضل التسوق من آسواق مركزية ‏ [] داخل مدينة مكة المكرمة 
لا حارج مدينة مكة المكرمة 


")هل تفضل أن يكون موقع السوق المركزي في [] وسط البلد بالقرب من الأسواق القدیمة 
لا مناطق الأحياء السكنية 
٦‏ أطراف المدينة وضواحيها 

)أسباب احتيارك هذا السوق توفر السلع المطلوبة 

انخفاض الأسعار 

عرض ساع ليده 

وفرة الخدمات كدورة المياه والمسجد 


إن وحدت أسباب أخرى أذكرها EER‏ 


احتلاف الأسعار للسلعة نفسها 
الازدحام داحل السوق 


)أهم المشكلات الي تواحه التسوق في السوق 
عدم وحود دورات میاه 


لا 

لا 

لا 

لا عدم و جود مسجد 
۳ 


عدم وجود غرف لقياس الملابس 


مع خالص شكري وعظيم امتناني لكم 


۳۷ 


ملحق رقم (۷) 
الأشكال والصور 


6 مواقع الأسواق التاریخیة القدعة 


تبیغ رو حالس وی .وق اخ راعتع الب 
سڪ ابش اعامتګ ت- , مر 

ام دالت ہمت ےجس | 

> ۶ (وادي) ہے وم ۰ للرید 


» ديع . (جن) عد مدکی رر 





موقع سوق عكاظ ومجنة وذي احاز کما حددہ حمد ا حاسر ۳ ھ_ 





۱۹۰5۳ 


5 


VT 





أسواق مشعر عرفة عام ۲۰ ۱ه- 
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۳۷ 





الله ل" 


مكاعم 


۱ با هه ینتو 38 


۱ CEN hêy £: 
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آحد معا لم سوق عکاظ التاريخي في حلته ابحديدة ۶۲۰ ۱ه 





هرقم سرن دی مج الاريخي رصده مضن الشھری و(( ط 


الموقع الجغراقي لسوق ذي ابجاز 
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Abstract 
This study seeks to follw the emergence and grwth of the market as one 
modern phenomena of the city,and study of the pattern distribution 
geographic them which cluster taken during construction,and attempt to 
explain this pattern through the study of geographical factors affecting 
it,and then classified in groups highlight the pattern to the markets of the 
city,through several geographic basics.The study depend on primary data 
of the Amanat of Holy Makkah and the high authority for the 
developmentof the Makkah region for Districts and sectors, their area and 
their population,the study was depended on field work, mainly to fill 
decrees gaps in sources study,Also study the markets depend primarily on 
the application more than Endoscopies. 
Therefore proceeded to study the comprehensive survey of each city,s 
markets „identified by the study identified the geographical locations, 
astronomy, spatial characteristics, as well as study the characteristice of 
the shoppers, and depending on the from of a questionnaire and card 
work field, for all the required 0212 5166 ۱۶۲۸-۱۶۲۰۳۲۲ ۱560 10۲ ۵1 
statistical methods such as analysis of Kirnl The closest Jar and contrast 
simple, along with several measures, including: assessment of equal 
spacing „and the average concentration ratio in the space standard and the 
calculation of the influence and guide acaeer, then represented at the table 
and sixty-eight and fifty and eleven form an image. 
The results of the study installed bar market concentration in the districts 
of the old centers and the transitional district, while supermarkets were 
distributed in the transitional district and marginal, as a result it has won 
districts are limitd to both trypes of markets and are Aziziyah, Taqoa, the 
Al Moaabdah, Shohda,Khansaa, Dyafah and Umrah, whihe the other 
markets ago, namely:Umrah and Awali, Waii Alahhad prince,Hamera 
,Umm Aljood and King Fahd This is imbalance in the distribution, while 
focused on markets in all sectors Aziziyah, Al Moaabdah, and Oteibah, 
ampty them Shraah and Umrah because of effecting the nature of the 
impact of terrain and population size and urban growth, land use, 
government policies and the strength of competition as a result of the 
overlapping ranges of influence markets inside and outside the city, the 
city markets have been known small space, the volume of shoppers and 
diminished as a resuit the scope of service, whil the virtues of diversity in 
conditions and specialization in the central beneficiaries still looking 
forward to raise their levels and proving places problems and activate the 
their functions entrusted to be able to satisfy the needs of their shoppers. 
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